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RESUMO

Esta dissertacdo analisa o discurso politico de seis candidatos ao cargo de deputado
estadual paulista nas elei¢cdes de 2018. A pesquisa analisou um total de 18 videos, de 6
deputados eleitos. Os videos foram publicados nas plataformas Facebook ou YouTube
durante o periodo eleitoral de 16 de agosto a 07 de outubro de 2018. Partimos da
investigacdo sobre como esses candidatos se apresentaram e buscaram legitimagdo no
campo politico utilizando as plataformas de compartilhamento de videos como
ferramenta de comunicagdo. Os candidatos selecionados estdo em seu primeiro mandato
na Alesp, pertencem a diversos partidos politicos, diferentes espectros ideoldgicos e
utilizaram as redes sociais como ferramenta para a propagacao de seus discursos. Além
das estratégias retoricas utilizadas na constru¢do do discurso politico, analisamos de que
forma esses candidatos iniciantes no campo politico buscaram sua legitimacao dentro do
campo. A partir da visualizacdo dos videos, foram selecionados para analise pontos em
comum dos elementos do discurso politico. Apos esse percurso, foram criadas categorias
de elementos retdricos para a andlise. Sdo elas: ethos, como os candidatos constroem a
sua imagem; logos, quais elementos compdem o discurso racional; e pathos, como 0s
argumentos sdo utilizados para criar vinculo afetivo com os eleitores. As mensagens
veiculadas pelos candidatos foram analisadas com o objetivo de verificar e identificar
elementos que garantissem a legitimidade dos candidatos no campo politico a0 mesmo
tempo que transmitissem mensagens de convencimento para conquistar votos. Todos os
videos foram analisados a partir de alguns pontos de estudos: a forma como os candidatos
se apresentam e falam de si; os elementos apresentados para conseguir conquistar sua
legitimidade no campo politico; os elementos retdricos utilizados para garantir veracidade
e convencimento no discurso politico. Também, por serem videos em plataformas de
compartilhamento de videos, a titulo de ilustragdo, iniciou-se uma analise da estética dos
videos e a aproximagao do discurso politico com elementos da cultura do entretenimento.
A partir da pesquisa observou-se que: 1) O discurso politico construido com elementos
retéricos classicos pode influenciar e convencer o eleitor; 2) O elemento ethos ¢
estratégico tanto como a apresentagdo de si mesmo como para transferir capital social
para um novo campo; 3) O logos € estratégico para marcar posicionamento no campo
tanto para apresentar pautas e bandeiras defendidas como para refutar propostas de
oponentes; 4) O pathos ¢ estratégico no fortalecimento de lagos midiaticos entre
candidato e eleitor e na geragdo de vinculos afetivos.

Palavras-chave: comunicacdo, discurso politico, midias digitais, campanhas eleitorais,
youtube.



ABSTRACT

This dissertation analyzes the political discourse of six candidates who ran for Sao Paulo
state deputy in the 2018 elections. The research analyzed a total of 18 videos, from 6
elected deputies. The videos were published on Facebook or YouTube platforms during
the election period from August 16 to October 7, 2018. We started from the investigation
of how these candidates introduced themselves and sought legitimacy in the political field
using video sharing platforms as a communication tool. . The selected candidates are in
their first mandate at Alesp, belong to several different political parties, different
ideological spectrums and used social networks as a tool for the propagation of their
speeches. In addition to the rhetorical strategies used in the construction of political
discourse, we analyzed how these candidates, who are new to the political field, sought
their legitimacy in the field. From the viewing of these videos, common points of the
elements of political discourse were selected for analysis. After that, categories of
rhetorical elements were created for the analysis. They are: ethos, how candidates build
their image; logos, which elements make up the rational discourse; and pathos, how
arguments are used to create an affective bond with voters. The messages conveyed by
the candidates were analyzed with the aim of verifying and identifying elements that
would guarantee the candidates' legitimacy in the political field while transmitting
convincing messages to win votes. All videos were analyzed from some points of study:
the way candidates introduce and talk about themselves; the elements presented to
achieve its legitimacy in the political field; the rhetorical elements used to ensure veracity
and conviction in political discourse. Also, because they are videos on video sharing
platforms, by way of illustration, an analysis of the aesthetics of the videos and the
approximation of political discourse with elements of entertainment culture was started.
From the research, it was observed that: 1) The political discourse built with classic
rhetorical elements can influence and convince the voter; 2) The ethos element is strategic
both for presenting oneself and for transferring social capital to a new field; 3) The logo
is strategic to mark positioning in the field, both to present agendas and defended flags
and to refute opponents' proposals; 4) Pathos is strategic in strengthening media ties
between candidate and voter and in generating affective bonds.

Keywords: communication, political discourse, digital media, election campaigns,
youtube.
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INTRODUCAO

As eleigcdes, assim como outras esferas da vida social, vém se caracterizando por
uma forte presenca das midias digitais. Particularmente nas elei¢des de 2018, tal presenca
se destacou pela linguagem dos influenciadores digitais, que teve seus efeitos tanto nas
campanhas de candidatos em sua primeira disputa quanto nas de candidatos que ja
possuiam carreira politica. Nao apenas a linguagem da internet, mas essa forma de
participagdo se faz cada vez mais presente e atuante nas elei¢des.

Ao acompanhar o desenrolar das campanhas eleitorais no Brasil até o momento
atual, temos observados que novos formatos de comunicagdo estdo assumindo

importancia em como se comunicar com o eleitor. Sobre esses movimentos, diz Lima:

(...) Ao acompanharmos o desenrola histdrico da sociedade até o momento
contemporaneo, passando pela midia de massa e chegando as novas
tecnologias de informagdo e comunicagdo em rede, observamos o
aparecimento, o desenvolvimento, o desaparecimento, a transformagdo de
diferentes meios de transmitir mensagens, de promover trocas comunicativas
— verbais ou ndo — enfim, inimeras materialidades que concretizaram novos
formatos para mediar a comunicagao (2012, p. 27).

Nas eleicdes legislativas de 2018, com a consolidacdo das redes sociais como um
dos principais espagos politicos, foi possivel notar uma grande mudanca nas ferramentas
de comunicagdo utilizadas por candidatos em suas campanhas eleitorais. Fazendo uma
linha do tempo sobre legislacdo eleitoral, nas elei¢des municipais de 2016 (TSE, 2016),
plataformas como Facebook, Google, Twitter e Instagram ja haviam comecado a ser
utilizadas para veiculagdo de propagandas eleitorais, porém ainda ndo era permitida a
veiculagdo de propagandas patrocinadas'. Ja nas elei¢des de 2018 (TSE, 2018) a nova
legislag@o, Lei no. 13.488/2017, que alterou o art. 57-C da Lei das Elei¢des, passou a
permitir a veiculagdo de propagandas pagas por candidatos, partidos politicos e
coligagdes em midias sociais.

Contudo, a campanha eleitoral de 2018 ficou marcada pela forte presenca de
candidatos a cargos do executivo e legislativo nas redes sociais. Segundo a pesquisa de

Vitorino (2019), "O eleitor conectado: Perfil e consumo de contetido nas elei¢des 2018",

!'Valor pago as plataformas de redes sociais para que o contetido tenha maior distribuigdo.
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observou-se o aumento pela busca da internet como meio e canal para se informar sobre
candidatos durante a campanha eleitoral. Pela pesquisa, vemos ndo apenas o crescimento
de 5% de busca na internet de 2016 para 2018 (de 92 para 97%), mas também a queda,
nesse mesmo periodo, da televisdo (de 65% para 52%), de jornais (de 54% para 36%), do
radio (32% para 26%) e das revistas (32% para 14%).

“As campanhas dialogam com o eleitor com o objetivo de persuadi-lo a votar em
determinado candidato e rejeitar seus adversarios” (FIGUEIREDO et al., 1997, p. 183),
e, como bem coloca Charaudeau “temos dificuldade em aceitar que em uma democracia
0 povo vote em um politico mais em razdo de sua imagem e de algumas frases de efeito
que ele ou ela profira do que em razdo do seu programa politico” (2018, p. 78). Diante
dos fatos apontados, este trabalho busca essencialmente analisar o discurso retédrico
politico utilizado por candidatos para veiculagdo em plataformas de compartilhamento de
videos em suas campanhas eleitorais.

No discurso politico, as estratégias de retorica utilizadas pelos politicos ou
candidatos possuem o intuito de atrair e estabelecer simpatia e confianca do publico e,
para isso, os candidatos adotam elementos em seu discurso para convencer eleitores. Para

Charaudeau:

(...) as estratégias discursivas empregadas pelo politico para atrair
simpatia do publico dependem de varios fatores: de sua propria
identidade social, de maneira como ele percebe a opinido publica e do
caminho que ele faz para chegar até¢ ela, da posicdo dos outros atores
politicos, quer sejam parceiros ou adversarios, enfim, do que ele julgar
necessario defender ou atacar: as pessoas, as ideias ou as acdes (2018, p.
82)

A fim de encontrar elementos convergentes e divergentes do discurso retdrico dos
candidatos, o trabalho parte da analise dos elementos que compdem a retdrica do discurso
politico apresentados por Patrick Charaudeau (2018). O autor utiliza a retorica classica,
amparada em trés pilares: o ethos, composto pela autoridade do orador, o logos, composto
pelo uso do raciocinio e da razdo na constru¢do da argumentacdo, € o pathos, composto
por elementos que gerem emogao e comogao entre orador e auditorio.

Como o presente trabalho aborda o discurso transmitido através de plataformas de
compartilhamento de videos, focamos este estudo em candidatos que disputaram e foram
eleitos para o cargo de deputado estadual de Sdo Paulo nas elei¢cdes de 2018. Os

candidatos analisados possuem diferentes bandeiras e ideologias, distintas trajetorias de
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vida, podendo ser ou ndo desconhecidos do eleitorado, e utilizaram as plataformas de
videos como ferramenta para disseminagdo da mensagem.

Vale ressaltar que as “midias sociais conectadas também se apresentam como um
espago livre para disseminagdo de ideias, pensamentos e opinides, em um ambiente
aparentemente democratico, a virtual liberdade de expressao” (MARTINELLI, 2013, p.
200) e permitiram que candidatos pudessem fazer campanhas inovadoras sem depender
da midia tradicional, como por exemplo a televisdo. As midias sociais como ferramenta
de comunicacdo em campanhas eleitorais também abriram mais espago para que
candidatos desconhecidos conseguissem empolgar o eleitorado com seus discursos.

Diante dessas novas possibilidades ofertadas pela comunica¢do nas campanhas
eleitorais, foram escolhidos como objeto de estudo candidatos jovens que venceram o
pleito sem nunca terem antes tido um mandato como deputado estadual. A andlise parte
da investigagdo de como esses candidatos se apresentaram e buscaram legitimagdo no
campo politico, sendo, em sua maioria, agentes iniciantes.

A pesquisa analisou ao todo 18 videos, de 6 deputados eleitos. Os videos foram
publicados nas plataformas Facebook ou YouTube durante o periodo eleitoral, de 16 de
agosto a 07 de outubro de 2018. Os videos selecionados foram: o primeiro video de
campanha publicado no periodo eleitoral; o video com maior visualizagdo durante o
periodo; e o ultimo video publicado até o dia permitido pela legislagao eleitoral.

Os candidatos escolhidos estdo exercendo mandato como deputados estaduais na
Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo (Alesp), pois a nova legislatura conta
com 52 parlamentares eleitos que ndo haviam tido mandato na casa. Os nimeros
representam 55% de renovagdo, ou seja, uma maioria de parlamentares eleitos que nunca
havia atuado na Alesp, configurando a maior renovagdo de deputados estaduais de Sdo
Paulo nos ultimos 24 anos.

Faremos, primeiramente, uma apresentacdo sumdaria dos candidatos e seus
curriculos para em seguida procurar uma analise mais detalhada da constru¢do de seu

capital politico. Sdo eles:

Janaina Paschoal, nascida na Zona Leste de S3o Paulo, neta de migrantes
pernambucanos, formada pela Faculdade de Direito da Universidade de Sao Paulo, o
famoso Largo de Sdo Francisco. Na mesma institui¢do, obteve seu doutoramento e a Livre
Docéncia. Também lecionou na referida faculdade, ministrando diversas disciplinas

diretamente relacionadas ao Direito Penal, além de Seguranca Publica, Biodireito e
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Religido e Direito Penal. E autora de diversos livros com destaque para Constituicdo,
Criminaliza¢do e Direito Penal Minimo (Editora RT), Ingeréncia Indevida (Editora
Fabris) e Religido e Direito Penal (Editora LiberArs). Trabalhou na Secretaria de
Seguranga Publica de S3o Paulo e no Ministério da Justica. Também exerceu a
Presidéncia do Conselho Estadual de Entorpecentes de Sdo Paulo. Foi candidata pelo
partido PSL e recordista de votos na histdria do pais com 2.060.786 votos. Seus videos
analisados foram: primeiro video, com o tema “seguranca publica”, o video mais
visualizado, “Janaina Paschoal - Roda Viva - TV Cultura”, e o tltimo, com o titulo

“Agradecimento”.

Arthur do Val, natural de Sao Paulo, estudou Engenharia Quimica na Escola de
Engenharia Maud e se tornou empresario nos ramos de reciclagem de residuos metalicos,
transportes, combustiveis, constru¢do civil e estacionamentos. Em 25 de maio de 2015,
criou um canal no YouTube com o nome “Mamae Falei”, com videos explicativos sobre
politica e de enfrentamento aqueles que pensam diferente. Youtuber? conhecido como
“Mamae Falei”, foi candidato pelo DEM, obteve 478.280 votos, sendo o segundo mais
votado da Alesp. O seu primeiro video publicado foi “Nossa vez de dangar e tirar sarro —
Angela Guadagnin”, o mais visualizado foi “Vote Arthur do Val - Mamaefalei — 25555~
e o ultimo publicado foi “#Kim2555 #Arthur25555 Chega de MENTIRA!™.

Daniel José nasceu no interior de Sao Paulo, em Braganca Paulista. Filho mais
novo de 11 irmdos, formou-se economista pelo Insper e mestre em Relagdes
Internacionais pela Universidade de Yale, nos Estados Unidos — ambos com bolsa de
estudos. Trabalhou no mercado financeiro e ja realizou trabalho de ajuda humanitaria na
Jordania para refugiados iraquianos e sirios. Também atuou como consultor na Falconi
Educacio e foi candidato pelo partido NOVO com 183.480 votos, sendo o sexto mais
votado. Langou seu primeiro video de campanha com o titulo “E POSSIVEL”, j4 o seu
mais visualizado foi “Vamos evitar a fadiga?” e o ultimo video postado foi “Conto com

vocé!”.

2 Celebridade ou criador de contetido da plataforma YouTube que ganhou popularidade com o
compartilhamento de videos.
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Bruno Lima, também conhecido como Delegado Bruno Lima, nasceu e foi criado
no bairro Jardim Peri, zona norte da cidade de Sao Paulo. Cursou direito pela FMU e
especializou-se em Direito Penal no Mackenzie. Com 26 anos, foi aprovado no concurso
publico para delegado, também foi candidato pelo PSL e obteve 103.823 votos, 26° na
votagdo. Teve como primeiro video o “Lancamento Oficial Jingle Campanha”, seu video
de maior visualizacdo foi “Posso me apresentar melhor?” e o ultimo video “Vamos

vencer, SP!”.

Isa Penna, candidata pelo PSOL, nascida em Sao Paulo, ¢ advogada trabalhista,
formou-se pela Faculdade de Direito da Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo.
Obteve 53.838 votos, ficando na 76° colocagdo. Langou como primeiro video “PARA
DEPUTADA ESTADUAL VOTE ISA PENNA 501807, seu video com maior numero de
visualizacdes foi “Por delegacias da mulher 24h! #IsaPenna50180” e o ultimo publicado

foi “DECLARACO ISA PENNA 50180!!!!”.

Marina Helou, paulistana, formou-se em Administragdo Publica pela Fundagao
Getutlio Vargas (EAESP-FGV) e tem especializagdo em negdcios e sustentabilidade pela
Fundagdo Dom Cabral/Cambridge University. Trabalhou oito anos na Natura, com foco
no desenvolvimento humano, foi candidata pela REDE Sustentabilidade e obteve 39.839
votos, sendo o 84° lugar. Langou seu primeiro video de campanha sem titulo, teve a maior
quantidade de visualiza¢des no video “Que tal votar em uma mulher nessas eleicdes?” e

seu ultimo video publicado no periodo eleitoral foi “E amanha!”.

Os candidatos estao filiados a partidos dos mais variados espectros ideoldgicos e,
sem entrar no mérito da discussdo da ciéncia politica a respeito do que caracteriza direita
e esquerda, remetemos o leitor para o artigo especializado de Gerring (1997) intitulado
“Ideology — A Definitional Analysis”. O quadro a seguir ¢ meramente ilustrativo de
acordo com a autoidentifica¢do dos candidatos de acordo com postura e posicionamentos

encontrados nos videos.
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Quadro 1 — Espectro ideoldgico dos candidatos

Espectro ideoldgico

ESQUERDA CENTRO DIREITA

Arthur do Val - DEM

Isa Pena - PSOL Marina Helou - REDE Daniel José - NOVO Janaina Paschoal - PSL

Delegado Bruno Lima - PSL

Fonte: Elaborado pela autora a partir de analise.

A génese do capital politico de cada candidato

Segundo Pierre Bourdieu, o capital politico ¢ “uma espécie de capital de

reputagdo, um capital simbolico ligado a maneira de ser conhecido” (2001, p. 204). Além

das estratégias retdricas utilizadas no discurso politico, para este trabalho se fez

necessario analisar de que forma esses candidatos iniciantes no campo politico

conquistaram seu capital social para se legitimarem dentro do campo. De acordo com

Marcondes Filho,

(...) o campo social ¢ um espago historicamente condicionado, mas que possui
propriedades intrinsecas semelhantes as dos outros campos. Em todo campo
ha uma disputa entre os agentes pelo direito a legitimidade. Essa legitimidade
pressupde ndo so o direito de falar, mas também de determinar o que € legitimo
ser falado (2009, p. 63).

Dado que a construcdo de capital social ndo ¢ gratuita, de onde vem o capital social

dos agentes politicos? Para responder a essa questdo, no Quadro 2 serdo apresentados

dados que possibilitam correlacionar a construcao de cacife eleitoral com o capital social

adquirido através das diversas modalidades da construgdo de capital politico.
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Quadro 2 — Capital social adquirido pelos candidatos

Arthur do Val “Mamaie Falei” — Partido Democratas (DEM)

Antes de ser youtuber, Arthur trabalhou na empresa de sucata do pai em Guarulhos e se langou
em empreendimentos de ramos variados. Abriu em 2015 seu canal no YouTube, onde os seus
primeiros videos traziam consideragdes suas de inspiragcdo liberal sobre impostos, multas e
direitos trabalhistas. Em mar¢o de 2016, inventou o formato que o celebrizou em um video
gravado durante uma manifestacdo de esquerda a favor do governo — estava em pauta entdo a
nomeacao de Luiz Inacio Lula da Silva para o Ministério da Casa Civil de Dilma Rousseff. De
camiseta vermelha e boné com a aba para tras, o youtuber abordou manifestantes perguntando
o que fazia um ministro da Casa Civil.

Depois que seu canal estourou, ainda em 2016 Arthur se aproximou do Movimento Brasil Livre
(MBL)*.

Arthur repetiu a formula de sucesso em dezenas de outros videos gravados em manifestagoes
e o video “pescotapa”, em que levou um tapa de Ciro Gomes em 2018 apos interpela-lo ao final
de um evento, foi visto 3,6 milhdes de vezes.

“Mamae Falei” se tornou o maior canal de politica do Brasil, ganhador de diversos prémios do
universo digital. Em 2017, ganhou o prémio Boletim da Liberdade na modalidade
personalidade do ano, sendo indicado pelos leitores do site e eleito pelos assinantes em
dezembro. Em 2018, seu canal foi eleito como destaque pelo juri técnico e popular na categoria
Economia, Politica e Atualidades no prémio Influenciadores Digitais.

Arthur constroi grande parte de seu capital politico através da internet.

Daniel José — Partido Novo

Daniel é o filho mais novo de 11 irmaos de uma familia simples. Estudou em institui¢cdes
renomadas como Insper e Yale com bolsas de estudos da Fundagdo Estudar.* Trabalhou no
mercado financeiro no banco de investimentos JPMorgan e no fundo de investimentos VELT
Partners.

Daniel fez parte do Movimento Focolares, um movimento catolico fundado por Chiara Lubich
em 1943 na cidade de Trento, norte da Italia. L4, conheceu o Caritas, “organismo” da
Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil que tem sua atua¢do no campo da agdo social da
Igreja. Em 2011, através do Caritas, trabalhou na Jordania com refugiados de guerra.

Foi cofundador do RenovaBR, iniciativa de renovagao politica idealizada pelo empreendedor
e investidor Eduardo Mufarej que contou com o apoio do apresentador Luciano Huck e de
outros empresarios. O Renova apoia o surgimento de novas liderancas politicas no Brasil

3 O MBL ¢ um movimento politico brasileiro liberal conservador, ativo desde 2014 e que teve papel
relevante nos atos de apoio ao impeachment de Dilma. O MBL ¢ mantido pela contribui¢do financeira de
seus seguidores, por recursos pessoais dos fundadores, coordenadores ¢ militantes e por doagdes de
empresarios.

4 A Fundagdo Estudar é uma organizagio brasileira sem fins lucrativos de incentivo a educagio, criada em
1991 pelo empresario Jorge Paulo Lemann. Custeia bolsas de estudo para graduacdo e pds-graduagdo e
oferece treinamentos. E patrocinada pela Fundagdo Lemann, pela AMBEV, Stone, Itau, entre outros.
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através da qualificagcdo e formacao de quadros. O programa foi criado no dia 6 de outubro de
2017. No inicio de 2018, criou uma pagina no Facebook para falar sobre politica.

Delegado Bruno Lima — Partido Social Democrata (PSL)

Bruno nasceu e cresceu no bairro Jardim Peri, zona norte de Sdo Paulo, e esteve a frente da
Policia Civil como delegado por 6 anos, com experiéncia no 13° DP da Casa Verde. Seu
primeiro resgate foi em meados de 2017. Um soldado da Policia Militar entrou em contato com
Bruno com uma dentincia de trafico de animais.

Bruno ¢ casado com a ex-participante do programa Big Brother Brasil (BBB 10? edi¢do), Cacau
Colucci. Eles se conheceram através dos projetos da causa animal € o namoro teve inicio no
carnaval de 2018.

Um convite do ex-senador Major Olimpio — falecido vitima da covid-19 em margo de 2021 —
levou Bruno Lima ao PSL.

Isa Penna — Partido Socialismo e Liberdade (PSOL)

Filha de pais militantes que lutaram no final da ditatura pela redemocratizacdo do pais e
ajudaram a fundar o Partido dos Trabalhadores (PT), comegou a se interessar por politica aos
15 anos, quando ajudou a editar o jornal dos estudantes do colégio Sagrado Coracao de Jesus.

Participou da gestdo do Centro Académico 22 de Agosto na PUC-SP nos anos de 2010 e 2013.
Ainda no movimento estudantil, participou da Federacdo Nacional dos Estudantes de Direito
(FENED).

Filiou-se ao PSOL em margo de 2011, disputou pelo PSOL as eleigoes de 2014 aos 23 anos,
quando foi candidata a deputada estadual. Néo foi eleita, pois recebeu apenas 6.915 votos. Em
2016, disputou a elei¢@o para a Camara Municipal de Sdo Paulo e recebeu mais de 12 mil votos,
tornando-se a primeira suplente do PSOL. Em margo de 2017, Isa Penna assumiu a cadeira de
vereadora por 30 dias, apos licenga de Toninho Vespoli.

E ativista da Frente Povo sem Medo (FPSM), organizacdo politica brasileira associada a
esquerda e que se posiciona contra o conservadorismo.

Em junho de 2013, ao lado de milhares de jovens, ocupou as ruas nas manifestagoes, e em 2014
ajudou a fundar o RUA — Juventude Anticapitalista, movimento de juventude e organizacao
politica que se insere nas mais diversas lutas a favor da juventude e da classe trabalhadora.

Janaina Paschoal — Partido Social Liberal (PSL)

Advogada ha 20 anos, Janaina nasceu no bairro do Tatuapé, na Zona Leste paulistana.
Ingressou na Faculdade de Direito da Universidade de Sdo Paulo, o famoso Largo de Sao
Francisco, em 1992, ano em que foi para as ruas como cara-pintada pedir o impeachment de
Collor. Aos 17 anos, passou a atuar na politica estudantil como diretora do Centro Académico
XI de Agosto.

Comegou sua carreira como estagiaria de Roberto Podval, que hoje € o defensor de José Dirceu,
ex-ministro da Casa Civil de Lula. Saiu do escritorio de Podval e foi trabalhar na Secretaria de
Seguranca Publica do governo Alckmin, entre 2001 e 2002. No mesmo ano concluiu seu
doutorado e pediu demissdo para acompanhar Reale Junior como assessora no Ministério da
Justica, em Brasilia. Quando voltou, abriu escritorio proprio.
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Protagonizou, ao lado de Hélio Bicudo e, posteriormente, de Miguel Reale Junior, o pedido do
impeachment da presidente Dilma Rousseff, participando ativamente e discursando nas
manifestagdes pro-impeachment, momento em que teve grande exposi¢do mididtica.

Autora de varios livros e artigos, com destaque para Constituicdo, Criminaliza¢do e Direito
Penal Minimo (2013, Editora RT), Ingeréncia Indevida (2011, Editora Fabris) e Religido e
Direito Penal (2018, Editora LiberArs).

Na Sao Francisco, Janaina ¢ responsavel pela disciplina de Direito Penal e Religido.

Marina Helou — Partido Rede Sustentabilidade

Filha de Roberto Helou, ¢ fiscal de rendas do Estado de Sao Paulo formada pela FGV-SP.
Trabalhou por oito anos na Natura, onde criou a area de diversidade da empresa. E Jovem Raps
2015, Lider Raps 2016 e Lider Publica Raps/Lemann. A Rede de Acgdo Politica pela
Sustentabilidade — RAPS ¢ uma organizag@o apartidaria criada em 2012 com a missdo de
contribuir para a melhoria da democracia e do processo politico brasileiro e de disseminar o
compromisso com a sustentabilidade e o desenvolvimento sustentavel na politica institucional.
Tem como parceiros institucionais o Instituto Arapyau, Fundacdo Lemann, Instituto Clima e
Sociedade e Galo da Manha.

Em 2016, foi candidata a vereadora na cidade de Sao Paulo pela REDE e ndo se elegeu. Foi
uma das candidatas pela Banca Ativista, movimento politico fundado em 2016 que atua
elegendo ativistas que possuam pautas em comum.

E uma das liderancas apoiadas pelo movimento RenovaBR. Atuou no Movimento Acredito,
fundado por Tabata Amaral em 2017 e financiado por apoiadores e empresarios, que teve como
grande apoiador o apresentador Luciano Huck.

Em 2018, ajudou a fundar o movimento Vote Nelas, que trabalha para eleger mais mulheres
para o Legislativo em todo o pais.

Fonte: Elaborado pela autora.

Trilhas metodologicas e conceituais

Aqui faremos uma pequena apresentacao dos caminhos utilizados na pesquisa e
de algumas das principais categorias do discurso politico.

Para anadlise, utilizamos elementos do discurso retérico conforme proposto por
Patrick Charaudeau (2018). As andlises de Charaudeau serdo complementadas, quando
necessario, pela analise de Pierre Bourdieu no que diz respeito ao campo politico para
entender as movimentacdes dos atores no campo.

No primeiro momento, foram visualizados os trés videos de cada candidato. A
partir dai, selecionamos pontos em comum dos elementos do discurso politico que

surgiram ao longo dos videos. Apos esse percurso, foram criadas categorias para a analise,
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a saber, ethos, logos e pathos. As trés categorias serdo desenvolvidas em detalhes ao longo
do trabalho, estruturadas por capitulos e trazidas a partir da retorica classica. Serdo
também retomados os elementos da retorica classica de Aristoteles tal como lidas por
Patrick Charaudeau e Oliver Reboul.

As mensagens veiculadas por cada um dos candidatos foram analisadas tendo a
retorica classica como suporte para o discurso politico com o objetivo de verificar e
identificar elementos que garantissem a legitimidade dos candidatos no campo politico e
que ao mesmo tempo transmitissem mensagens de convencimento para conquistar o voto
do eleitor.

Os dezoito videos foram analisados partindo de alguns pontos de estudos: de que
forma os candidatos se apresentam e falam de si, quais os elementos apresentados pelos
candidatos aos eleitores para conquistar sua legitimidade no campo politico, quais os
elementos retoricos utilizados para gerar veracidade e convencimento no discurso, e, a
titulo de ilustragdo, de que forma a estética dos videos e a aproximagao com a cultura do
entretenimento auxiliaram na construgdo retorica e na legitimacao do candidato.

O fato ¢ que a utilizagdo da tecnologia pela politica gerou um movimento das
campanhas eleitorais das ruas para as telas de televisdo e, mais recentemente, para as telas
digitais, refletindo uma “nova forma de mediagdo entre candidatos e eleitores que nao
precisa ser encarada como uma crise do modelo anterior, mas sim como um novo modelo
de campanhas politicas” (PANKE, 2011, p. 394).

Dado que o estudo se concentra em campanhas publicadas em plataformas de
videos, buscou-se, sem maiores aprofundamentos, verificar os elementos usados nas
midias digitais, como a propria construgdo estética dos videos para plataformas de redes
sociais e, a titulo de ilustragdo, a utiliza¢do da linguagem propria para a internet, como,
por exemplo, na forma de memes. E importante ressaltar que apenas esse trabalho nio
pode assegurar resultados eleitorais de sucesso, uma vez que os videos analisados sdo
apenas uma parte da comunicacdo de campanhas eleitorais.

O trabalho esta estruturado em trés capitulos. No primeiro capitulo, serd abordado
o ethos do discurso politico, ou seja, como os candidatos construiram sua imagem, € as
estratégias utilizadas pelo ethos para se posicionarem e se apresentarem ao campo politico
falando de si mesmos. O logos do discurso politico sera estudado no segundo capitulo,
analisando a forma como os candidatos apresentaram suas propostas politicas e
garantiram a veracidade de seus discursos com a utiliza¢do de elementos racionais e do

discurso de desqualificacdo do inimigo. Por fim, o terceiro capitulo abordara quais os
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elementos do pathos do discurso politico foram encontrados para gerar vinculos
emocionais entre candidato e eleitor. Também seré analisado de que forma os candidatos

usaram O entretenimento para se conectar com eleitores através do melodrama da

propaganda politica.
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CAPITULO 1- A CONSTRUCAO DA IMAGEM DOS CANDIDATOS

Este capitulo esta dividido em trés momentos: o primeiro momento mostra como
o0 ethos, ou seja, a construcdo da imagem do candidato, ¢ estratégica na forma como o
candidato se apresenta ao campo politico; no segundo momento, apresentamos 0 modo
como os candidatos se apresentam e falam de si mesmos através de elementos retdricos
que geram uma imagem credivel aos eleitores; por ultimo, vemos como o entretenimento
passa a fazer parte da retérica de apresentagdo ao campo politico e de convencimento.

Quando pensamos em campanhas politicas, ¢ bem provavel que logo venha em
mente a imagem cliché de alguns candidatos, por exemplo, visitando comunidades
carentes, em fotos com celebridades, comendo pastel na feira, com idosos, animais
abandonados, acompanhados por padrinhos politicos e interminaveis discursos politicos
embelezados, pautados por promessas ou ataques aos concorrentes. De acordo com
Reboul (2004), “a finalidade dessa retorica ndo é encontrar o verdadeiro, mas dominar
através da palavra” (p. 10).

Diferentes elementos retoricos sdo utilizados por esses candidatos para a
constru¢ao do seu discurso politico. Tais elementos fazem parte de um valioso legado
deixado por Aristoteles em A Retorica, obra em que o autor abordou a arte do discurso
que visa a persuasdo nas relacdes humanas e marcantemente nas atividades politicas.

Panke (2011) coloca que

(...) a retoérica pode também ser considerada a unido entre estilo e
argumentagdo, conhecida como retérica classica, que comegou com
Aristoteles. Ele integrou a retdrica numa visdo sistematica do mundo. O
sistema criado pelo filésofo grego sobreviveu sem modificagdes; foi apenas
complementado por estudiosos. (p. 399)

O discurso politico procura definir uma forma de organizac¢do da linguagem em
seu uso e seus efeitos psicologicos e sociais dentro de determinado campo social e pode-
se dizer que um discurso politico atinge o seu objetivo quando “a persuasdo ¢ obtida
gracas ao carater pessoal do orador, quando o discurso ¢ proferido de tal maneira que nos
faz pensar que o orador é digno de crédito” (BINI in ARISTOTELES, 2011, p. 45).

E, afinal, por que candidatos falam tanto?

(...) as estratégias discursivas empregadas pelo politico para atrair simpatia do
publico dependem de vérios fatores: de sua prépria identidade social, da
maneira como ele percebe a opinido publica e do caminho que ele faz para
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chegar até ela, da posi¢do dos outros atores politicos, quer sejam parceiros ou
adversarios, enfim, do que ele julgar necessdrio defender ou atacar: as pessoas,
as ideias ou as acdes (CHARAUDEAU, 2018, p. 82).

Pela perspectiva de Patrick Charaudeau, para convencerem seus interlocutores e
para parecerem crediveis, atores politicos se utilizam de artificios a partir da constru¢do
de sua imagem. Seu discurso ¢ incentivado pelo desejo e pela necessidade de influenciar
o outro através do poder e da legitimidade da palavra politica e dos imaginarios de
verdade que utilizam para sustentar seus propoésitos e suas estratégias discursivas de
persuasao, “jogando com argumentos da razao e da paixao, tenta fazer a instancia cidada
aderir a sua acdo” (CHARAUDEAU, 2018, p. 19).

Aristoteles dividiu os meios discursivos que influenciam o publico em trés
categorias: o ethos, que ¢ voltado ao orador e em como ele constrdi a sua imagem para
ser digna de credibilidade; o logos, que pertence ao dominio da razdo buscando a
veracidade do discurso que torna possivel o convencimento; € o pathos, pertencente ao
dominio da emocgao, tornando possivel emocionar o auditorio.

Essas estratégias utilizadas na retdrica sdo materializadas discursivamente através
de textos e falas que devem ser compreendidos por um maior nimero possivel de
interlocutores. Porém como o trabalho analise o discurso politico na comunicagdo

contemporanea veiculados em plataformas de video,

(...) a apropriagdo da tecnologia pela politica gerou um deslocamento das
campanhas eleitorais das ruas para as telas de televisdo, o que Santos (2006)
chama de “palanque eletrénico”. E uma nova forma de mediagdo entre
candidatos e eleitores que ndo precisa ser encarada como uma crise do modelo
anterior, mas sim como um novo modelo de campanhas politicas (PANKE,
2011, p. 394)

O processo politico contemporaneo passa a se comportar sob influéncia da midia
e, principalmente, sob a influéncia da midia digital e das redes sociais. Nota-se, portanto,
uma modificagdo e adaptacdo dos discursos politicos, a novidade sendo o fato de que o
orador precisa trazer para a cena o seu proprio corpo como fonte de identificagdo com a
vocalidade, gesticulagdes, expressdes visuais, vestimentas e processos visual e estético
adaptado para atingir eleitores que estdo conectados a esses novos meios de comunicagao.

Dado que o capitulo busca encontrar elementos no discurso politico dos
candidatos estudados que contemplem o ethos, € primordial observar a assertividade com
que os oradores se apresentam e a forma como falam de si. Ao se propor a construir seu

ethos, “o politico encontra-se sempre tomado por uma dramaturgia que o obriga a
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construir para si um personagem, certa figura que vale como imagem de si, e que faz com
que a construgdo do ethos tenha caracteristicas proprias” (CHARAUDEAU, 2018, p. 85).

Dado que os candidatos estudados nunca tiveram um mandato politico, exceto Isa
Penna quando assumiu por um més o cargo de vereadora como suplente, trata-se de
agentes politicos iniciantes buscando legitimidade e poder dentro do campo da politica.
Como colocado na introdugdo, os candidatos trazem algum capital politico adquirido
anteriormente em sua historia e buscam, de fato, migrar esse capital adquirido para o
campo politico, onde buscam se legitimar.

A nogdo de campo politico neste trabalho ¢ tomada a partir do conceito de campo
definido por Pierre Bourdieu, como um espaco social onde as distintas posi¢des sociais
estdo sob as mesmas regras e se relacionam entre si a partir dos diferentes capitais
acumulados, como: capital econdmico, capital cultural e capital social. Ao olhar o campo
politico, € um espago social em que os diferentes agentes politicos disputam posi¢des de
poder e almejam a legitimidade.

Para conquistar essa legitimidade, o ator politico que se encontra como agente
iniciante dentro de um campo procura estabelecer uma relacdo de mao dupla entre o seu
individual e a estrutura do campo socialmente determinado. Bourdieu define isso como
habitus que sdo “produzidos pelos condicionamentos sociais associados a condi¢do
correspondente e, pela intermediacao desses habitus e de suas capacidades geradoras, um
conjunto sistematico de bens e de propriedades, vinculadas entre si por uma afinidade de
estilo” (2005, p. 21).

A trajetoria de um individuo ¢ permeada e atravessada pelo campo social onde
estd inserido. A fim de conquistar capital no campo politico, o agente procura demonstrar
o seu estilo dentro do campo. De acordo com Silva, “atendendo as necessidades externas
do campo, os agentes devem acoplar elementos em suas ideologias de modo a contemplar
o0 habitus do maior nimero possivel de clientes para, com isso, obter a sua legitimidade
junto a eles” (2005, p. 198-199).

Os atores politicos estudados se apresentam a sociedade como novos agentes
politicos € com uma construgdo retdrica propria para o campo das redes sociais, ou seja,

com uma linguagem apropriada a cultura do entretenimento, como coloca Martino:

(...) para serem eleitos, candidatas e candidatos precisam, antes de mais nada,
ser vistos e conhecidos. Em termos contemporaneos, isso significa aparecer na
midia. E, para tal, o campo politico precisa se adaptar modus operandi da midia
— sua linguagem, os modos de expressao, seus codigos. (MARTINO, 2019, p.
151)
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Diante do exposto, o presente capitulo tem como proposta analisar como os
candidatos utilizam elementos retdricos de apresentagdo e constru¢do da sua imagem para
transmitir uma imagem credivel ao eleitorado e conquistarem a legitimidade dentro do
campo politico.

Dentro do campo politico, esses candidatos em particular se assemelham por
terem como caracteristica fundamental em seus discursos a utilizagdo de elementos do

entretenimento.

1.1 Apresentacio inicial dos agentes no campo

Qualquer individuo que deseja se legitimar no campo politico deve ser detentor
de instrumentos de poder, de uma ideologia ou de crengas que mostrem os fins a serem
alcancados e 0 que o motiva a participar da carreira politica.

O agente que se propde a fazer parte de um campo precisa demonstrar poder para
legitimar a sua representacao dentro dele, uma vez que o poder ¢ a condi¢ao que permite
alguém exercer mudanga sobre outra pessoa ou um grupo.

Os candidatos analisados estdo na posicao social de atores politicos como agentes
iniciais dentro de um campo, nesse caso o politico, e buscam legitimacdo e
reconhecimento dentro desse grupo. Para isso, precisam conquistar o direito de agir por
algo que seja aceito por seus eleitores, ou seja, usam do poder simbolico para se colocar
dentro do campo e despertar a atencao dos eleitores.

Para Bourdieu, “uma das transformac¢des mais importantes da politica, de uns
vinte anos para cé, esta ligada ao fato de que agentes que podiam considerar-se, ou ser
considerados, como espectadores do campo politico, tornaram-se agentes em primeira
pessoa” (2011, p. 201). Diante do exposto, nota-se que os candidatos, antes de se
candidatarem, adquiriram capital politico através de militancia politica, como por
exemplo Arthur do Val, Isa Penna e Janaina Paschoal, e usam desse capital acumulado,
passando de coadjuvantes a protagonistas no campo.

Aqueles que desejam exercer poder necessitam de legitimidade. Para tanto,
precisam deixar claro qual a natureza dos interesses do poder, se sdo particulares ou de
interesse geral; qual sua autoridade e competéncia para conquistar o poder dentro das

regras de funcionamento do campo social; e quais sdo as forcas do campo que se opdem.
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Uma forma de mostrar dominagdo dentro do campo esté ligada a sua acumulacao
de capital especifico, seja ele intelectual, econdmico ou representado de diversas formas
desde que reconheca a competéncia ou habilidade para fazer algo com exceléncia. Esse
acimulo de capital “trata-se das ideias e representagdes que sdo incorporadas pelos
individuos ao longo de suas diversas trajetorias sociais gerando suas predisposi¢des para
aacdo” (SILVA, 2005, p. 199). Aqui, trata-se da transferéncia de capital acumulado entre

os campos. Como coloca Abreu,

(...) aideia de capital subentende poder e encontra-se associada directamente
a ideia de probabilidade de ganhos num determinado campo — profissional,
cultural, artistico, etc. —, poder ser objectivado, envolvendo propriedades
materiais como posse de bens, ou incorporado envolvendo bens simbolicos ou
culturais, como prestigio, reputagdo, diploma (2015, p. 843)

As caracteristicas que permitem classificar o capital acumulado de um agente
estdo relacionadas as posicdes ocupadas em suas diferentes atividades da vida coletiva e
privada, sendo elas: conquistas culturais, capital econdmico e pertencimento a grupos
identitarios. De acordo com Meichsner, “muitas vezes, este ¢ o produto da conversao de
capital acumulado em outras areas, de capital notavel que pode consistir, por exemplo,
em reservas de tempo ou capacidades retoricas apropriadas pela vida profissional” (2007,
p. 15).°

Esse campo politico se entrelaga com o campo midiatico, tratando-se, assim, de
uma retorica mediada, pois ndo se resume apenas ao campo politico. Para Meyer (2006),
“as fronteiras dos sistemas entre o mundo da MIDIA e o mundo da politica comegam a
se tornar menos nitidas quando examinadas do ponto de vista privilegiado dos atores
politicos” (p. 84). Nesse contexto, o entretenimento passa a fazer parte da retorica
utilizadas pelos candidatos, especialmente pelos estudados neste trabalho, que se adaptam
a logica da midia. “Na medida em que a esfera politica passa a ser influenciada pelo
sistema da midia, ela muda consideravelmente, pois passa a depender de suas regras sem,
no entanto, perder completamente a sua identidade” (ibidem, p. 92).

Os candidatos se apresentam como agentes iniciantes do campo politico de

diversas maneiras através de um capital especifico acumulado. Como buscam a

5 Tradugdo nossa, no original, “muchas veces, esto es el producto de conversion de capital acumulado en
otras areas, del capital de notable que puede consistir por ejemplo en reservas de tiempo o capacidades
retoricas apropiadas por la vida professional” (2007, p. 15).
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legitimagdo, nota-se que suas apresentagdes sdo reforcadas através de uma imagem que
mostre capacidade, preparo e competéncia através de capital adquiro por meio de outros
campos e até mesmo no campo politico, ainda como coadjuvantes.

A retdrica utilizada na legitimidade de um discurso politico ndo depende
necessariamente de seu contetido, mas de sua capacidade de convencer e conquistar
adeptos. Afinal, o capital politico, segundo Bourdieu, ¢ “uma espécie de capital de
reputacdo, um capital simbolico ligado a maneira de ser conhecido” (2011, p. 204). Para

Silva,

(...) € na luta simbdlica pela representagdo legitima do mundo social, pelo
“monopolio da expressdo legitima da verdade do mundo”, que os protagonistas
de cada campo especifico do espago social produzem as suas visdes de mundo,
as suas ideologias, no caso do campo politico, as ideologias ou discursos
politicos. (2005, p. 196)

Os candidatos estudados constroem sua retorica para garantir reputagdo dentro do
campo e buscam se legitimar apresentando situagdes especificas da sua trajetoria de vida,
conquistas pessoais simbdlicas, como o diploma de faculdade renomada, o mestrado no
exterior, passar no exame da OAB, ser delegado, estar ao lado de pessoas que ja exercem
o poder dentro do campo politico ou demonstrando influéncia dentro do campo politico
enquanto agente da sociedade civil.

Com diferentes apresentagdes, cada candidato usa do capital adquirido para
compor o discurso retdrico e assim conquistar sua legitimidade dentro do campo politico.

Daniel José, em seu primeiro video de campanha, apresenta sua historia individual
contando que, tendo partido de uma vida de dificuldades financeiras, batalhou e obteve
sucesso nos campos dos estudos e profissional, transitando de uma situagao de dominagao
para uma posi¢do de maior capital social. A retdrica que utiliza conta sua trajetoria de
sucesso, eleva sua reputacao e refor¢ca a imagem de preparo e competéncia que o legitima
a exercer poder dentro do campo. Como agente iniciante no campo, ele abre sua
campanha com um discurso que demonstra de que forma ele adquiriu seu capital social
ao longo da sua trajetoria. Na sequéncia, discorre sobre todas as conquistas educacionais
e profissionais, reforgando esse capital ao utilizar falas de superagdo, pois ele pertenceu
a um campo social em que os agentes sdo dominados por outras hierarquias ¢ mesmo
assim conseguiu estudar em uma faculdade renomada e concluiu mestrado fora do pais.
Ele também conta que foi voluntirio com refugiados de guerra no Oriente Médio e

percorreu o Brasil como consultor em educagdo. Com essa trajetoria, ele reforca seu poder
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simbolico e alimenta seu capital politico. A seguir, algumas falas retiradas de seu primeiro

video de campanha que representam poder simbolico e reputagao:

A historia da minha vida € improvavel, contraria todas as estatisticas. Eu venho
de uma familia humilde e de uma das regides mais carentes do estado,
Braganca Paulista.

Me formei em uma das melhores faculdades de Economia do pais. Foi também
como bolsista que conclui o0 meu mestrado em uma das melhores universidades
dos Estados Unidos.

Passei uma temporada na Jordania ajudando refugiados de guerra, percorri
diversos estados brasileiros promovendo consultoria em educacgao.

(Daniel José, E POSSIVEL!, 22/08/2018)

De forma muito simples e direta, em seu primeiro video a candidata Janaina

Paschoal apenas se apresenta como agente iniciante do campo politico com a fala:

Pra quem ndo me conhece, meu nome ¢ Janaina Paschoal, eu sou candidata a
deputada estadual pelo PSL e o meu ntimero é o 17317.

(Janaina Paschoal, Tema: Seguranga Publica, 03/09/2018)

J4 em seu video de maior visualizac¢do o poder simbolico fica mais evidente dentro
do campo politico, porém ainda ndo como agente politico legitimado. Ela adquire seu
capital apds ter ganhado notoriedade midiatica por ser uma das advogadas de acusagao
no processo de impeachment de Dilma Rousseff, em 2016. Janaina ganhou exposi¢ao
quando as fases de debates do julgamento do impeachment foram iniciadas no Senado®.
Ao ter grande repercussdo com suas falas, foi convidada a estar no centro da roda do
programa da TV Cultura “Roda Viva”, sendo entrevistada sobre o impeachment, tema
politico relevante da época, no qual foi um agente influente, o que demonstra autoridade
e ganho de capital politico dentro do campo.

Em seu primeiro video, o candidato Bruno Lima projeta uma linha do tempo com
sua historia individual para demonstrar ganho de capital com sua reputagdo para ser um

agente no campo.

Shttps://www12.senado.leg.br/noticias/videos/2016/08/janaina-paschoal-reafirma-pedaladas-fiscais-e-
pede-desculpas-a-dilma-pelo-sofrimento-causado
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Aos 17 anos ingressei no curso de direito e aos 22 fui aprovado no exame da
OAB. Aos 26 anos fui aprovado no concurso publico para Delegado da Policia
Civil de Séo Paulo.

(Bruno Lima, Posso me apresentar melhor?, 25/09/2018)

Isa Penna demonstra capital politico ja adquirido em seu primeiro video de
campanha ao aparecer ao lado de grandes personalidades politicas do mesmo partido e
ideologia, como o entdo candidato a presidéncia Guilherme Boulos e os atuais deputados
federais Marcelo Freixo e Ivan Valente. Nesse mesmo video, ela valida a representagao
de poder simbolico, pois na maioria das cenas ela aparece falando com um microfone na
mao, também discursando em caminhdes de som e liderando passeatas.

E interessante a forma com que o candidato Arthur do Val legitima sua
representacdo no campo: através da letra de uma musica parodiada, ele se coloca como

validado dentro do campo ao usar a terceira pessoa, com a fala a seguir:

E vai ser na urna, vou votar Arthur Moledo. Ele tem as competéncias pra acabar
com as faléncias, também vou votar no Kim porque ndo aguento mais a
inflagdo e sou republicano!

(Arthur do Val, #Kim2555 #Arthur25555 Chega de MENTIRA!, 03/10/2019)

Em seus discursos, para se legitimarem como agentes de poder dentro do campo,
os candidatos utilizaram as retoricas que melhor se adequavam na construcdo de
reputagdo e capital politico adquirido. Apesar de suas diferentes trajetorias e ideologias,
os atores politicos em disputa se orientam para 0 mesmo objetivo, que ¢ a legitimagao

dentro do campo. Para Bourdieu,

(...) o fato de ndo existirem duas historias individuais iguais faz com que nao
exista dois habitus idénticos, embora haja classes de experiéncias ou classes de
habitus que possibilitam que determinados individuos - consciente ou
inconscientemente - orientem suas a¢des no mesmo sentido. (1983, p. 60)

1.2 Como os candidatos se apresentam e constroem a imagem de si

Qualquer discurso politico requer um rito de apresentacdo em que o orador elabora
estratégias de apresentacdo pensando no publico que terd como ouvinte e em qual
mensagem deseja passar. Aquele ditado de que a primeira impressao ¢ a que fica vale

principalmente para agentes ingressantes dentro de um campo social. A forma como essa
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imagem ¢ apresentada depende de um conjunto de caracteristicas como: “quem eu sou”,
“como eu falo”, além da expressdo corporal e de falas de caracteristicas psicoldgicas que
sdo utilizadas a fim de causar opinides e percep¢des do outro. Para obter o resultado da
construcao da imagem de si, se faz necessario que o orador crie a sua fala de apresentagao
com elementos retoricos que gerem credibilidade.

Politicos produzem seus discursos para convencer o publico em relagdo a quem
sd0 e o que defendem, e de que buscam fazer algo de interesses publicos. Para isso, o ator
politico cria sua marca pessoal de forma relevante e "deve preencher as condig¢des
minimas de credibilidade, mostrar-se sensato, sincero e simpatico" (REBOUL, 2004, p.
48) para despertar a confianca de eleitores.

O ethos posiciona os candidatos no campo sob uma perspectiva de que todo ato
tem um valor, ou seja, os candidatos buscam o lucro retérico em como se apresentam ao
campo para angariar a simpatia dos eleitores. Eles se utilizam de argumentos diferentes
para se posicionar de forma diferente e capitalizar com isso. A titulo de exemplo, quando
a candidata Isa Penna diz a suas eleitoras para elegerem junto com ela a primeira
candidata feminista do PSOL, o candidato Daniel José diz que veio de familia humilde e
o delegado Bruno Lima conta que teve um sério problema de satide, o que buscam ¢
angariar a simpatia do publico ao apresentar sua imagem dentro do campo.

O candidato que busca criar legitimidade perante seu publico precisa incorporar
elementos da retérica ao discurso politico que transparecam moralidade, como a
honestidade e a benevoléncia. Ao se apresentar e falar de si, além de passar confianca, o
orador deve expressar de forma clara seu proprio carater e autoridade diante de quem ¢ e

o que defende.

A exemplo da legitimidade, a credibilidade ndo ¢ uma qualidade ligada a
identidade social do sujeito. Ela ¢, ao contrario, o resultado da construgdo de
uma identidade discursiva pelo sujeito falante, realizada de tal modo que os
outros sejam conduzidos a julga-lo digno de crédito. O sujeito que fala — no
caso, o politico — deve, portanto, tentar responder a seguinte pergunta: como
fazer para ser aceito? (CHARAUDEAU, 2018, p. 119)

Diante do fato de que o orador deve se embasar sobre quais fundamentos deve
argumentar, Charaudeau coloca que argumentos de credibilidade fazem com que a
populacdo acredite no discurso. O discurso deve satisfazer ao mesmo tempo trés
condi¢des: sinceridade, que € dizer a verdade, e aquilo que se diz corresponde ao que se
pensa, razdo pela qual as pessoas honram pessoas justas; performance, que anuncia

decisdes e ¢ feita de promessas, habilitando o homem a realizar nobres agdes; € a eficdcia,
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que obriga a provar que o agente tem os meios de fazer o que promete com prudéncia e
que os resultados serdo positivos.

Em situagdo de eleicdo, além de se apresentar para a sociedade, o candidato
iniciante no campo politico precisa propor um projeto de sociedade ideal, provar que tem
meios de realizar tal projeto proposto e mostrar que ¢ melhor do que seus adversarios. Ou
seja, sua estratégia do discurso retorico ¢ uma ferramenta essencial para tornar-se legitimo
no campo politico e atrair o maior nimero de eleitores.

A performance retérica dos candidatos para a constru¢do de sua imagem de
credibilidade necessita de elementos retoricos que transparecem honestidade, imagem
que “remete a retidao e a sinceridade, tanto da vida publica quanto na vida privada: dizer
0 que pensa, ter uma vida transparente, ndo ter participado de negdcios escusos e mostrar
que seu engajamento politico ndao foi motivado pela ambi¢ao pessoal” (CHARAUDEAU,
2018, p. 123), e sinceridade em relagdo a quem sdo e ao que se propdem a realizar dentro
do campo politico.

Os candidatos Bruno Lima e Daniel Jos¢ se destacaram pela riqueza de detalhes
com que transparecem sinceridade para se colocarem como aptos e se legitimarem no
campo em que buscam exercer poder.

Bruno Lima, em seu video com maior visualizagao, diz:

A minha ideologia independe de outros candidatos ou bandeiras. A minha
bandeira ¢ a minha causa ¢ meus ideais. Os meus projetos sdo 0s meus
objetivos e por isso irei lutar com unhas e dentes por eles.

Quando decidi prestar concurso como delegado civil enfrentei um sério
problema de saude que comprometeu o funcionamento das cérneas e fui
submetido a cinco cirurgias. Mantive minha serenidade e persisténcia me
mantendo firme em meu propdsito e mesmo sem conseguir enxergar estudei
usando fones de ouvido, e cheguei 1a: aos 26 anos fui aprovado no concurso
publico para Delegado da Policia Civil de Sao Paulo.

(Bruno Lima, Posso me apresentar melhor?, 25/09/2018)

O ator politico em questdo, que se coloca como um candidato de combate ao
crime, refor¢a sua imagem de sinceridade e honestidade quando se apresenta como uma
pessoa que possui valores pessoais que vao ao encontro do que defende. Sua condigdo de
performance ¢ apresentada quando ele se coloca como apto ao cargo que pleiteia

comprovando sua capacidade em conquistar objetivos mesmo diante de adversidades.
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As imagens utilizadas em seu primeiro video de campanha buscam reforgar o
elemento retorico de eficidcia quando ele aparece em cenas exercendo sua atividade
profissional resgatando animais silvestres, comprovando sua capacidade de atuagdo. De
modo geral, o discurso de apresentacdo do candidato Bruno Lima faz com que ele
transmita uma imagem de alguém coerente e confiavel ao eleitor.

O candidato Daniel José se apresenta como um candidato que tem como principal
bandeira a educacdo e comega sua campanha com um video de apresentagdo contando
sobre o impacto que a educacdo teve na sua vida. Nesse mesmo video, ele conta sua
historia e trajetoria de vida se apresentando como um candidato que busca realizar um
sonho que ¢ o de promover e garantir uma educa¢cdo de qualidade aos jovens mais
necessitados do Brasil. O candidato procura utilizar como um elemento a ideia de
“sinceridade” ao demonstrar empatia por ter "sentido na pele" a importancia da educagao
como meio de transformacdo em sua propria vida.

Os elementos retoricos utilizados no seu primeiro video reforcam a imagem de
autoridade e sinceridade quando ele conta suas experiéncias pessoais e profissionais em
outros campos sociais, mostrando-se apto a realizar o que propde. Abaixo, vemos um

exemplo de fala retirada do video:

Aquele sorriso diferente que a vida me deu tem nome: oportunidade. E eu
sempre procurei retribuir isso de alguma forma. Passei uma temporada na
Jordania ajudando refugiados de guerra, percorri diversos estados brasileiros
promovendo consultoria em educagdo. E agora aos 30 anos me sinto preparado
pra entrar na vida publica com a missdo de transformar a vida de jovens que s6
precisam de uma oportunidade.

(Daniel José, E POSSIVEL!, 22/08/2018)

Daniel, ao contar sua trajetéria de vida, busca construir a imagem de alguém
preparado para atuar na pauta de educacdo e usa todas as suas competéncias adquiridas
para compor o elemento retorico que transmita uma imagem de confianga ao eleitor.

Nos discursos dos candidatos Arthur do Val, Isa Penna, Janaina Paschoal ¢ Marina
Helou, predominam elementos retoricos que trazem credibilidade e confianga para sua
imagem.

Arthur do Val se apresenta como um candidato de combate a corrup¢ao e aos
privilégios, esses temas aparecendo em todos os seus videos. No primeiro video, ele
aparece confrontando uma candidata do PT, utilizando falas para acusar a candidata, o

ex-presidente Lula e o Partido dos Trabalhadores de corrupgao. Ele busca comprovar que
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sua retdrica ¢ verdadeira ao inserir no video recortes de uma noticia que foi veiculada no
Jornal Nacional. A estratégia do candidato ¢ a de comprovar sua argumentagao com falas
de terceiros e, principalmente, de um programa jornalistico conhecido. O candidato
constroi, através desses elementos, uma imagem de credibilidade e de confian¢a no que
ele fala.

Arthur do Val, apesar de ser um agente iniciante no campo politico como
candidato, ndo ¢ um ator politico desconhecido, pois adquiriu capital politico como
youtuber confrontando eleitores petistas em manifestacdes de apoio ao partido e a seus
politicos. Arthur mantém sua imagem de youtuber combativo ao fazer a transi¢do entre
os campos sociais. Essa imagem ¢ refor¢ada no seu video mais visto através de cenas em
que ele se prepara com treinos fisicos e, na sequéncia, enfrenta inimigos, buscando
transmitir for¢a e coragem no combate a corrupg¢ao.

Os trés videos da candidata Isa Penna constroem sua imagem de candidata
feminista que defenderd a causa da mulher. A candidata se utiliza dos elementos de
credibilidade, sinceridade e confianca na constru¢do de sua imagem ao demonstrar
empatia a causa que defende quando se coloca na realidade da mulher, principalmente de
periferia. No seu video de maior visualizacdo, ela procurar mostrar a realidade indo junto
com duas meninas feministas de periferia fazer o trajeto que uma mulher tem de fazer até
a delegacia da mulher mais préxima quando sofre violéncia. Ao realizar um trajeto
perigoso que mulheres em situacdo de vulnerabilidade fazem diariamente, a candidata
busca conquistar a confianga do eleitor e garantir o elemento de sinceridade a sua imagem.
Nesse mesmo video, Isa ainda enfatiza a importancia de sua bandeira para as mulheres e

afirma que lutard pela causa finalizando com a seguinte fala:

E urgente que a nossa bandeira e que as nossas lutas por estar num espago
publico e nosso direito as ruas, nosso direito a seguranga. Pra cima, precisa
lutar muito, mas sé a luta muda a vida.

(Isa Penna, Por delegacias da mulher 24h! #IsaPenna50180, 02/10/2018)

Isa também refor¢a quem ¢ e o que representa quando encerra sua campanha em

seu ultimo video, com a fala:

Entdo, bora, que a gente vai eleger juntos a primeira deputada estadual
feminista do PSOL.

(Isa Penna, DECLARACAO ISA PENNA 50180!!!!, 06/10/2018)
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Janaina Paschoal se apresenta como a candidata que zelara pela constituicdo
federal e deixa evidente a sua imagem de credibilidade construida do elemento retérico
de performance, pois ela defende a constitui¢do em seus trés videos, como na frase dita

em seu ultimo video de campanha:

A garantia que posso dar pra cada um de vocés ¢ a seguinte: eleita ou ndo eleita
eu vou continuar zelando pela nossa constitui¢ao federal. T4 bom?

(Janaina Paschoal, Agradecimento, 05/10/2018)

A candidata Marina Helou também se apresenta como representante da mulher e
defendendo pautas de interesse desse grupo, principalmente por maior representatividade.
Marina usa os elementos de sinceridade e credibilidade quando defende que haja mais
mulheres na politica, colocando-se como candidata para representar esse espaco, afinal,
como mulher, conhece as reais necessidades do grupo. Como no exemplo do trecho a

seguir, retirado do seu video de maior visualizagdo:

S6é quando votarmos muito mais em mulheres teremos equidade de género na
nossa democracia, teremos equidade de género na politica. Entdo, nessas
elei¢des, votem em mulheres, vote nelas. Eu sou Marina Helou, pré-candidata
a deputada estadual aqui em Sdo Paulo. Vamos juntas.

(Marina Helou, Que tal votar em uma mulher nessas elei¢oes?, 01/10/2018)

A constru¢do da imagem dos candidatos também se da por meio de gesticulagdes,
impostacdo de voz e vestimentas. Nesse ponto, identifica-se uma convergéncia entre
todos os candidatos: na maioria de seus videos, que sdo esteticamente parecidos, falam
com naturalidade, confianga e bom humor olhando diretamente para a camera,
envolvendo o eleitor que estd do outro lado da tela. O candidato Arthur do Val ¢ o que
mais se distancia do grupo estudado, ao se utilizar da parddia em dois videos para
construir seu discurso retorico.

Outra convergéncia na forma como os candidatos se apresentam ¢ o fato de que,
ao darem declaragdes sobre si e sobre as bandeiras politicas que defendem, € notdrio o
semblante de seriedade em quase todos eles. A seriedade seria representada por “indices
corporais € mimicos: certa rigidez na postura do corpo, uma expressdo raramente

sorridente na face” (CHARAUDEAU, 2018, p. 120).
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Analisando o conjunto de videos, todos os candidatos demonstraram sinceridade
ao convergir suas bandeiras de campanha com suas trajetorias e experiéncias de vida.
Nota-se que tiveram a preocupagdo em ser fieis as suas historias pessoais e buscaram,
dessa forma, se apresentar com empatia ao eleitorado, ao conectarem suas experiéncias
as causas que defendem e as dores da sociedade.

Os candidatos Bruna Lima e Daniel José deixam claro o elemento de competéncia
ao explorarem suas historias de vida de maneira propositiva. Ambos abordaram temas
pessoais como estudos, valores de familia, fun¢des que ja exerceram e experiéncias que
adquiriram ao longo da vida. Conforme Charaudeau, para ser honesto e legitimado diante
da sociedade, o ator politico “deve igualmente provar que tem os meios, o poder e a
experiéncia necessarios para realizar completamente seus objetivos, obtendo resultados
positivos” (2018, p. 125).

O comportamento do préprio campo politico vem sofrendo transformagdes.
Antes, atividades que eram normais e corriqueiras como showmicios, na eleigao de 2018
foram proibidas pela propria legislacdo eleitoral, a0 mesmo tempo em que foi permitida
a propaganda em plataformas de redes sociais. Diante de um campo em constante
modificacdo por agentes de poder, também os agentes atuantes precisam estar em
constante reinvengdo para garantir a permanéncia dentro do campo, nesse caso, 0 campo
politico contemporaneo.

Porém, ndo basta que o ator politico modifique apenas seu discurso, ele precisa se
adequar ao que o campo exige para conseguir manter ou exercer influéncia e legitimidade.
Para Reboul (2004, p. 83), a retérica moderna vai além de textos escritos e falados, sendo
também composta pelas imagens publicitdrias, persuasivas por esséncia, em que cores,
vestudrios, objetos e elementos audiovisuais sdo parte da forma argumentativa, notavel
para amplificar o ethos.

Aqui aparece outra importante estratégia para os discursos politicos
contemporaneos, principalmente daqueles que sdo iniciantes no campo politico. Além de

falar, como chamar a aten¢do do publico com qual se quer gerar conexao?

O uso de determinadas linguagens, as roupas, gestos ¢ os nomes escolhidos
estdo relacionados, ainda que de maneira intuitiva, ao publico que se busca
atingir. A op¢do por aparecer de terno e gravata ou com uma roupa informal,
falar de maneira coloquial ou mais proxima da norma culta, usar o nome
proprio ou um apelido e outras defini¢des de imagem estdo ligadas ao efeito
dramatico que se pretende provocar no grupo que se busca atingir — o “publico-
alvo” da comunicagao politica. (MARTINO, 2019, p. 151)
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Tome-se como exemplo que, com exce¢do da candidata Janaina Paschoal, todos
os outros candidatos possuem menos de 40 anos e se apresentam com tal jovialidade, o
que faz com que representem honestidade e sinceridade nao apenas quanto ao que dizem,
mas quanto a quem sdo. Por exemplo, Daniel José que se apresenta como um candidato
de origem simples e, para manter sua humildade, aparece em todos os seus videos vestido
de forma despojada, vestindo uma camiseta branca.

Arthur do Val, Isa Penna e Marina Helou, que também tém o cuidado de passar a
imagem de jovialidade e naturalidade para se conectar de forma carismatica com o eleitor,
aparecem em seus videos usando jeans e camiseta. Todos eles usam linguagem despojada,
com vocabuldrio e construgdo de frases simples, frases de efeito conhecidas popularmente
e girias. O discurso simples faz jus a jovialidade e a imagem que representam,
transmitindo mais confianga e credibilidade a quem esta assistindo.

O candidato Bruno Lima, em seu video mais visto, faz a transi¢do da imagem de
juventude e simplicidade para respeitavel quando aparece de traje social para apresentar
as bandeiras que defende e sua impostagdo de voz ¢ modificada de um tom amigavel e
até fina para um tom mais firme e marcante.

Os candidatos constroem sua imagem de credibilidade com um discurso que busca
naturalidade e honestidade mesmo quando a retorica visa o ganho de capital e legitimacao
dentro do campo. Seus discursos politicos sdo compativeis com os eleitores que buscam

atingir.

1.3 A utilizacdo da cultura do entretenimento para falar de si mesmo

Através do discurso politico e da construgdo da propria imagem, os candidatos
tém como objetivo convencer o maior nimero de individuos e gerar identificacdo entre
orador e plateia. Porém, as campanhas politicas tém utilizado a midia digital como forte
ferramenta de comunicagdo, e assim os atores politicos encontram um desafio além de
chegar até o eleitor, que ¢ o de dividir a atengdo com iniimeros outros agentes
influenciadores dentro do campo digital e fazer com que o seu contetido tenha destaque.

Como aponta Martino (2019),
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(...) acandidata ou politico interessado em divulgar sua imagem disputa espago
nas midias com sucessos da musica pop, episddios de séries de tv, videos
comentados em redes sociais e postagens de familiares e amigos de cada cidad
e cidaddo em aplicativos de comunicagao e assim por diante. (p. 152)

Com a utilizacdo das midias digitais na comunicagdo politica, os contetdos
politicos aparecem diariamente na timeline’ do eleitor conectado e, para se destacarem
diante da infinidade de contetdos, agentes politicos buscam transformar seu discurso em
uma forma de entretenimento. Se por um lado parece esquisito tratar politica como
entretenimento, por outro, “nas midias digitais hd uma sensacdo maior de autenticidade e
proximidade: € o politico interagindo com seu publico diretamente” (MARTINO, 2019,

p- 153), 0 que pode se tornar uma nova tendéncia para a comunicacao politica.

Atualmente, em republicas democraticas, sobre esse reposicionamento politico,
“podemos dizer que, como grande parte da dimensdo politica é resolvida em termos
midiaticos, a estratégia enunciativa de um agente politico na midia faz parte da propria

estratégia politica” (CINGOLANI, 2012, p. 55).

Para ilustrar, os candidatos Arthur do Val e Bruno Lima s3o agentes com capital
legitimado nas redes sociais. Arthur do Val, o youtuber “Mamae Falei”, ¢ conhecido por
sua militancia politica no combate a corrupgao e pelo enfrentamento em manifestagdes a
militancia da ideologia de esquerda. Bruno Lima ¢ conhecido como “Delegado Bruno
Lima”, o influenciador digital atuante em seu trabalho de combate aos maus tratos a
animais. Ambos buscaram transferir seu capital adquirido do campo em que ja sdo
legitimados para o campo em que buscam pela legitimagdo, e ambos sdo legitimados

como influenciadores digitais. Sobre a influéncia e influenciadores, diz Karhawi:

(...) os influenciadores digitais fazem parte de um espago social de relagdes
marcadas por disputas pelo direito a legitimidade. Assim, “ser influente” poder
dizer algo, ter legitimidade em um campo ndo ¢ fato dado, mas construido.
Para ser capaz de influenciar, em alguma medida, um grupo de pessoas,
pressupde-se um destaque, prestigio; algum tipo de distingdo em meio ao grupo
(2017, p. 55)

7 Termo do inglés que significa ‘linha do tempo’, na lingua portuguesa. O termo ¢ bastante conhecido entre
os usuarios das redes sociais na internet, como o Facebook, Twitter ¢ Instagram.
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Sendo assim, buscam a transferéncia de capital de influenciadores digitais para
atores politicos utilizando o campo em que ja possuem legitimacdo dando continuidade

na forma de atuagdo, ou seja, no entretenimento.

Nas campanhas analisadas, nota-se que os candidatos se apresentam com
discursos politicos atualizados, seja em linguagem, vestimenta, ou estética visual. A
contemporaneidade, para Weber, “com todos os dispositivos de ordem estética,
tecnologica e mercadologica, potencializa quaisquer discursos passiveis de dramatizacao,

marcados pela linguagem informativa ou persuasiva” (2011, p. 196).

Os discursos politicos estudados neste trabalho pela perspectiva da comunicagao
do entretenimento refletem o que Panke traz: “a chamada politica das aparéncias investe
em recursos estéticos e adota linguagens especificas de outros ramos da comunicagao,
como o entretenimento” (2010, p. 13). Nos videos analisados, os candidatos apoiam-se
no entretenimento como estratégia retorica ao utilizarem linguagem com frases de efeito,
arranjos musicais e parddias de filmes excessivamente difundidos, além de cangdes com

refrdos reconhecidos por qualquer faixa-etaria. Panke continua:

Portanto, podemos inferir que ndo necessariamente ¢ pejorativo o amparo de
uma estética bem elaborada na atuac@o politica, levando em consideragdo,
inclusive, os aspectos historicos. Uma estética atraente poderia ser uma forma
de atrair quem ndo tem interesse nas questdes politicas. Poderiamos afirmar
que a harmonia entre os elementos cons- tituintes da mensagem televisiva
(som, imagem em movimento, angula- ¢do, enfoque, cendrio, texto, musica) ¢
uma alternativa para que a politica seja adaptada para a velocidade e
fugacidade do veiculo. Cada midia possui caracteristicas que propiciam uma
forma de abordagem do contetido politico. (2010, p. 15)

Os videos apresentados pelos candidatos sdo esteticamente agradaveis, os
candidatos se portam como pessoas educadas, instruidas e buscam transmitir
autenticidade ao publico. Assim, se assemelham as caracteristicas e a tipos de videos
comuns no campo das redes sociais. Daniel Jos¢ e Arthur do Val, que se apresentam como
candidatos jovens e com um “bom papo”, se utilizam de elementos de comicidade, como
sarcasmo, parodias e memes. Tais elementos, para Martino, “tém a capacidade justamente
de atrair o interesse de individuos e comunidades para determinados assuntos ou
situacdes” (2015, p. 179).

Ao analisar como os candidatos se apresentam para entreter o publico, observamos
que utilizam o elemento retérico do ethos de cardter, que Charaudeau (2018, p. 141)

coloca como um imaginario de for¢a, principalmente representado pelas variantes de
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provocagdo, com declaragdes que t€ém por objetivo uUnico fazer alguém reagir; o
imagindrio de polémica que ¢ mais utilizada em debates e discussdes; e o imaginario de
coragem, que deve dar a entender ao cidaddo que o politico que a possui saberd enfrentar
as adversidades sem enfraquecer e sem ceder a demagogia.

Nos discursos politicos estudados, todos os candidatos partem de uma indignacao
pessoal para representar carater através do imaginario de forca e, “trata-se aqui mais da
forca do espirito que da do corpo” (Charaudeau, 2018, p. 139), em que a indignacao ¢é
motivada por questdes de valores, representacdo que pode ser expressada através de
provocagdes a outros candidatos, de acusagdes polémicas a outros candidatos, partidos
ou questdes sociais, enfim, da coragem de enfrentar o que vier pela frente, assim também
ativando o imaginario de polémica.

Os elementos do ethos de carater se destacam no discurso do candidato Arthur do
Val, pois em todos os seus videos ele apresenta, até¢ de forma excessiva, sua imagem de
candidato confrontador, valente, demonstrando sua indignacdo com seus oponentes
(corrupg¢do, candidatos e ideologias de esquerda). No primeiro video, durante uma agao
de campanha na rua, ele se depara com a deputada federal Angela Guadagnin, candidata
pelo PT, e parte para o confronto direto com provocacdes e acusacdes de corrupgao a ela
e ao ex-presidente Lula. Ele provoca a candidata se utilizando do sarcasmo e fazendo com
que ela reaja as acusagdes sofridas. Arthur ¢ sarcéstico ao longo do video ao imitar a

candidata em uma sessao plenaria e ao dizer:

Vamos dangar agora que o Lula ta preso e ndo consegue mais se candidatar ou
nao?

(Arthur do Val, Nossa Vez de Dangar e Tirar Sarro - Angela Guadagnin,
03/09/2018)

O elemento de coragem aparece em sua retdrica dando a entender aos eleitores
que ele dispde de forca para lutar contra inimigos e adversarios e que ndo se abatera diante

das adversidades, quando diz no mesmo video:

E isso que a gente tem que fazer. Os caras vém dancar aqui, 0, tirar sarro da
populagdo. Nos € que temos que tirar sarro da cara deles. Nos que temos que
dancar na cara deles. Lula condenado, ¢ isso ai. Vamos questionar tudo (Arthur
do Val, Nossa Vez de Dangar e Tirar Sarro - Angela Guadagnin, 03/09/2018).

Em seu video de maior visualizagdo, o candidato Arthur do Val se apresenta

parodiando um grande personagem do cinema, o Rambo. Logo no inicio do video, o
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candidato exibe seu porte fisico vestindo uma regata justa que real¢a sua forca muscular
e encena exercicios fisicos como abdominais e flexdo de braco mostrando excelente
preparo fisico. Neste video, alinhado a sua postura firme e ereta, o candidato apresenta o
imagindrio de forca demonstrando preparo para enfrentar qualquer tipo de inimigo, sejam
eles outros candidatos, partidos, corrupgao, ideologia ou o sistema politico. Ele utiliza a
exaltacdo do papel do corpo como prova da veracidade, realizagdo de proezas fisicas
pessoais e exerce a violéncia verbal, como insultos e ameagas em relagdo a adversarios
politicos.

Arthur do Val é um ator politico com destaque na utilizacdo de videos que se
assemelham a videos de entretenimento. Ele apresenta o seu discurso politico com a
utilizagdo estética de videoclipes, que, para Soares (2014), “videoclipes, com suas
narrativas e imagens disseminadas, fornecem simbolos, mitos e recursos que ajudam a
construir uma cultura comum para a maioria dos individuos” (SOARES, 2014, p.8) ¢
assim o candidato pode se conectar com eleitor através das cenas, representacdes e
teatralidade criadas para construir seu ethos.

Isa Penna usa de sua indignagdo pessoal para mostrar a realidade de muitas
mulheres no Brasil, justificando a razdo de se apresentar como uma candidata feminista
que luta pela causa da mulher. A forma estética do seu video de maior visualizagdo ¢
semelhante a de um programa jornalistico investigativo da Rede Globo, o “Profissao
reporter”.

Os videos do candidato Daniel José apresentam a mesma estética visual e sdao
muito semelhantes a videos de youtubers legitimados no campo das redes sociais. Em sua
estética, ele utiliza memes, efeitos visuais € sonoros € uma linguagem com vocabuldrio
descontraido.

Isa Penna e Marina Helou, de forma mais simples, também se utilizam de
elementos do entretenimento em seus discursos politicos. Isa Penna faz video no formato
selfie, sem roteiro, €, novamente, um video que se assemelha a programas jornalisticos de
carater investigativo. A candidata Marina Helou se comunica como se estivesse
conversando informalmente com o eleitor que esta do outro lado da tela.

O candidato Bruno Lima usa em seu primeiro video um jingle, que € uma forma
de passar sua mensagem através de uma musica com poucas estrofes. Junto com o jingle,
a producdo visual € composta por imagens da sua vida real, como fotos e videos antigos
rodeados por familiares, amigos e com pessoas da vida profissional, refor¢ando seus

valores pessoais. Nesse mesmo video, quando ele expde fotos suas segurando objetos
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como uma arma, a bandeira do Brasil e animais, o candidato, através de simbolos,
reafirma sua imagem. Os demais videos também sdo muito semelhantes a videos de
youtuber onde ele parece conversar com o eleitor que estd do outro lado da camera.

Janaina Paschoal, apesar de ser conhecida como uma agente no campo politico e
de se apresentar com seriedade como jurista, em seus videos também parece estar
conversando informalmente com os eleitores através da camera.

Percebe-se que a comunicagdo politica ndo depende apenas da mensagem, mas
também da constru¢do da imagem do ator politico através de elementos retoricos para
convencer o eleitorado. Ao longo dos videos de todos os candidatos, observa-se a
utilizacdo de elementos retdricos do discurso politico classico com elementos da cultura
do entretenimento para as plataformas de compartilhamento de video, onde os candidatos
estdo “dialogando diretamente com seus publicos e encontrando, nos individuos
conectados” (MARTINO, 2019, p.149), uma forma de ganhar capital social e de se
legitimar dentro do campo politico.

Dessa forma, a analise permite observar que a utilizacdo do ethos ¢ estratégica
tanto para a constru¢do da imagem do candidato como para sua apresentacdo ao campo
politico. O conjunto dos elementos retéricos bem empregados permite que a estrutura e a
linguagem utilizadas no discurso politico gerem credibilidade ao candidato perante o
eleitor. No capitulo a seguir, serd estudado o /ogos como estratégia discursiva para

transmitir veracidade no discurso politico através de elementos de racionalidade.
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CAPITULO 2 — ELEMENTOS RACIONAIS E A BUSCA PELO
EFEITO DE VERACIDADE

Neste segundo capitulo, apontamos de que forma o logos ¢ utilizado como
elemento retorico para criar racionalidade ao discurso politico. O capitulo aborda como o
logos ¢ estratégico para o posicionamento dos candidatos no campo politico, como os
argumentos racionais aparecem como debate de ideias para dar veracidade ao discurso
politico e, por fim, como os candidatos refutam propostas e se utilizam do elemento de
descredibiliza¢do do inimigo para garantirem a veracidade de seus discursos.

Conforme colocado anteriormente, o discurso politico tem como objetivo
convencer o eleitorado. O agente politico também precisa construir um discurso racional
que transmita veracidade a sua retdrica e, para isso, navega entre elementos que
representem valores e credibilidade. Ao apresentar suas propostas e bandeiras politicas,
o candidato tem como seu elemento retorico mais forte o discurso racional e pragmatico
que apresenta a viabilidade para a realiza¢do de suas promessas.

E comum, atualmente, politicos utilizarem suas plataformas de redes sociais para
apresentarem a prestacao de contas do mandato, ou seja, através de posts, divulgam todas
suas atividades parlamentares, desde agenda e destinagdo de verbas para a sociedade a
projetos de leis protocolados. Da mesma forma, os candidatos usam essas plataformas
para divulgar suas propostas eleitorais.

Mas qual a racionalidade nesses discursos? Através de dados e fatos, os candidatos
buscam comprovar e convencer o eleitor de que suas propostas politicas sdo viaveis e
proporcionardo resultados.

A questdo logica do discurso politico, o logos, compde o raciocinio légico,
objetivo, de carater persuasivo e sem neutralidade discursiva na oratéria do candidato. O
discurso adotado vai determinar quais os meios para chegar aos fins, ou seja, como e por
que as propostas politicas resolverdo os problemas apresentados.

Para que o discurso da razdo ndo se torne vazio, o propdsito do discurso deve
também buscar ter o ideal dos fins — “o proposito € aquilo de que se fala, o projeto que se
tem em mente ao tomar a palavra; o que ¢é, afinal, proposto” (CHARAUDEAU, 2018, p.

187) — alinhado a certa visdo que se traz do mundo.
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Esse elemento retdrico € construido através da racionalidade do discurso, em que
o argumento convence o eleitor em relacdo a sua posi¢do no campo politico e comprova

a veracidade em seu discurso. De acordo com Silva (2005),

(...) o encontro entre a historia incorporada e a histodria retificada. Ou seja, o
encontro dessas duas historias ndo seria outra coisa sendo a manifestagcdo da
“afinidade” - expressdo utilizada por Max Weber (1983) existente entre as
ideias e representagdes que os individuos adquirem ao longo de suas trajetorias
sociais ¢ as ideologias que se encontram em oferta no mercado de bens
simbolicos. (p. 195)

O alinhamento de propostas politicas apresentadas e representadas por ideais
propositivos adquiridos ao longo da trajetoria de vida do agente politico iniciante no
campo permite que ele conquiste um maior nimero de adeptos que se encontram na
condi¢do de consumidores dentro do campo. Mas o que isso quer dizer? O agente politico
busca se legitimar dentro do campo comprovando que seus ideais e propostas sdo dignas
de credibilidade.

A arte do convencimento ¢ exigida pelo proprio campo politico, afinal, os seus
discursos politicos produzidos estdo intimamente relacionados com o contexto politico
em que o agente estd inserido e com atender as necessidades internas e externas do campo,
0 que impacta diretamente nos elementos e em quais serdo os sistemas simbolicos
escolhidos e inseridos em sua retdrica para criar veracidade e convencimento diante de
suas propostas. Conforme Charaudeau, “esses efeitos de verdade dependem eles proprios
das representagdes construidas por cada grupo social, portanto, dos imagindrios que
estruturam” (2018, p. 210) para seu discurso.

Os candidatos s@o agentes politicos em disputa dentro do mesmo campo, e “todas
as pessoas que estdo engajadas em um campo t€m em comum um certo numero de
interesses fundamentais” (BOURDIEU, 2019, p. 111). Nesse caso, buscam legitimar seu
poder dentro do campo politico através do convencimento dos eleitores e da conquista do
voto. Em concordancia com as posi¢des que ocupam, podem acrescentar aos seus
discursos politicos elementos retoricos de distingdo, de modo a distingui-los dos sistemas

simbolicos de seus concorrentes.
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2.1 Onde os agentes politicos se encontram e como garantem sua legitimidade no
campo

Com o crescente nimero de partidos politicos e sua respectiva profissionalizacao,
Bourdieu apresenta o campo politico como “um pequeno mundo social relativamente
autobnomo no interior de um grande mundo social” (2011, p. 195) que vem se
consolidando. Para o autor, “a no¢ao de campo politico tem muitas vantagens: ela permite
construir de maneira rigorosa essa realidade que € a politica ou o jogo politico” (ibidem),
fazendo com que o poder simbdlico de um agente do campo também dependa do peso
politico de seu partido.

Os agentes politicos que se encontram na posicdo de candidatos também
constroem sua legitimidade no campo politico trazendo capital conquistado em outros
campos. A representatividade de um partido politico e sua legitimidade muitas vezes ¢é
conquistada perante a opinido da sociedade, com isso, nota-se que alguns candidatos usam
o partido do qual fazem parte em seus discursos enquanto outros nem mencionam o
partido ao qual pertencem. Outro ponto ¢ que a legitimidade de um candidato depende
também de como o eleitor legitima seu partido dentro do campo. Dentre os candidatos
analisados, somente as candidatas Isa Penna e Janaina Paschoal e o candidato Daniel José
deixam explicito a que partido pertencem, utilizando o partido para legitimagao no campo
politico. Como exemplo disso, observamos:

Isa Penna, além de reforcar sua legitimidade aparecendo ao lado de agentes
dominadores do campo como candidatos eleitos de seu partido, reforca em seu ultimo
video que ¢ candidata pelo PSOL.

A candidata Janaina Paschoal, em seu ultimo video, usa o argumento de estar ao
lado de um agente dominante, o presidenciavel Jair Bolsonaro, para se posicionar no

campo politico e legitimar suas ideias com a frase:

Nao s6 pelo apoio que vocé deu a mim, mas por ter abragado a candidatura de
Jair Bolsonaro.
(Janaina Paschoal, Agradecimento, 05/10/2018)

Refere-se ao seu partido como um agente legitimado no campo ao colocar que o

eleitor pode optar por qualquer candidato do PSL, dizendo:
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Entre, por exemplo, no site do PSL, verifique quem ¢ o candidato que se adapta
mais, se adequa mais as suas expectativas.
(Janaina Paschoal, Agradecimento, 05/10/2018)

O candidato Daniel José também usa seu partido como argumentagdo para se
posicionar no campo politico e, a0 mesmo tempo, traz argumentos que transmitem

racionalidade a atuagdo do partido a que pertence quando coloca:

Aliés, € por isso que eu decidi me candidatar pelo NOVO, o unico partido que
ndo usa dinheiro publico em campanhas eleitorais e que s6 tem gente 100%
ficha limpa.

(Daniel José, E POSSIVEL!, 22/08/2018)

Independente da legitimidade do partido dentro do campo, o agente politico na
situacdo de agente iniciante como candidato adota um discurso que “deve defender e
promover um projeto de sociedade ideal, propor os meios de realiza-lo e convencer os
eleitores de que se compromete a leva-lo até o fim” (CHARAUDEAU, 2016, p. 70) com
objetivos definidos, transmitindo confiabilidade ao eleitor.

Nesses processos de lutas pelo poder, os protagonistas definem a posi¢ao social
que ocupam em cada um dos diferentes campos em que atuam ou atuaram, incorporando
sua historia de vida e apresentando seu ganho de capital social em cada um deles. Na
disputa eleitoral, as retoricas sdo produzidas conforme as necessidades internas e externas
do campo politico e alinhadas com o proposito do candidato para que os eleitores sintam
confianga em seu discurso, legitimando-o com o voto.

Para Bourdieu,

(...) de maneira geral, o espago de posi¢des sociais se retraduz em um espaco
de tomadas de posicdo pela intermediagdo do espago de disposi¢des (ou do
habitus); ou, em outros termos, ao sistema de separagdes diferenciais, que
definem as diferentes posi¢des nos dois sistemas principais do espago social,
corresponde um sistema de separagdes diferenciais nas propriedades dos
agentes (ou de classes construidas como agentes), isto &, em suas praticas e nos
bens que possuem. (2005, p.21)

Diante dessa exposi¢do sobre como o agente do campo busca a legitimidade, ¢
interessante observar que por mais que os candidatos possuam ideologias diferentes e
disputem o voto do eleitore, de inicio, se apresentam como candidatos no campo politico,

como observado em alguns trechos retirados dos videos dos candidatos:

Pessoal, como candidato a deputado estadual por Sdo Paulo eu queria abrir essa
campanha contando como eu cheguei até aqui.
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(Daniel José, £ POSSIVEL!, 22/08/2018)

Hoje comecga a campanha eleitoral e eu sou oficialmente candidata a deputada
estadual aqui em Sao Paulo. O meu ntimero ¢ 18.888.
(Marina Helou, sem titulo, 16/08/2018)

Pra quem ndo me conhece, meu nome ¢ Janaina Paschoal, eu sou candidata a
deputada estadual pelo PSL e o meu niimero é o 17317.
(Janaina Paschoal, Tema: Seguranga Publica, 03/09/2018)

Diferentemente dos cinco candidatos que pedem o voto ao eleitor, Arthur do Val
em nenhum dos seus videos se apresenta ao campo politico e se coloca como um agente
legitimado no campo quando, em seu ultimo video, fala como se fosse o eleitor que na
urna ird votar Arthur Moledo.

Essa semelhanca ndo ¢ coincidéncia ja que o proprio campo social se estrutura de
interesses simbolicos. Ao passar pelos videos, nota-se que quando os candidatos
apresentam suas propostas politicas e o que se propdem realizar, todos eles possuem um
tom de voz e oralidade firmes, transmitindo convicg¢ao ao que falam. Interessante observar
que, através da impostacao de voz, da gesticulagdo e de expressdes faciais, os candidatos
conseguem transmitir seguranga € um certo conforto em estar na posi¢do que ocupam
como agentes iniciantes de um campo, o que também garante veracidade a seus discursos.

Outro ponto de destaque, como vimos anteriormente, ¢ a vestimenta. Observando
seus trajes, todos os candidatos se vestem de forma informal, os homens utilizando
camisetas e jeans e as mulheres calca e uma blusa mais simples. Nenhum deles, com
excecdo de Bruno Lima, aparece de traje formal, e mesmo Bruno Lima o faz apenas em
um pequeno momento, em seu video de maior visualizagao.

Na estética dos videos, também foram encontradas fortes semelhangas entre os
candidatos Bruno Lima, Daniel José, Janaina Paschoal ¢ Marina Helou. Os candidatos
estdo enquadrados na tela de maneira que possibilita o foco em seus rostos dando muita
énfase em suas expressoes faciais. Tal escolha estética pode proporcionar veracidade ao
que falam, pois gera a sensagdo de uma conversa olho no olho.

Os candidatos Arthur do Val e Isa Penna, de ideologias completamente opostas,
apresentam um video com a estética bem semelhante. Ambos gravaram um video na rua
dando a sensacdo de naturalidade e de tempo real. Outra semelhanca ¢ que ambos os
videos transitam entre cenas gravadas com video no formato selfie e outras filmadas por

um terceiro.
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Os candidatos se encontram numa situacdo de luta simbolica pela propria
legitimagdo no campo, e sua retorica possibilita o posicionamento de cada um dentro do
campo politico. Para construir um discurso com argumentos de racionalidade que
conectem com o eleitor, o candidato promove um senso de aceitabilidade e oportunidade
através de elementos de autoridade, ou seja, o poder que sua fala assume na situagdo em
que se encontra. Essas falas compdem o discurso politico com marcadores simbolicos

que, segundo Bourdieu, sempre se inspiram,

(...) a0 menos em parte, na preocupacao de atribuir sentido, de encontrar a
razdo, de descobrir uma logica ao mesmo tempo retrospectiva e prospectiva,
uma consisténcia e uma e constancia, de estabelecer relagoes inteligiveis, como
a do efeito com a causa eficiente, entre estados sucessivos, constituidos como
etapas de um desenvolvimento necessario (2005, p. 75)

Essa logica colocada por Bourdieu ¢ um bom ponto para que os agentes
incorporem racionalidade ao seu discurso politico, relatando sua trajetoria de vida para
convencer o eleitor de por que querem e por que estdo aptos a legitimagdo no campo em
disputa. Esse elemento retorico autobiografico ¢ um marcador simbolico do discurso
politico apresentado por Bourdieu.

Nos discursos dos candidatos Daniel José e Bruno Lima, as caracteristicas desse
marcador simbdlico ficam explicitas, pois de forma objetiva contam quem sdo, de onde
vieram, qual o ponto em que estdo em sua trajetoria de vida e como querem atuar no
campo politico.

O tom de superacdo na trajetéria de vida de ambos os candidatos € uma estratégia
argumentativa racional para demonstrar o ganho de capital em outro campo social que
utilizam para reforgar sua condicdo e se legitimarem dentro do campo de que buscam
fazer parte.

Quando se fala em campo tematico pela perspectiva de Bourdieu, vale ressaltar
que a partir do momento em que os agentes entram no campo, eles se tornam agentes em
disputa e “devem introduzir certas caracteristicas no conteudo de seus discursos politicos
de modo a poderem se ‘distinguir’ das ideologias apresentadas por seus concorrentes”
(SILVA, 2005, p. 198). Eles disputam o voto e, para isso, esses agentes necessitam
garantir veracidade a seus discursos politicos e o convencimento do eleitor. Conforme

Charaudeau,

(...) por meio desses discursos de representagdo, os individuos se
reconheceriam como pertencentes a um grupo-classe por jogo de identificagdo
e exclusdo, e desse modo construiriam para si proprios uma consciéncia social
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que seria alienada pelos discursos dominantes que provém de diversos setores
da atividade social, constituindo uma ideologia dominante. (2018, p. 192)

O agente politico, além de buscar sua legitimidade, precisa garantir
representatividade através de pautas e bandeiras defendidas. A sua orientagdo dentro do
campo politico acontece de forma mais racional, ou seja, o debate de ideias. Essas ideias
representam campos tematicos dentro do proprio campo politico onde estdo em atuacao.
Os elementos de racionalidade empregados no discurso politico permitem que os
candidatos criem imaginarios de verdade diante do seu eleitorado.

Ao analisarmos os videos, nota-se que cada candidato optou por trabalhar dentro
de um determinado campo tematico, pois “a politica ¢ uma luta em prol de ideias, mas
um tipo de ideias absolutamente particular, a saber, as ideias-forg¢a, ideias que dao forga
ao funcionar como for¢a de mobilizagdao” (BOURDIEU, 2011, p. 203) para que suas
pautas sejam aceitas pela sociedade.

O campo tematico escolhido pelo candidato Daniel José ¢ o da educagdo. Como o
candidato fala sobre educacdo, contar sobre sua formagao e sua experiéncia profissional
¢ se utilizar de argumentacgao racional. Nos trés videos, o candidato se orienta pelo tema
da educagdo, contando o quanto a educacdo norteou sua trajetéria de vida, e ataca
inimigos relatando sua ineficiéncia na educa¢do enquanto gestores publicos, enquanto
demonstra que tem ferramentas adquiridas através da sua experiéncia profissional para
melhorar a educagdo no estado de Sao Paulo. O candidato, ao expor sua propria historia
de vida e trazer dados sobre a situacdo da educacdo, traz veracidade para seu discurso
com argumentos logicos e de comprovacdo, o que garante sua representacio social com

a frase retirada do seu primeiro video:

Um dia a vida sorriu diferente pra mim. Minha primeira bolsa de estudos veio
na educagdo bésica e o filho da empregada foi pra escola particular.

(Daniel José, £ POSSIVEL!, 22/08/2018)

Ainda no primeiro video, Daniel demonstra autoridade na bandeira que defende,
pois comprova que atuou profissionalmente na area de educacdo quando foi consultor da
Falconi Consultoria e prestou consultoria para as secretarias de educacdo de estados e
municipios. Coloca, assim, que reconhece os problemas do campo temdtico em que
pretende atuar e mostra que, através de experiéncias profissionais, estad preparado e sabe

como solucionar os problemas. Isso aparece na fala a seguir:
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Claro que o caminho pra isso ¢ a educagdo e essa sera a minha principal
bandeira: garantir acesso a educacdo de qualidade pra criangas e jovens de
baixa renda como eu fui um dia.

(Daniel José, £ POSSIVEL!, 22/08/2018)

Nos trés videos, o candidato refor¢a a educacdo como seu principal debate de
ideias. Conforme colocado anteriormente, mesmo no video em que ataca o ex-prefeito da
cidade de Sao Paulo, Fernando Haddad, e sua gestdo pelo PT, ele argumenta trazendo
dados e fatos em relagdo a educacdo durante a gestdo PT, ao mesmo tempo em que
demonstra saber debater sobre o tema e que tem um posicionamento claro em relagdo a

sua bandeira. Aqui, um exemplo retirado de seu video de maior visualizagao:

Na educagao publica, minha area de especialidade, o Haddad foi um desastre.
Dos 20 CEUs que ele prometeu construir, entregou apenas 1, 5% da meta. A
fila por uma vaga na creche subiu de 90 para 103.400 criangas. Mais de 3.000
estavam sem pré-escola.

(Daniel José, Vamos evitar a fadiga?, 20/09/2018)

Daniel José reforga sua capacidade para trabalhar pela educagdo a todo momento
e traz veracidade ao seu discurso com elementos retéricos bem utilizados. Quando o
candidato fala sobre educacdo, suas gestualidades, falas e expressdes faciais sdo firmes e
seguras, o0 que transmite seguranca e confianga aos eleitores.

O candidato delegado Bruno Lima tem como tema principal a defesa dos animais
e se orienta para o campo da seguranca publica. Como ele coloca em seu proprio nome
de campanha, Bruno ¢ delegado de profissdo e atuante no combate ao crime e,
principalmente, aos maus tratos de animais. Bruno também usa sua bandeira de atuacdo
nos trés videos para debater ideias relacionadas ao combate ao crime e os maus tratos a
animais.

No video de maior visualizacdo, o candidato evidencia que esta apto a trabalhar

pelas ideias que defende quando diz:

Como delegado, bati de frente no combate contra maus-tratos e trafico de
animais. Eu amo os animais. Sempre me dediquei a causa de corpo ¢ alma,
tendo muitas vezes que arcar com recursos financeiros proprios, mas eu nunca
me arrependi.

(Bruno Lima, Posso me apresentar melhor?, 25/09/2018)
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No ultimo video da campanha, ele volta a reforgar o seu campo tematico de

atuacao com a fala:

Vai melhorar a seguranga publica, proteger os animais € vamos juntos.

(Bruno Lima, Vamos vencer, SP!, 04/10/2018)

Bruno Lima procurar intensificar sua argumentag¢do de que estd preparado para
atuar dentro do campo de ideias que defende trazendo veracidade ao seu discurso quando
no primeiro video o candidato aparece em atuacao profissional. A oralidade do candidato
demonstra convic¢do e indignagdo diante do que fala e com isso traz autenticidade para
convencer o eleitor de que seu discurso € sincero, conectando-se com o eleitor que busca
por um candidato que atue dentro desse campo tematico.

A candidata Isa Penna se orienta dentro do campo politico pela pauta do
feminismo e ela consegue expressar sua for¢a de atua¢do dentro do campo tematico
escolhido ao debater ideias demonstrando a realidade da situagdo de um grupo de
mulheres. De forma interessante e criativa, seu discurso transmite veracidade com o seu
video de maior visualizagdo quando a candidata se dispde a conhecer e enfrentar a
realidade da bandeira que defende. Ela, como um agente que busca por dominagao,
demostra empatia com o dominado quando se coloca na situacdo de uma mulher em
vulnerabilidade por ter sofrido algum tipo de agressdo. Para entender a situagao do campo
tematico em que pretende atuar, ela busca elementos que garantam que ela conheca e
situagdo para estar apta a solucionar o problema que aponta.

O candidato Arthur do Val, conhecido pelos videos viralizados que foram
gravados em manifestacdes da esquerda, tem como principal campo tematico o combate
a corrupcdo. No debate de ideias, o candidato relaciona diretamente o combate a
corrupcao com a oposicao que faz a ideologia de esquerda, principalmente ao Partido dos
Trabalhadores.

Sendo um candidato que se permeia pelo confronto de ideias, no primeiro video,
contrapde uma candidata do PT com o tema corrupcao, no video de maior visualizagdo,
apresenta suas propostas através de encenagdes, como um candidato que estd se
preparando fisicamente para o confronto e para lutar pelo que defende e, no ultimo, deixa

bem nitida a sua oposicao a esquerda quando diz:
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Ja votei, mas eu ndo quero mais votar, hoje eu s6 reclamo. Ja tentei PT, PSOL,
PC do B, mas eu s6 me ferro. Eu tenho medo de votar nessa elei¢do e me lascar
sendo roubado por ladroes.

(Arthur do Val, #Kim2555 #Arthur25555 Chega de MENTIRA!, 03/10/2019)

A candidata Janaina Paschoal fala do tema da seguranca ptblica em seu primeiro
video e nos demais videos entrelaga seguranca publica, o combate a corrupgdo e a
esquerda. Em seu video de maior visualizacdo e no seu ultimo video, ela se coloca como
uma candidata que atuard em defesa da Constitui¢do. Apesar de nao ficar claro qual o
campo tematico principal em que a candidata atuara, ela consegue transmitir veracidade
e convencimento em seus discursos através de sua oralidade, pois sua impostagao de voz
¢ firme e suas expressoes faciais sdo sérias, o que transmite determinacdo e convicgao as
ideias que apresenta.

Marina Helou busca atuar no campo tematico das mulheres e tem como tema
principal a busca por maior representatividade feminina na politica. Seu tema ¢ colocado
de forma objetiva em seu video de maior visualizagdo. Nele, o principal debate de ideias
¢ totalmente voltado para explicar por que ela acredita que a politica precisa de maior
representatividade feminina. Elementos de veracidade aparecem em seu discurso quando
ela se coloca como “nods” para exprimir sua representatividade social, com o argumento

retirado do seu video mais visto durante a campanha:

O segundo motivo € porque tem pautas especificas que nés mulheres queremos
tratar como prioridade porque nos afetam.

(Marina Helou, Que tal votar em uma mulher nessas elei¢des?, 01/10/2018)

Os candidatos trouxeram sua propria realidade para debater as ideias adicionando
elementos de veracidade ao discurso apresentado para o seu eleitorado e a0 mesmo tempo
garantindo autonomia e poder dentro do campo tematico escolhido. Charaudeau (2018)
aponta que existe um processo de interpretacdo pela qual a realidade do sujeito €
construida. Nota-se que essas representagdes apresentadas nos videos sdo constituidas
pelo conjunto de conhecimentos e opinides que “tém por fungdo interpretar a realidade
que nos cerca, por um lado mantendo com ela relagdes de simbolizagdo; por outro,
atribuindo-lhe significacdes” (CHARAUDEAU, 2018, p. 195) que gerem veracidade
dentro do debate de ideias para orientagdo dentro do campo em disputa.

Outra semelhanca encontrada nos candidatos € que todos eles colocam suas ideias

como uma solugdo positiva para os problemas levantados, e o discurso politico deve “ser
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apresentado de maneira positiva, uma vez que concernem ao bem-estar social do
individuo” (ibidem, p. 209) como forma auténtica para gerar conexao e convencimento.

Esses agentes procuram se orientar dentro do campo politico incialmente de forma
semelhante que sustentam suas ideias, cada um dentro de sua ideologia, de mundo em
constru¢do com uma sociedade democratica, ou seja, “sustentado pelos discursos que se
referem a um mundo, atual ou em construgdo, onde o povo reina como responsavel por
seu bem-estar” (ibidem, p. 227).

Os candidatos usam constantemente em suas falas o pronome “nds” como forma
de convidar a sociedade para debater ideias, participar da transformagao e atuar no campo
tematico. Também convidam diretamente os eleitores a participarem da campanha e da
politica, utilizando o elemento retorico do discurso de igualdade. Convidar a sociedade a
fazer parte de uma sociedade democratica ¢ um imaginério de verdade que Charaudeau
coloca como “soberania popular”. Esse imaginario conecta o eleitor ao candidato com
racionalidade ao debate de ideias e faz com que acredite que sua vontade faz parte de um
grupo que se beneficia por esse campo tematico.

Os candidatos também buscam apresentar veracidade ao debate de ideias ao
usarem o elemento da igualdade que também coloca a sociedade como soberana. Marina
Helou busca a igualdade e paridade de género ao defender mais mulheres na politica,
enquanto Daniel José traz a igualdade de oportunidade através da educagdo. Exceto pela
candidata Marina Helou, todos debatem a igualdade de todos os cidaddos perante a lei e
o fim dos privilégios a quem esta a frente de responsabilidades institucionais.

Outro imaginario relacionado ao discurso da igualdade ¢ sobre seguranca e “essa
opinido ¢ largamente partilhada por todos os politicos, qualquer que seja sua filiagdo
partidaria, e seus discursos repetem a exaustdo que em um pais democratico € preciso que
a ‘forca permaneca com a lei”” (CHARAUDEAU, 2018, p. 236). Dentre os candidatos
analisados, observa-se que todos, mesmo que ndo o tenham dito diretamente, defendem
que todo cidaddo tem direito a protegdo e a vida, seja de seus bens materiais, sua dignidade
ou de seu corpo.

Diante de todo o exposto, observa-se a semelhanca dos atores politicos e “a luta
simbolica por exceléncia, pois seu principal objetivo € converter, ¢ o fazer crer que sua
proposta ¢ a melhor para todos: transformar os interesses localizados de grupo, isto ¢, de
classe ou fracdo de classe, em interesses gerais” (PINTO, 1996, p. 225) e gerar
convencimento através do debate de ideias para se legitimarem de forma racional dentro

do campo politico.
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2.2 Argumentos que garantem veracidade no debate de ideias

Na busca pelo voto, o candidato, além de se apresentar ao eleitorado, também
precisa apresentar propostas politicas bem fundamentadas para convencer os eleitores de
que elas ocasionam beneficios para a sociedade e que ele ¢ a melhor opgao dentre todos
os candidatos que defendem as mesmas bandeiras e até bandeiras diferentes.

As propostas politicas s3o onde se misturam expectativa e desempenho, criando
“um contrato de idealidade social entre dirigentes e cidadaos” (CHARAUDEAU, 2016,
p- 19) entre dominante e dominado. Portanto, as propostas apresentadas representam
valores coletivos a servico do bem comum para legitimar a acdo politica e devem ser
transmitidas através de fala pragmatica que comprove que os meios que serao utilizados
permitem realizar o bem-estar social.

Cada candidato ¢ caracterizado por seu estilo de retorica e falar de propostas talvez
seja a composi¢do que menos chame atengdo no discurso politico. Assim, ¢ de suma
importancia que o agente politico capture a atengdo do eleitor, considerando-se que “uma
argumentacao oral deve combater dois inimigos mortais: desatencdo e esquecimento; €
s0 pode fazer isso por meio de procedimentos oratorios” (REBOUL, 2004, p. 94).

Diante disso, percebe-se que alguns atores politicos, mais do que apresentarem
suas propostas, buscam também entreter o eleitor de forma criativa, como no caso de
Arthur do Val, que utiliza um video de parddia para defender suas bandeiras, e Isa Penna,
que se coloca na situacao de vulnerabilidade da mulher para contextualizar a bandeira que
defende.

Os candidatos Daniel José¢ e Bruno Lima usam roteiros com comeco, meio e fim
para contar uma histéria. Nesse roteiro, eles se apresentam, contam suas historias
pessoais, explicam o motivo pelo qual decidiram se candidatar, apresentam suas
propostas, as relacionam com suas trajetorias de vida, e finalizam agradecendo o apoio
que tiveram ao longo da campanha, pedindo a confianga no voto.

Ao falar de propostas que promovam o bem comum para a sociedade, “o orador
sabe bem que estd tratando com um auditdrio particular, mas faz um discurso que tenta
supera-lo” (REBOUL, 2004, p. 94) com argumentos direcionados e enfatizados que
mostrem conhecimento sobre suas propostas e as pautas que defendem.

Os candidatos Bruno Lima e Daniel José debatem suas ideias com argumentos

auténticos que “ndo se apoiam na ldgica, porém na experiéncia, nos elos reconhecidos

52



entre as coisas” (ibidem, p. 173) e fundamentados para expressar autoridade e
conhecimento através de suas experiéncias vividas, o que estabelece a sensagdo de
seguranga para o eleitor.

Daniel José se destaca pela construgdo argumentativa para debater suas propostas,
pois os elementos encontrados nos videos transmitem veracidade e o candidato consegue
passar autoconfianca e confian¢a naquilo que acredita. Em seu ultimo video, ele deixa
evidente toda sua for¢a e o poder conquistado como agente do campo quando apresenta

os resultados da jornada da campanha de forma positiva, da seguinte forma:

Hoje somos mais de 100 mil pessoas compartilhando ideias e valores e, mais
importante, acreditando no Brasil. Construimos uma rede de voluntarios com
mais de 1200 pessoas em todo o estado e sem elas nada disso seria possivel.

(Daniel José, Conto com vocé!, 05/10/2018)

Em todos os videos, Daniel tem ideias e propostas verossimeis, consegue criar
uma aparéncia de autenticidade ao vestir uma camiseta branca, e sua oralidade ¢ natural,

como se estivesse conversando informalmente com o auditorio, como no exemplo:

Fala galera, Daniel José na area.

(Daniel José, Vamos evitar a fadiga?, 20/09/2018)

Alguns outros exemplos apontam que o candidato se utiliza de elementos retoricos

para transmitir sinceridade em suas falas. No primeiro video de campanha, diz:

E agora aos 30 anos me sinto preparado pra entrar na vida publica com a missdo
de transformar a vida de jovens que s precisam de uma oportunidade. Claro
que o caminho pra isso ¢ a educagdo e essa sera a minha principal bandeira:
garantir acesso a educacgdo de qualidade pra criangas e jovens de baixa renda
como eu fui um dia. E ja que a educagdo se faz pelo exemplo, também vou
focar minha campanha e o meu mandato no combate a corrupgdo e aos
privilégios da elite do servi¢o publico, especialmente as regalias dos politicos,
coisa que eu ja venho denunciando aqui na pagina faz tempo”.

(Daniel José, E POSSIVEL!, 22/08/2018)

Em seu video de maior visualizagdo, esses elementos também aparecem:

Eu t6 fazendo a minha parte e lembrando alguns fatos e dados sobre essa nova
cara do PT. Mas eu conto contigo para compartilhar e informar as pessoas
sobre tudo isso que eu falei. As fontes estdo todas aqui nos comentarios.

(Daniel José, Vamos evitar a fadiga?, 20/09/2018)
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E, ainda, no ultimo video da campanha:

Estamos proximos de mostrar para todo mundo que é possivel fazer uma
campanha sem usar dinheiro ptblico e sem comprar voto, apenas com o poder
das ideias e acreditando nas pessoas. Mas 0, pessoal, ndo tem nada ganho. Pra
levar nossas ideias pra frente para mudar de vez a educagdo no nosso estado,
eu ainda preciso do seu voto.

(Daniel José, Conto com voceé!, 05/10/2018)

O candidato também busca mostrar veracidade ao utilizar elementos como dados
e fatos para a argumentagao, pois, quando se conta um acontecimento, o fato ¢ uma
verificagdo que todos podem fazer (REBOUL, 2004, p.164), ou seja, qualquer eleitor ou
inimigo pode verificar a veracidade da afirmagdo, e o fato comprovado vai além da
verdade, conquista também credibilidade. Os dados e fatos falados por Daniel sdo
reforcados também visualmente quando sio colocados letterings® com niimeros grandes
e fotos que comprovam o que ele diz.

Em seu video de maior visualizacao, ele utiliza argumentos 16gicos como nimeros
e comprovacdo quando, ao final do video, cita que as fontes dos dados estdo nos
comentarios. O video também possui elementos visuais para refor¢ar a mensagem
transmitida, por exemplo, o candidato utiliza o resultado da eleicdo municipal de 2016
para argumentar sobre a incompeténcia do candidato que ataca. Para exemplificar, ao
mesmo tempo em que Daniel fala “ele ndo teria tomado uma surra eleitoral”, a imagem
do video altera para preto e branco e ¢ colocado o efeito sonoro de um soco. Quando
Daniel fala que Haddad “teve s6 16% dos votos”, aparece a imagem de uma urna
eletronica com o niimero 16,7% sobre a estrela do PT juntamente com o efeito sonoro da
urna eleitoral quando o voto ¢ concluido. Quando ele fala “perdeu no primeiro turno”, o
video tem o efeito sonoro de algo caindo. Quando o candidato se refere as “famosas
ciclofaixas vermelhinhas”, Daniel faz uma expressdo de sarcasmo, com um sorriso de
canto, a0 mesmo tempo em que entram no video fotos reais de ciclofaixas vermelhas
esburacadas e danificadas. Nesses exemplos, o candidato também se apropria de

elementos da linguagem divertida da internet para comprovar o que fala.

8 O lettering é uma expressdo grafica utilizando letras, pode-se dizer que é uma mistura de desenho e
tipografia, comum em videos.
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O candidato Bruno Lima procura garantir a veracidade também através de
imagens que comprovam o que ele fala. Em seu primeiro video de campanha, as fotos
passadas representam cada fase na estrofe da musica, por exemplo, na frase “jovem
consciente abraca o meio ambiente e a causa animal”, Bruno estd rodeado por cachorros
e um deles, que esta em seu colo, ¢ abragado com carinho pelo candidato. No trecho,
“Bruno Lima ¢ guerreiro, her6i brasileiro”, a imagem usada ¢ uma foto do candidato
vestido com uma camisa de manga curta que deixa sua tatuagem e brago forte expostos
no momento em que segura uma metralhadora.

A veracidade de seu discurso também ¢ garantida quando ele se utiliza de fatos
concretos para justificar por que defende a bandeira da causa animal, como por exemplo,
no video de maior visualizacdo, ele comprova trazendo ao seu discurso a sua atuacao
como delegado que combate maus-tratos e trafico de animais mesmo que com recursos
proprios e que entdo podera dar continuidade a causa quando eleito.

Também no video mais visto, Bruno coloca elementos de valor moral, a luta
contra o crime, ou seja, fazer justica. Ao entrar nesse debate, sua impostagao de voz se
torna mais firme fazendo com que consiga transmitir toda sua indignacdo, a0 mesmo

tempo em que sua fala é caracterizada por confianca e veracidade ao dizer:

Eu cansei. Eu cansei de ver o crime levar vantagem sobre o cidaddo de bem e
os animais indefesos. Eu levantei para uma luta diferente do que eu fazia, uma
luta que fara com que eu colabore mais com a classe policial. Estou em busca
de justica de fazer o que ¢ certo, moral e ético, e ndo me juntar aqueles que ja
sucateiam o nosso sistema publico, e sim fazer a diferenca.

(Bruno Lima, Posso me apresentar melhor?, 25/09/2018)

A candidata Marina Helou busca conferir veracidade ao seu discurso com sua fala
natural que, através de dados e fatos, aparece como se estivesse contando uma histéria
para sua eleitora. Tendo como bandeira a representatividade feminina na politica, a
candidata, para comprovar a importdncia do que defende, coloca a seguinte

argumentacao:

Em uma democracia representativa como a que vivemos no Brasil, ¢
fundamental termos mais mulheres na politica. N6s mulheres somos mais de
52% da populag@o e no Congresso Nacional ocupamos apenas 10,7% das
cadeiras, e mulheres negras menos de 1%. E fundamental que todos possam se
ver espelhados nos espagos de poder e entender que a politica ndo ¢ para
alguns, mas para todas as pessoas. (...) SO quando votarmos muito mais em
mulheres teremos equidade de género na nossa democracia, teremos equidade
de género na politica. Entdo, nessas elei¢des, votem em mulheres, vote nelas.
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(Marina Helou, Que tal votar em uma mulher nessas elei¢des?, 01/10/2018)

A candidata Janaina Paschoal ¢ pragmadtica em relacdo ao que defende, seus
videos sdo curtos e sua oratdria ¢ tdo firme que “goza de tal verossimilhanga que de
imediato presume confianga. Em outras palavras, a quem contestar incumbira justificar”
(REBOUL, 2004, p. 174). A candidata transmite confian¢a e autoridade no que fala tanto
por argumentos como por impostagdo de voz e gestos que ndo deixam margem para
contestacdo em suas falas ao longo dos 3 videos analisados.

A candidata feminista Isa Penna, no seu video mais visto, traz argumentos que
contemplam a realidade “fazendo que entre as coisas aparegam nexos antes ndo vistos”
(REBOUL, 2004, p. 181), fundamentando de forma veridica o mundo conhecido do seu
eleitorado. Ela também apresenta dados e fatos para justificar o problema na bandeira que
defende. Sua estratégia retorica ressalta a racionalidade ao comecar o video apresentando
duas meninas do movimento feminista, que € a sua pauta, e logo em seguida apresentando
nameros de pesquisa que mostram um problema que merece atencdo na bandeira que

busca defender: O trecho abaixo ¢ desse mesmo video, de maior visualizagao:

Oie, eu sou a Isa e eu t6 aqui com a Julia e a Luana, que sdo moradoras do
Jardim S&o Luis e que constroem o movimento feminista aqui. C€s viram uma
pesquisa que saiu, gente? 40% dos homens acreditam que a culpa pela
violéncia contra a mulher é da mulher e 30% das mulheres acreditam que uma
mulher que se da ao respeito ndo sofre violéncia. Ou seja, e o que ¢ se dar ao
respeito? E ndo sair pra rua.

(Isa Penna, Por delegacias da mulher 24h! #IsaPenna50180, 02/10/2018)

O candidato Arthur do Val vai na contramao dos demais candidatos, ja que dois
dos seus videos sdo compostos por cenas de teatralidade com analogias e metaforas para
representar o que defende e nenhuma fala oral. O video de maior visualizagdo e no qual
ele apresenta suas propostas, seus argumentos sdo expostos através da representacao
visual e encenados pelo proprio candidato, que busca conferir veracidade as ideias e
propostas que defende.

Para iniciar a apresenta¢do de propostas, ele sai do banheiro vestido com uma
camiseta justa escrita “mamae falei”, nome pelo qual é reconhecido como o youtuber que
vai a manifestagdes da esquerda. Ele em seguida se espreguica e entdo comeca a trilha
sonora do filme de acdo Rocky Balboa. Na sequéncia, Arthur pega seu material de

combate (equipamentos de video como go pro e camera) e apresenta sua primeira
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proposta: fortalecer a politica; como representacao, ele mesmo se fortalece bebendo um
copo com trés ovos crus e bebe também, direto do copo de liquidificador, whey protein’®.

Sua segunda proposta ¢ acabar com privilégio, que € representada através de uma
cena em que ele corre e ao fundo estd a estatua Monumento as Bandeiras, popularmente
conhecida como "empurra-empurra" ou '"deixa-que-eu-empurro", pelo fato de a
embarcagdo nunca sair do lugar pois as figuras a frente da comitiva nao estariam tentando
mover a canoa ¢ a Unica figura que realmente estaria se esforcando ¢ a tiltima, a empurrar
o barco.

A terceira pauta apresentada ¢ “acabar com a vagabundagem na USP”’; no video,
ele se depara com alunos da universidade (um deles vestindo uma camiseta com a imagem
do lider politico comunista Che Guevara) e o candidato ¢ perseguido por esses estudantes
pelas ruas.

A quarta pauta apresentada ¢ privatizar; a cena ¢ uma continuidade do candidato
sendo perseguido por alunos e, na sequéncia, apanhando nas manifestacdes de que ja
participou. A ultima cena do video ¢ ele subindo a escadaria do Monumento a
Independéncia do Brasil, também chamado de Monumento do Ipiranga ou “Altar da
Patria”, que representa momentos de luta pela independéncia do Brasil, e Arthur d4 um
salto que representa a comemoragao de vitdria.

Ao debater ideias, todos os candidatos apresentam argumentos para garantir
veracidade as suas propostas. Porém, o objetivo final do discurso de candidatos ¢é
convencer para ser crivel a ponto de receber o voto do eleitor e, curiosamente, 0 maior
ponto de semelhanga encontrado entre os candidatos ¢ justamente a forma como pedem
0 voto.

Nenhum candidato utiliza a expressdo comum “Vote em mim”, contudo, os que
chegam mais perto do pedido do voto pedem uma ajuda para vencer, mais do que o voto

explicitamente. Como exemplo, o candidato Bruno Lima, em seu tltimo video, diz:

Por isso eu pego o seu voto de confianga. Para deputado estadual, VOTE 17070
delegado Bruno Lima.

(Bruno Lima, Posso me apresentar melhor?, 25/09/2018)

® Suplemento alimentar utilizado por atletas que precisam ganhar massa muscular.
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E o candidato Daniel José:

Sou Daniel José, um cara comum, mas que nunca desistiu dos seus sonhos e
com uma imensa vontade de mudar o Brasil. Meu niimero ¢ 30300 e eu conto
com a sua ajuda.

(Daniel José, Conto com vocé!, 05/10/2018)

Os demais candidatos ndo pedem o voto diretamente em nenhum dos videos, mas
pelo menos em um dos trés videos todo candidato coloca fixo na imagem o seu nome,
nimero e cargo ao qual estd concorrendo, o que ndo deixa de ser uma forma indireta de

pedir o voto e deixar explicito que ¢ candidato.

2.3 Propostas refutadas, a desqualificaciio e negacio do inimigo

Um elemento retorico utilizado em campanhas eleitorais ¢ o discurso de oposi¢ao
a propostas, partidos e ideologias para convencer o eleitor de que suas ideias e propostas
sao melhores, para criar a legitimidade e representatividade dentro do campo politico. Ao
se colocar contra algo ou alguém, o candidato busca se diferenciar do inimigo, fazendo
uma diferenciacao de carater.

A desqualifica¢cdo nas campanhas eleitorais ¢ “uma estratégia especifica que preve
a utilizacdo de expressdes, comentarios e falas que direta ou indiretamente atribuem
juizos de valor e julgamentos ao adversario, a grupos opositores e as formas como o
mundo préximo esta organizado” (PANKE, 2012, p. 10). As formas de desqualificacao
podem ser em relagdo a outro candidato, refutando seus atos e competéncias; a partidos,
questionando valores; em relagdo ao mundo; responsabilizando o outro por problemas
econdmicos ou sociais.

Pelos videos analisados, mesmo os candidatos sendo agentes em disputa dentro
de um campo, nenhum deles confrontou o adversério. E interessante observar que os
candidatos posicionados ideologicamente como de centro direita e direita tém como
inimigos partidos ou o sistema politico. Os candidatos Arthur do Val, Janaina Paschoal e

Daniel José reafirmam suas propostas desqualificando partidos ou ideologias. Arthur e
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Janaina s3o enfaticos na desqualificacdo e descredibilizacdo da ideologia de esquerda e
possuem como inimigo o Partido dos Trabalhadores.

Em sua retorica de oposicdo, o candidato Daniel José busca descredibilizar
Haddad, o candidato a presidéncia pelo PT a época, incorporando fatos a sua retdrica para
comprovar tudo que havia dado errado na gestdo de Haddad como prefeito da cidade de
Sao Paulo. Apos criticar as acdes do ex-prefeito, Daniel apresenta suas ideias justamente
para debater e garantir que tem melhores propostas.

Vale ressaltar que, independente da ideologia, todos os candidatos apresentam um
inimigo comum que ¢ a oposicao ao sistema politico tradicional, ou seja, formas de fazer
politica através de corrupcao e de descaso com a populacdo. Sobre esse posicionamento
dentro do campo politico, Cherques relembra: “para Bourdieu, o sabitus ¢ um sistema de
disposi¢des, modos de perceber, de sentir, de fazer, de pensar, que nos levam a agir de
determinada forma em uma circunstancia dada” (2006, p. 33). Todos os candidatos
apresentam essa semelhanca na forma de se portar.

Os candidatos Arthur do Val, Daniel José e Janaina Paschoal se destacam por
terem um inimigo comum e declarado, utilizam argumentos depreciativos, acusacdes de
corrupcao, e a intensidade de suas falas demonstra antipatia por aquilo a que se opdem.

Em seu primeiro video de campanha, Arthur do Val, de forma bastante exaltada,
com muito fervor e hostil nas falas e na entonagdo de voz, confronta a candidata a
deputada federal pelo PT Angela Guadagnin. Nesse confronto, ele critica e ataca o ex-
presidente da republica Lula e se coloca como um inimigo que esta se sentindo vingado

pelo mal causado pelo opositor:

A senhora tirou sarro da populagdo, agora a populacdo ta tirando sarro da
senhora, 6! Lula na cadeia! Lula na cadeia, Lula na cadeia, corrupto na cadeia.
O, o Lula preso aqui, 6, o Lula inelegivel aqui, 6. Lula inelegivel aqui, 6.
Chora, petista, chora, corrupto, chora, vai chorar pra Ia.

(Arthur do Val, Nossa Vez de Dangar e Tirar Sarro - Angela Guadagnin,
03/09/2019)

O que também precisa ser destacado ¢ que os videos de maior visualiza¢ao dos
candidatos Daniel José e Janaina Paschoal sdo aqueles em que confrontam o PT
declaradamente, citando nomes de agentes politicos, apontando dados e fatos que julgam
ter sido ruins durante a permanéncia desses agentes no poder.

Um dos videos de maior visualizacdo da candidata Janaina Paschoal € justamente

o recorte de um momento de sua participagdo no programa de entrevista “Roda Viva”. A
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candidata, assim, se utilizou de um programa televisivo para se comunicar com o eleitor
e reiterar a quem ela faz oposi¢do. Sua fala se da em tom exaltado, e sua frequente
gesticulacdo ao longo do video traz muita intensidade as suas falas. Ela compara o PT
com governos ditadores de outros paises, associando-o com torturas, prisoes,
autoritarismo, financiamento e reveréncia a esse modelo de regime politico. A fala a

seguir € um bom exemplo disso:

No autoritarismo do PT, fica muito evidente os parceiros do presidente Lula e
da presidente Dilma, eles reverenciam ditaduras e isso reiteradamente.

(Janaina Paschoal, Janaina Paschoal - Roda Viva - TV CULTURA,
19/09/2018)

Nesse mesmo video, ela se coloca como a inimiga dentro do campo que nao

permitird que esse tipo de regime também aconteca no Brasil, com a seguinte fala:

Eles entendem que o pais € deles e aqui eles podem fazer o que eles querem.
O que nos estamos tentando mostrar ¢ que eles ndo podem. Antes que seja
tarde.

(Janaina Paschoal, Janaina Paschoal - Roda Viva - TV CULTURA,
19/09/2018)

Janaina também usa de argumento contra o sistema politico existente se
posicionando no campo ao lado do candidato Jair Bolsonaro, que em sua campanha se

colocou como maior inimigo do PT e do sistema, com a frase retirada de seu ultimo video:

Eu entendo que neste momento este candidato ¢ o que tem melhores condi¢des
de dar sequéncia ao processo de depuragdo do nosso pais.

(Janaina Paschoal, Agradecimento, 05/10/2018)

Daniel José¢, de forma mais amena, em seu primeiro video, faz oposi¢@o ao sistema
politico atual e aos proprios agentes que exercem poder dentro do campo politico. O
candidato enquadra tais agentes como corruptos e como uma classe privilegiada em

relacdo a outras da sociedade:

(...) também vou focar minha campanha e o meu mandato no combate a
corrupgdo ¢ aos privilégios da elite do servigo publico, especialmente as
regalias dos politicos, coisa que eu ja venho denunciando aqui na pagina faz
tempo.

(Daniel José, E POSSIVEL!, 22/08/2018)
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No video “Vamos evitar a fadiga?”, como ja mencionado anteriormente, ele faz
um ataque direto ao entdo candidato a presidéncia da republica Fernando Haddad, ao seu
partido PT e aos ex-presidentes Lula e Dilma. Logo no inicio do video, ele se posiciona
rejeitando a politica atual e afirma qual seria, segundo ele, a responsabilidade de um

candidato que se opde ao sistema:

Qualquer candidato com carater tem uma responsabilidade moral nessas
eleigdes: garantir que o Brasil olhe para frente e ndo para trés. E a melhor forma
de ndo repetir uma historia fracassada ¢ falar sobre ela.

(Daniel José, Vamos evitar a fadiga?, 20/09/2018)

Em seguida, ele declara quem ¢ o seu inimigo — o Partido dos Trabalhadores — e
se utiliza de muito sarcasmo para desmoralizar o opositor quando aparece na edi¢do do

video a imagem de Haddad segurando a méscara do Lula. O candidato fala:

O maior perigo para a democracia no Brasil usa mascara em plena luz do dia.
Nao reconhece a justica nas sentencas de nove juizes e onze ministros ¢ acha
que existe um brasileiro acima da lei. Muitos apoiadores da nossa candidatura
a deputado estadual moram no interior e conhecem pouco desse tal Haddad.

(Daniel José, Vamos evitar a fadiga?, 20/09/2018)

Ao se referir ao candidato a presidéncia como “tal Haddad”, Daniel demonstra
ironia e tenta colocar o inimigo como insignificante. Ainda nesse mesmo trecho, aparece
uma imagem de Haddad com capacete de ciclista como forma de deboche, uma vez que
na sequéncia Daniel fala da péssima gestdo de Haddad como prefeito de Sao Paulo
utilizando como exemplo as ciclofaixas implementadas na cidade. O candidato intensifica

a critica com inimeros dados e exemplos comprovando a ma gestao do ex-prefeito:

A prefeitura da cidade foi tdo mediocre, mas tdo mediocre, que a principal
bandeira na gestdo dele ndo aguentou nem a garoa de Sdo Paulo. As famosas
ciclofaixas vermelhinhas que custaram em média R$ 650.000,00 por
quilometro. S6 pra vocés terem uma ideia, em Paris, o preco da quilometragem
foi menos de R$ 130.000,00. Pior é que nas areas em que os projetos faziam
sentido e onde foi possivel construir ciclovias, que ndo ¢ igual a ciclofaixa, as
obras foram todas realizadas sem licitagdo e muito acima do valor de mercado,
coisa que a propria prefeitura reconheceu na época. Pra citar um exemplo,
temos a ciclovia de 18 Km da Faria Lima, foi orgado em 64 milhdes sobre
preco de 34 milhdes. Pessoal, imagina ser o prefeito da maior cidade do pais
com o apoio da sua presidenta do governo e deixar um legado tdo irrelevante,
tinta vermelha superfaturada.

(Daniel José, Vamos evitar a fadiga?, 20/09/2018)
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O candidato Bruno Lima, de maneira mais discreta, ndo deixa de se colocar como

alguém de fora da politica e que se opde ao sistema politico atual ao se expressar:

Queria de verdade pedir o apoio de vocés, ¢ muito, muito voto, ¢ dificil chegar
14, né? Lutar contra um sistema todo, entdo, de coracdo, que nessa reta final
fagam uma corrente do bem e arrumem votos pra mim.

(Bruno Lima, Vamos vencer, SP!, 04/10/2018)

Fica evidente a semelhanca no modo com que esses candidatos usaram da
desqualificacdo do inimigo como forma de argumentacdo para estabelecer sua posi¢cao

dentro do campo. De acordo com Bourdieu:

Esquecemos que a luta pressupde um acordo entre os antagonistas sobre o que
merece ser combatido e que ¢ reprimido no que se considera evidente, deixado
ao estado de doxa, isto ¢, tudo o que constitui o proprio campo, o jogo, as
questdes, todos os pressupostos tacitamente aceitos, sem mesmo sabé-lo, pelo
fato de jogar, de entrar no jogo. (2019, p.111)

No discurso politico, ter inimigos e refutar propostas provoca no eleitor uma
racionalidade, Panke (2010) coloca que a estratégia de ataque apresentada em campanhas
voltadas a um discurso critico, no qual as candidaturas se apoiam em fazer projecdes
negativas aos principais adversarios faz parte do entretenimento. A maioria das
campanhas investem no argumento de incompatibilidade com algum adversario ou
ideologia. Os candidatos Daniel José e Arthur do Val atacam o inimigo utilizando “uma
nova categoria para o ataque na propaganda eleitoral: o sarcasmo parodiado” (PANKE,
2010, p. 26), em que debocham para desacreditar a figura do oponente.

Ao investigar a utilizagdo do logos como elemento retorico do discurso politico,
nota-se que a racionalidade do discurso ¢ construida com estratégias em que o argumento
faz sentido para a posi¢do que os candidatos buscam ocupar no campo politico. Trazer
elementos retoricos que demonstrem racionalidade, como dados e fatos tanto para
apresentar propostas como para desqualificar o inimigo, ¢ uma estratégia que permite
garantir veracidade ao discurso politico.

Como acabamos de identificar os elementos presentes no /ogos, no proximo
capitulo sera retratado de que modo o pathos atua no discurso politico para que os

candidatos consigam estabelecer vinculo afetivo com os eleitores.
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CAPITULO 3 - VINCULOS AFETIVOS E OS LACOS MIDIATICOS

Neste terceiro capitulo, discutimos como o pathos aparece na retérica do discurso
politico. Como pathos faz referéncia a argumentos que geram emocgao no eleitor, neste
capitulo, serd observada a forma como os candidatos buscam criar vinculos afetivos com
os eleitores, se apresentando como candidatos youtubers, por uma perspectiva critica dos
lagos midiaticos.

Uma vez que a sociedade passa grande parte de seu tempo conectada a internet,
as propagandas eleitorais vém ficando cada vez mais personificadas pelo candidato ndo
apenas no momento do horario eleitoral gratuito, mas também em outras plataformas,
com a finalidade de buscar maior aproximacdo com seus eleitores. Nao ¢ raro nos
depararmos com uma campanha politica ou um conteudo de um politico na rede social,
podendo ser confundido com o contetido de influenciadores e celebridades digitais.

Com o espaco televisivo cada vez mais caro e com o crescimento e a diversidade
de plataformas em redes sociais, muitas campanhas eleitorais passaram a ser veiculadas

principalmente através da internet. Nao somente a televisdo, mas também as redes sociais

(...) permitem grande manipulacdo das emog¢des por meio da propaganda
politica direcionada, pois através da matriz do excesso ¢ da imaginagao
melodramatica, o eleitor estabelece um elo emocional com o candidato,
podendo transformar o engajamento afetivo em engajamento politico.
(FERRARI, 2011, p. 1)

Dito isso, a comunicag¢do através das redes sociais pode provocar emogdes
exacerbadas e se tornar a ferramenta ideal para garantir maior engajamento no mundo
politico, principalmente quando se quer a polarizacdo de ideias.

Muito mais do que apresentar e debater ideias no campo politico, as redes sociais
intensificaram os processos ja existentes de conteudos politicos como um produto
midiatico. Diante dessa perspectiva, o campo politico sofre uma espécie de reorganizagao
onde os politicos legitimados no campo comec¢am a ser ameacados por agentes iniciantes,
que usam as redes sociais como caminho para sua legitimacao.

Bourdieu explica como a midia se torna uma plataforma para buscar legitimidade:

(...) penso que atualmente os intelectuais midiaticos me leram muito bem e se
elevaram a um grau superior de sofisticagdo na politica de investimento
midiatico, por meio da qual buscam fazer-se vistos e valorizar-se. (2011, p.
215)
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A frase de Bourdieu ¢ muito interessante se olharmos para o fato de que os agentes
politicos tém cada vez mais se profissionalizado na atua¢do do campo digital. Karhawi
(2016) explica como o capital simbolico de agentes atuantes no campo digital ¢ adquirido:

(...) a proximidade desses sujeitos de seus publicos, de sua rede, a partir da
escrita intima, do uso da primeira pessoa (no caso dos blogs, Instagram,
Twitter) e da pessoalidade cria uma aproximagdo entre o criador de contetido
e seus publicos. E nessa sustentagdo que se ergue o capital simboélico dos

blogueiros e, muito fortemente, das blogueiras de moda que sdo encaradas
como melhores amigas de suas leitoras. (p. 46-47).

No caso dos candidatos Arthur do Val, Bruno Lima e Janaina Paschoal,
observamos que trazem capital social do campo digital e buscam convergi-lo para o
campo politico.

Para se consolidar como agente dominante no campo das redes sociais, ¢ preciso
antes entender como elas se tornaram entretenimento. Com a incorporacao da tecnologia
na comunicagdo, surgiu a induastria do entretenimento, € o entretenimento passou a ser
feito visando o lucro, ou seja, arte e cultura viraram produtos a serem vendidos. Trazendo
para esta pesquisa, e trabalhando tal realidade dentro de uma perspectiva critica, observa-
se que a politica e os politicos também viraram produtos de consumo, com a retdrica dos
discursos politicos passando a usar elementos do entretenimento que se assemelham a
produtos para vender uma imagem ou uma ideia que desperta o interesse da sociedade ou
do eleitor.

Com a utilizag¢do das técnicas e tecnologias da comunicagdo contemporanea, as
ideias apresentadas por candidatos a seus eleitores tornam-se mais supérfluas e

persuasivas, ja que o intuito € persuadir pela diversdo e, conforme Adorno e Horkheimer,

(...) a liberagdo prometida pela diversdo ¢ a liberagdo do pensamento como
negagdo. O descaramento da pergunta retorica: “Mas o que as pessoas
querem?” consiste em dirigir-se as pessoas como sujeitos pensantes, quando
sua missdo especifica ¢ desacostuma-las da subjetividade. (1985, p. 135)

Na utilizagdo das redes sociais como ferramenta de comunica¢do para atuacao
politica e eleitoral, a retorica ¢ apresentada por “discursos simples e portadores de mitos,
de simbolos ou de imaginarios que encontram eco em suas crengas; imagens fortes
suscetiveis de provocar uma adesdo pulsional” (CHARAUDEAU, 2018, p. 78), ¢ a

politica passa a ser um espetaculo para a sociedade.
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Além de falarmos da espetacularizacdo, ¢ preciso falar também de propaganda
ideologica, que € “aquela vinculada explicitamente a acdo politica. A campanha eleitoral,
o marketing politico, as agéncias de comunicacdo partidarias ou governamentais fazem
parte do circuito da producdo ideologica” (MARTINO, 2004, p. 40). A juncdo da
propaganda ideologica com o entretenimento reverbera na sociedade e para o eleitor “o
conjunto de emogdes, paixdes e sentimentos que o orador deve suscitar no auditério com
seu discurso” (REBOUL, 2004, p. 48) e, através da retdrica do discurso, criar vinculos
emocionais com o eleitor.

A forma como o candidato se dispde a conquistar os coragdes do seu eleitor,
fazendo-o renunciar do controle racional das opinides € o elemento conhecido como o
pathos do discurso politico. E a prova retorica da ordem que suscita o conjunto de
emocdes, paixdes e sentimentos no publico com seu discurso, deixando o eleitor
suscetivel aos seus argumentos.

Descrever situagdes emocionantes, mostrar-se pessoalmente emocionado com
determinada situagdo, mostrar objetos que podem gerar lembrangas no auditdrio, entre
outros, sdo argumentos utilizados para criar a conexdao emocional com o publico. Para
tanto, ¢ necessaria uma atencao psicologica especial direcionada ao publico, seus desejos
e anseios, e toda essa construgdo retorica pode vir acrescida de caracteristicas em que os
candidatos “se identificam com seus ouvintes e colocam particular énfase em serem
simultaneamente tanto homens pequenos e modestos quanto lideres de grande calibre”
(ADORNO, 2015, p. 138), configurando o discurso da propaganda fascista que esta
intimamente relacionada ao vinculo afetivo entre orador e auditdrio.

Outro elemento utilizado no discurso politico que permite despertar a emog¢ao no
eleitor ¢ o da imaginacdo melodramatica, em que, segundo Ferrari (2011), “o eleitor
estabelece um elo emocional com o candidato, podendo transformar o engajamento
afetivo em engajamento politico” (p. 1). Ferrari coloca também a estética e a linguagem
como referenciais importantes na producdo de sentidos pelos candidatos em seus

discursos politicos.
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3.1 O candidato youtuber, a manifestacio das campanhas eleitorais e o
entretenimento

Recentemente, o uso das redes sociais para fazer propagandas politicas cresceu de
maneira ostensiva, o que nos faz refletir se esses “padrdes teriam resultado
originariamente das necessidades dos consumidores: eis por que sdo aceitos sem
resisténcia” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 114), ou seja, se havia um certo
interesse da sociedade pelo consumo de conteudos politicos.

Em consequéncia dessa demanda, os atores politicos tornam-se produtos do
entretenimento, ou seja, suas lutas simbdlicas passam a produzir discursos politicos para
atender as necessidades internas do campo politico, mas também as necessidades dos
agentes externos ao campo, a saber, os eleitores, que sdo, afinal, quem valida o discurso
com seu voto. “Isso ocorre a partir da adocdo de técnicas de influenciadores digitais de
outros assuntos — com a diferenca de que, em vez de vender bens e servigos em parcerias
com marcas, 0 que ocorre aqui ¢ a ‘comercializacdo’ de uma ideologia politica”.
(MARIOTO et al., 2020, p. 5)

Outro ponto importante a mencionar ¢ que as caracteristicas do discurso também
devem atender a interesses especificos da logica de onde esses discursos sdo produzidos,
no caso, plataformas de videos.

Com tudo isso, o capital social dos candidatos comeca a transitar entre o campo
politico e o campo das redes sociais. Os candidatos Arthur do Val, Bruno Lima e Janaina
Paschoal, como vimos, ja possuiam capital social no campo das redes sociais, e fazem a

intersec¢do entre os campos, buscando converter o capital de um campo para o outro.

Embora parte deles falhe na disputa eleitoral, alguns conseguem uma alta
ressondncia diante do eleitorado, ascendendo ao poder sobretudo na esfera
legislativa. Mesmo sem experiéncia ou trajetoria politica, tais figuras utilizam
a projegdo anterior para construir sua carreira politica. (HOFFMANN e
MARTINO, 2017, p. 147)

Como os campos sao estruturas dindmicas, os agentes legitimados adotam
estratégias em que o calculo da agdo para exercer dominagdo ¢ feito e refeito a cada
momento. A estratégia de legitimagao dentro do campo “é produto do senso pratico como

sentido do jogo” (BOURDIEU, 2004, p. 81), e esses candidatos utilizaram as redes
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sociais, onde ja possuiam capital social, para também ganhar capital politico, ou seja,
fizeram ““a todo instante o que deve ser feito, o que o jogo demanda e exige” (ibidem).

Como as estruturas do campo, para Bourdieu, também ndo s3o ingé€nuas, os
candidatos usaram o campo das redes para ganhar ou aumentar seu capital social e ao
mesmo tempo prepararam seus discursos com elementos de entretenimento para serem
expostos nas redes sociais, compreendendo que a sociedade est4 conectada.

Dessa maneira, percebendo também a politica como entretenimento, ¢ interessante
observar que, independente de seu espectro ideoldgico, os candidatos utilizam técnicas e
estilos de videos para redes sociais idénticos aos utilizados pela comunidade de
influenciadores digitais e celebridades de redes sociais, ou seja, todos eles jogaram com
as praticas da estrutura do campo digital.

Diante do fato de que “os discursos politicos sao o resultado tanto das condigdes
sociais dos agentes diretamente envolvidos no processo de sua produgdo, quanto das
condi¢des sociais dos agentes externos que seriam os seus eventuais consumidores”
(SILVA, 2005, p. 197), vemos que os discursos politicos analisados possuem memes ¢
elementos proprios de contetidos para as redes sociais.

Olhando pela perspectiva da politica como entretenimento, as redes sociais se
tornaram canais de comunicagdo estratégicos para a politica, uma vez que permitem que
cada agente politico crie sua propria verdade e publique as informagdes que achar
pertinentes. Como “a industria cultural permanece a industria da diversao” (ADORNO e
HORKHEIMER, 1985, p. 128), a relacdo entre candidato e eleitor se torna uma via de
mao dupla, e também o publico tem a opgdo de consumir o tipo de conteido que lhe
agrada e que o entretém.

O campo das redes sociais, que estamos agora abordando, € um espago social onde
os agentes legitimados sdo denominados influenciadores digitais. Como coloca Karhawi

(2017):

Os influenciadores digitais fazem parte de um espago social de relagdes
marcadas por disputas pelo direito a legitimidade. Assim, “ser influente”,
poder dizer algo, ter legitimidade em um campo ndo ¢ fato dado, mas
construido. Para ser capaz de influenciar, em alguma medida, um grupo de
pessoas, pressupde-se um destaque, prestigio; algum tipo de distingdo em meio
ao grupo. Essa compreensdo nos ¢ dada com base nas nogoes de capital de
Bourdieu (e suas discussdes mais amplas sobre campo). (p .55)
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De acordo com Bourdieu (1997), a quantidade de capital social que um agente
acumula no campo ¢ diretamente proporcional ao tamanho das redes de conexao que ele
consegue mobilizar.

Nota-se que os candidatos estudados neste trabalho possuem alguma semelhanga
em seus discursos € em como se comportam no campo digital. Apesar de possuirem
linguagens diferentes, todos eles se colocam no campo como autoridade desinteressada
ao cargo que estdo pleiteando e se definem como candidatos de fora da politica e do
sistema, que se colocam a disposi¢do da sociedade em defesa de uma causa e de pautas

especificas. Conforme Charaudeau:

(...) o crédito que se pode dar a uma informagdo depende tanto da posigdo
social do informador, do papel que ele desempenha na situagdo de troca, de
sua representatividade para com o grupo de que € porta-voz, quanto do grau de
engajamento que manifesta com relagdo a informagao transmitida (2012, p. 52)

Analisando o material coletado, ¢ possivel observar a padronizacdo estética dos
videos dos candidatos. Com excec¢ao de Arthur Do Val, todos apresentam pelo menos um
video com o mesmo tipo de enquadramento, em que o ator politico esta centralizado na
tela com foco no corpo da cintura para cima e o video se assemelha a um bate-papo com
o eleitor. Segundo Pinto e Zanetti (2020), “o aspecto testemunhal e intimista das
produgdes audiovisuais acaba proporcionando visibilidade (p. 9).

Importante ressaltar que esses videos no estilo youtuber tém seu formato
consolidado dentro do campo onde eles estdo em disputa. Os videos dos candidatos em
muito se assemelham, por exemplo, aos videos de influenciadores digitais consolidados
no campo em 2018, como Felipe Neto, Julio Cocielo e Evelyn Regly, sendo seus
contetidos estéticos claramente estudados. Conforme Adorno e Horkheimer, quando de
fala em industria cultural e do entretenimento, “até mesmo as gags, efeitos e piadas sdo
calculados, assim como o quadro em que se inserem” (1985, p. 118).

Olhando pela estruturacdo do campo das redes sociais, outra semelhanca
encontrada nos videos foi o tempo de duracdo: todos os candidatos sintetizam suas falas
e edigdes. A grande maioria dos videos dura aproximadamente dois minutos. O video
mais longo ¢ o da candidata Isa Penna, com duragdo de cinco minutos e trinta e um
segundos, que ¢ justamente o video em que a candidatada ndo consegue estabelecer um
roteiro com edi¢do, ja que filma o trajeto da periferia até a delegacia da mulher mais

proxima. Vale ressaltar que, como o material é pensado para as redes sociais, o publico
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estd acostumado a consumir contetidos simplificados e com a mensagem passada de
forma a ter facil entendimento.

Como colocado anteriormente, em sua grande maioria, os videos sdo roteirizados
com falas, piadas e edi¢cdes audiovisuais para se adequarem as regras e estruturas do
campo. As producdes audiovisuais estdo cada vez mais parecidas e o “processo de
elaboragdo integra todos os elementos da producdo, desde a concepgdo do romance (que
j& tinha um olho voltado para o cinema) até o ultimo efeito sonoro” (ADORNO e
HORKHEIMER, 1985, p. 117). Essa estruturagdo ¢ bem perceptivel nos videos do
candidato Daniel José e Arthur do Val.

Os videos do candidato Daniel José sdao estruturados com roteiros, falas
propositais e efeitos visuais que complementam e reforcam o que ele diz. Por exemplo,
em seu video de maior visualizacdo, “Vamos evitar a fadiga?”’, ao comparar o ex-
presidencidvel Fernando Haddad ao personagem Jaiminho — personagem de um carteiro
do programa Chaves —, aparece a imagem do personagem junto com efeito sonoro de
Jaiminho falando uma de suas frases clichés, “quero evitar a fadiga”.

Os videos de Arthur estdo associados a grandes sucessos do entretenimento, como
o filme “Rock Balboa” e a musica “Evidéncias”, um classico da dupla Chitdozinho e
Xorord. Mesmo o candidato se utilizando de parddias com grandes sucessos, percebe-se
todo o cuidado com a estética e roteirizagao das cenas dos videos. O seu video de maior
visualizacdo, em que ele apresenta suas propostas de campanha, ndo possui narrativa oral.
Porém, a construcdo do enredo ¢ feita através de cenas que sdo associadas aos temas
abordados.

Outro ponto de semelhanca ¢ a naturalidade com que os candidatos buscam
convencer os eleitores com mensagens que contam suas historias pessoais, pautas que
defendem e acusagdes a inimigos. A forma torna-se padrao de competéncia e “o que e
como o dizem deve ser controlavel pela linguagem quotidiana, como no positivismo
l6gico” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 121), fazendo com que os videos que
passam na timeline do usuario se paregam com os de qualquer outro influenciador digital.
Tanto ¢ que se esses videos ndo tivessem a logomarca do candidato e o seu nimero de
voto, passariam despercebidos como um video para campanha eleitoral, parecendo-se
com qualquer outro video contendo contetido sobre politica.

Nota-se também a preocupacdo que os candidatos tiveram em seus videos para
entreter os eleitores. Mesmo abordando pautas sérias e importantes para a sociedade, o

contetido dos discursos ¢ superficial, sem o aprofundamento dos problemas e de solugdes,
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o que torna o conteudo mais informativo do que explicativo, ainda assim suficiente para
gerar credibilidade.
Sobre a superficialidade do contetido e a exigéncia de entretenimento, Adorno e

Horkheimer (1985) colocam:

(...) o que se poderia chamar de valor de uso na recepcao dos bens culturais é
substituido pelo valor de troca; ao invés do prazer, o que se busca ¢ assistir e
estar informado, o que se quer ¢ conquistar prestigio ¢ ndo se tornar um
conhecedor (p. 148).

Diante das estruturas mais dindmicas dos campos, os candidatos se utilizaram de
estratégias de discursos consolidadas dentro do campo das redes sociais para se
legitimarem no campo politico. A intersec¢do entre os campos politicos e das redes
sociais se atenuam a medida que uma vai se apropriando dos recursos e instrumentos da

outra.

3.2  Asemocdes acionadas através da propaganda politica

O elemento retorico discursivo que busca conectar o candidato e o eleitor ¢ aquele
que tem, sim, uma carga emotiva e que realga determinados aspectos de um candidato
com caracteristicas de conex@o que podem ser através de seu rosto e sua postura, sorrindo
ou se emocionando. Pimentel interpreta que a aderéncia as narrativas ¢ uma espécie de
valorizagdo do enunciador, “o que atrai, convence € encanta ¢ exatamente a linguagem
utilizada, a forma narrativa, a intimidade performada e uma relacdo de proximidade que
se tenta forjar por meio de recursos retoricos” (2018, p. 2).

Praticamente tudo pode ser representado pela linguagem verbal ou ndo-verbal. Os
elementos que compdem o pathos do discurso politico buscam causar emogdes no eleitor
como raiva, poder, medo, esperanga, culpa, alegria, e cada emog¢ao ou cada sentimento
possui uma palavra, um simbolo, um gesto ou um som, que o descreve e a torna
compreensivel.

As emocgdes se manifestam em um candidato em fun¢do de algo que ele decide
representar. Essa emocgao se conecta com o eleitor através de representagdes, entre elas,
na representacdo pela dramatizagcdo em direcdo ao que o candidato busca combater e que

consiste em provocar a adesdo do eleitor para criar vinculos afetivos.
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Como colocado anteriormente, o campo politico se caracteriza pela busca por
poder entre agentes em disputa que, ao ganharem sua legitimagdo, se tornam agentes
dominantes ndo apenas no campo em disputa. Assim, passam a exercer a dominagdo
também sobre agentes externos ao campo, a instancia politica exercendo poder sobre a
instancia cidada.

Porém, por outro lado, e diante do tragico declinio da razio critica dos individuos,
cresce também a dominagd@o do homem pelo proprio homem. O mundo passa a se tornar
manipulavel, e o pensamento se torna vitima de um processo automatico que implica a
subordina¢do ao discurso. O discurso de dominagdo que gera vinculo com o dominado ¢
apresentado por Adorno (2015) como manipulagdo fascista, tratando-se de um discurso
acompanhado de um vinculo criado artificialmente.

Os elementos do discurso autoritario vém sendo incorporados por politicos e
candidatos justamente por se conectarem as emocdes da sociedade, e essa técnica
discursiva vem disfarcada pelo “truque do testemunho, assim como o refor¢o imaginério
do ‘no6s’ e da comunidade contra inimigos” (ADORNO, 2015, p. 36).

A propaganda fascista vem acompanhada de alguns rituais, sendo um deles o de
que “¢ estabelecida por insinuagdo, que serve como confirmacdo da identidade bésica
entre lider e seguidores” (ibidem, p. 150). Nesse discurso, o ouvinte ¢ tratado como
fazendo parte do grupo social em que o candidato esta inserido e a intengao ¢ fazer com
que o ouvinte concorde com a fala antes mesmo de receber a explicagdo. A fala calma,
em estilo de conversa e argumentagdo Obvia que os candidatos estudados apresentam
sobre determinados fatos sugere semelhanga ao ponto trazido referente a propaganda
fascista.

O conceito de “pequeno grande homem” que Adorno (2015) apresenta, de uma
pessoa que sugere tanto onipoténcia quanto a ideia de que € apenas mais alguém do povo,
foi identificado no discurso dos candidatos. Esse discurso ¢ destinado a reparar o mal
existente e apela para o impulso coletivo para reunir em um “nds” trazendo a sensagao
como se o lider e liderado lutassem juntos para reparar o que ambos recriminam e vao
buscar o que acreditam. Nesse conceito, o lider apresenta o seu discurso de forma que o
coloque em igualdade de hierarquia com o ouvinte.

Janaina Paschoal e Arthur do Val se mostram mais onipotentes do que os outros
candidatos com discursos incisivos e combativos, como se fossem a solugdo para o

problema. Os demais candidatos se colocam, cada um, como “mais um do povo”,

71



buscando fazer o certo de acordo com seus principios, pelo que defendem em nome da
populagao.

Outra caracteristica da propaganda fascista ¢ que ela “ataca fantasmas, e nao
oponentes reais, ou seja, ela constroi um imaginario” (ADORNO, 2015, p. 43). Tal
caracteristica fica evidente na retorica do candidato Arthur do Val. Em seus trés videos,
ele ataca e critica a ideologia de esquerda construindo um imaginério em que todos sao
bandidos e corruptos. A candidata Janaina Paschoal também ataca ideias como corrupgao,
relacionando-a a gestao do Partido dos Trabalhadores, e defende a democracia colocando
a esquerda como o responsavel pela falta de democracia.

O que se percebe ao longo dos videos € que os candidatos buscam criar vinculo
com seus eleitores através de argumentos de identifica¢do, apresentando-se como uma
relacdo de cuidador e cuidado, ou seja, quando hé interacdo que provoque sentimento que
desenvolva empatia. Observando os discursos dos candidatos — sejam eles de esquerda,
centro-esquerda, centro-direita ou direita —, notamos semelhangas em suas retoricas. De
acordo com Adorno, “mesmo a comparagao mais casual da propaganda fascista com a de
partidos liberais e progressistas mostrara similitudes” (2015, p. 183). Dentre os videos
analisados, podemos dizer que os candidatos utilizaram os mesmos elementos retdricos
para gerar emog¢ao em seus eleitores.

Os candidatos costumam se conectar com a emocao dos eleitores através de
sentimentos de insatisfacdo, indignacdo, revolta e medo, por alguma questdo social
sensivel como a violéncia contra mulheres e animais, ou pelo sentimento de frustagao
politica, especialmente com a corrup¢do. Para caracterizar fielmente o discurso
autoritario, seria necessario encontrar nessas narrativas ao mesmo tempo exaltacdes ao
discurso de ordem e a tradigdes que devem ser conservadas. Esses elementos ndo foram
encontrados nos videos analisados, o que ndo significa que possam ser encontrados no
conteudo de outros videos desses candidatos durante o0 mesmo periodo eleitoral.

Dificilmente discursos “mornos” ganhardo relevancia, e, por isso, os atores
politicos adotam elementos retoricos que entusiasmam, com closes nos rostos e
expressoes faciais que demonstrem, por exemplo, raiva, alegria, indignagdo. Musicas e
imagens também podem contribuir para marcar momentos de drama e alegria em seus
depoimentos e historias de vida.

Outra forma de incorporar elementos que causem emocdo ¢ adotar a
personificacdo do herdi. O herdi tem o papel de “proteger e servir ao povo, a quem se

apresenta como depositario de todas as esperancas e aspiragdes” (VIEIRA, 2007, p. 82),
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e, como observado no objeto de estudo, cada candidato se coloca a disposicdo da
sociedade como representante e defensor de uma causa, propondo esperanga.

Os candidatos, ao construirem sua retorica, criam vinculos emocionais com seus
eleitores quando apresentam “o interesse coletivo acima de seus proprios, que se sacrifica
por uma causa, um ideal, por um mundo justo onde o bem-comum esta acima de tudo”
(ibidem, p.82), e 0 medo ¢ transformado em solucdo e esperanca.

O candidato Bruno Lima explora esse aspecto em seu video de maior visualizagdo,
quando coloca o crime em vantagem diante da sociedade e dos animais. Em um primeiro
momento, provoca o medo no publico e na sequéncia transforma o medo em esperanga,
colocando-se a disposicdo como alguém que lutard pelos indefesos sem se corromper
diante do sistema.

Também a candidata Isa Penna, em seu video mais visto, transforma o medo da

eleitora em esperanca quando diz que lutara pelo direito da mulher a seguranca:

E urgente, as mulheres sio estupradas todos os dias, elas sofrem assédio todos
os dias, elas sdo mortas todos os dias, entdo ¢ urgente que a nossa bandeira e
que as nossas lutas por estar num espago publico € nosso, as ruas, nosso direito
a seguranca. Pra cima, precisa lutar muito, mas so6 a luta muda a vida.

(Isa Penna, Por delegacias da mulher 24h! #IsaPenna50180, 02/10/2018)

Os eleitores fazem, assim, a assimilacdo de um candidato a herdi. Sobre essa

relacdo, Umberto Eco retoma os elementos retoricos aristotélicos e coloca:

(...) areceita Aristotélica € simples: tomem uma personagem com que o leitor
possa identificar-se, ndo decididamente ruim, mas tampouco excessivamente
perfeita, e facam com que lhe acontegam casos tais que ela passe da felicidade
a infelicidade ou vice-versa, através de peripécias e reconhecimentos. Retesem
o arco narrativo além de todo limite possivel, de modo que o leitor ¢ o
espectador experimentem piedade e terror a um s6 tempo. (1978, p. 20)

Os atores politicos estudados se apresentam como liderangas com tragos heroicos,
sorrindo com frequéncia para a cdmera, deixando o eleitor confortavel ao assistir seus
videos. Através da propria imagem, buscam demonstrar sua forma de ser e agir para
persuadir seus eleitores, e os argumentos retoricos utilizados os colocam como seres “cuja
intervencdo recompde os membros desordenados de uma sociedade em crise, fazendo-a
voltar ao seu equilibrio 6timo” (ECO, 1978, p. 28). Para justificar suas declaragdes ou
agoes, eles se colocam como o povo, ou seja, como pessoas que pensam pelo povo, “os

atores politicos, no caso, para justificar declaragdes ou suas acdes, emprenham-se em
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pensar pelo povo, nomeando-o de diversas maneiras, atribuindo-lhe julgamentos,
sentimentos, intengdes” (CHARAUDEAU, 2016, p. 47). Assim os candidatos atribuem
um estado de espirito ao eleitorado para colocarem-se como porta-voz ou declara-se

defensor da sociedade, como nos exemplos a seguir:

Al, 6. A populagdo esta aqui com a gente, mestre. Fora PT ou ndo?
(Arthur do Val, Nossa Vez de Dancar e Tirar Sarro - Angela Guadagnin,
03/09/2019)

Nao ¢é facil e nem sera, temos muito a fazer. Com fé iremos trabalhar, com
dedicagdo e respeito.
(Bruno Lima, Langamento Oficial Jingle Campanha, 04/09/2018)

Estamos proximos de mostrar para todo mundo que é possivel fazer uma
campanha sem usar dinheiro ptblico e sem comprar voto, apenas com o poder
das ideias e acreditando nas pessoas.

(Daniel José, Conto com voce!, 05/10/2018)

Esse video também representa pra mim bastante do que a campanha significa.
A gente precisa usar o espago e visibilidade que a gente tem na campanha pra
contar essas coisas que acontecem todos os dias com as mulheres. E ndo ¢
possivel, ndo ¢ possivel que isso ndo seja indignante. Nao é possivel que
chamem a gente de louca toda vez que a gente...

(Isa Penna, DECLARACO ISA PENNA 50180!!!!, 06/10/2018)

Esta campanha foi uma campanha diferenciada onde o protagonista foi o
eleitor. Entdo parabéns a cada um dos brasileiros, parabéns a cada um dos
cidaddos paulistas, o meu “muito obrigada”.

(Janaina Paschoal, Agradecimento, 05/10/2018)

E a unica forma real de mudarmos isso na nossa democracia ¢ uma sé. E pelo
voto. S6 quando votarmos muito mais em mulheres teremos equidade de
género na nossa democracia, teremos equidade de género na politica.

(Marina Helou, Que tal votar em uma mulher nessas elei¢oes?, 01/10/2018)

Esse ato de apropriacdo da opinido do eleitor ¢ um elemento do discurso politico
onde a sociedade ¢ qualificada como vitima do sistema politico ou de opositores.

Nos videos estudados, os candidatos procuram trazer para seus discursos que a
sociedade ¢ vitima de algo e assim, estabelece-se, como nas palavras de Eco, “uma
dialética entre demanda do mercado e estrutura do enredo” (1978, p. 66) na qual o
candidato identifica a opinido do seu eleitor e incorpora a sua fala. Nota-se que as
propostas apresentadas nos discursos dos candidatos sdo temores populares e que o

personagem tem a missdo de livrar a sociedade desses medos. Percebe-se que a retorica
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dos candidatos ¢ semelhante a romances, onde eles ocupam a posi¢do do protagonista que

quer salvar a sociedade do vildo. Pelas palavras de Eco:

(...) o romance popular nasce como instrumento de entretenimento de massa e
ndo se preocupa tanto em propor modelos heroicos de virtude, quanto em
descrever com certo cinismo caracteres realistas, ndo necessariamente
‘virtuosos’, com os quais o publico possa tranquilamente identificar-se para
dai extrair as gratificagdes a que nos referimos. (ibidem, p. 80)

As historias dos videos narram, ao modo do romance, o “drama entre oprimidos e
opressores com a presenca resolutiva do heréi carismatico” (ECO, 1978, p. 83), que no
caso ¢ o candidato, apresentado como o “homem comum, o inocente que triunfa dos seus
inimigos depois de longas atribulagdes” (ibidem). Nos discursos analisados, os elementos
que representam o inimigo podem ser a ideologia ou um sistema, porém o importante ¢
que todos os candidatos estudados se apresentam como herois, demonstrando, através de
sua retdrica, que estdo preparados para cumprir a missdo a que se propdem e, para tanto,
contam com o apoio da sociedade.

Atualmente, o discurso extremista ganhou uma nova roupagem, denominada
discurso populista (CHARAUDEAU, 2016, p. 107). Nessa configuracdo, o discurso
politico ¢ encenado por uma dramaturgia composta por um lider carismatico que se
apresenta como salvador colocando o povo em sua condi¢do de vitima. O lider
carismatico busca culpados e busca se identificar com o eleitor, exaltando discursos de
valores morais. Diante do cenario eleitoral polarizado encontrado em 2018, pode ser que
discursos autoritarios tenham ganhado espago por simplesmente tomarem o homem como
“verdadeiros filhos da cultura de massa padronizada de hoje, em grande parte subtraidos
de sua autonomia e espontaneidade” (ADORNO, 2015, p. 184), gerando o convencimento
do eleitor através de vinculos emocionais que ao mesmo tempo legitimam o agente

politico e o permitem exercer dominagao dentro do campo.

3.3  Discursos que conectam e 0 melodrama na propaganda politica

Campanhas politicas costumavam ser um tema sem encanto, a ndo ser quando
grandes acontecimentos tomavam os noticiarios. Com a internet e as midias sociais,
percebemos uma mudanga de comportamento da sociedade, em que grandes atos politicos

passam a ser coordenados pelas redes sociais, como, por exemplo, as manifestacdes, por
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todo o Brasil, pro-impeachment da entdo presidente Dilma Rousseff. Diante do
engajamento da sociedade a atos politicos promovidos através de redes sociais, os agentes
politicos também comecaram a se aproximar desse campo como ferramenta de
comunicagdo, adotando linguagens apropriadas e aceitas pelas redes.

Como vimos, o discurso politico vem amparado por elementos retoricos que
gerem empatia e afetem diretamente as emogdes do eleitor, sejam elas boas ou ruins. De
acordo com Martino (2001), “para chegar até o publico, a politica precisa ser mostrada
em uma linguagem compreendida por todos. E o melhor modelo ¢ o entretenimento™ (p.
144). O que podemos observar ¢ o uso da dramatizagdo e do entretenimento para chegar
até o eleitor. A combinag¢do de imagens, memes e humor estd sendo utilizada como
estratégia de comunicagdo para convencer, informar e entreter a sociedade. “Em
campanhas eleitorais, o humor ¢ usado por partidos e candidatos como um meio para
gerenciar o afeto dos eleitores, persuadir, gerar atengdo e empatia” (ZEPEDA, 2014, p.
246). O uso do humor permite criar maior ligagdo emocional com os eleitores tocando
areas sensiveis e mobilizando emog¢des primdrias como felicidade, tristeza, medo,

surpresa, raiva e nojo. De acordo com Chagas et al:

(...) o humor politico na internet contribui para a criagdo e a consolidacdo de
uma teia de significados compartilhados, que absorve e ressignifica contetidos
da cultura popular. Assim, ele atua como valvula de escape para momentos de
tensao, fortalece lagos de solidariedade e torna o aprendizado mais divertido,
além de persuadir e, até mesmo, infundir agdes coletivas. (2017, p. 178)

As elei¢des por si ja sdo um ritual que joga com as emocgdes dos eleitores.
Promovem esperanga, ao mesmo tempo que a sociedade tem duvidas e medos em relagao
ao futuro. Isso se da especialmente diante de uma elei¢do polarizada, em que o eleitor
deposita esperanga em um determinado candidato ao mesmo tempo que teme a elei¢do de
outro. Com a internet e todos os dispositivos de ordem estética e tecnologica, os discursos
tornaram-se ainda mais dramatizados e persuasivos. A linguagem da internet permite a
utilizagdo de outros elementos de convencimento além de palavras, através de imagens e

memes.

Os memes persuasivos ndo se tratam apenas de material de campanha negativa,
com o intuito de desacreditar ou difamar os adversarios. Eles podem também,
e na maior parte das vezes o fazem, se apresentar como propagandas simples,
campanhas que destacam virtudes ou propostas dos candidatos e apelar a razao
ou a emogao para pedir o voto do eleitor. (CHAGAS, 2018, p. 12)
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Com isso, a dramatiza¢do do discurso apela para os sentimentos do eleitor e a
forca dos argumentos utilizados depende mais de sua carga emocional do que de seu
critério logico.

Para Martino e Aleixo, “sob a perspectiva afetiva da politica, a empatia ¢ um
componente essencial para conquistar eleitores (2016, p. 74). Durante seus discursos,
candidatos apresentam problemas conhecidos da sociedade para gerar identificacdo e
empatia do eleitor. Ao mesmo tempo em que apresentam problemas, conseguem
transmitir esperanga e garantir o vinculo emocional com o eleitor. Nos videos analisados,
os candidatos Daniel José, Bruno Lima e Marina Helou usam das experiéncias pessoais
para mostrar que conhecem o problema que apresentam e, a0 mesmo tempo, que possuem
ferramentas para soluciona-los. No caso da Isa Penna, ela usa da dor de pessoas comuns
que relatam seu drama associado a sua principal bandeira de campanha.

Como os videos nido sdo ao vivo, os candidatos tém o controle de seus discursos,
e as frases, ditas de forma natural, possibilitam envolver o espectador com o conteudo do
video sem que ele perceba. O encerramento com frases de efeito e a expectativa gerada
ao final do video também envolvem o publico, como nos exemplos a seguir.

Bruno Lima coloca em suas falas finais na campanha:

Os meus projetos sao os meus objetivos e por isso irei lutar com unhas e dentes
por eles.

(Bruno Lima, “Posso me apresentar melhor?”, 25/09/2018)

Daniel José finaliza o video “E possivel!” com a frase:

Como eu disse 14 no comeco, a historia da minha vida é improvavel, mas ela
nao ¢ impossivel.

(Daniel José, E possivel!”, 05/10/2018)

E Isa Penna, em seu video mais visto, termina da seguinte forma:

Precisa lutar muito, mas s6 a luta muda a vida.

(Isa Penna, “Por delegacias da mulher 24h! #IsaPenna50180”, 02/10/2018)

77



As campanhas politicas analisadas ndo sdo feitas apenas de discurso verbal, mas
também do estético. Ou seja, elementos de audiovisual devem ser levados em

consideragdo na construcdo retérica com a finalidade de gerar emogdes. Para Ferrari:

(...) através do melodrama se tem uma aproximagao da analise com o campo
da comunicagdo, em que a estética e a linguagem sdo referenciais importantes
na produgdo de sentido pelos sujeitos. As principais matrizes do melodrama,
como reiteragdo, obviedade e simboliza¢do exacerbada, ddo conta da
construgdo de um universo moralizante referente a linguagem e a estética, mas
também ao imaginario dos sujeitos. (2011, p. 4)

Portanto, nota-se que os discursos analisados sdo proprios para veiculacdo em
plataformas de videos, com a utiliza¢do de elementos proprios do entretenimento como
parddias musicais, referéncias de filmes, memes, interpretagdes teatrais. Em todos os
casos, “o uso de determinadas linguagens, as roupas, gestos € os nomes escolhidos estdo
relacionados, ainda que de maneira intuitiva, ao publico que se busca atingir”
(MARTINO, 2019, p. 151). Todos esses elementos podem ser percebidos nos diferentes
formatos de videos apresentados, no uso de jingles, programas tematicos,
problematizagdo e apresentacdo de propostas de areas gerais como educagdo, saude e
seguranca.

Dentre os videos analisados, Bruno Lima foi o unico caso em que o jingle do
candidato apareceu nos trés videos. Ele dramatiza o problema da seguranca publica e da
pauta animal. Inclusive, no video que contém o jingle, o candidato aparece rodeado por
caes, com armamento, bandeira do Brasil e com a familia. O candidato Daniel José, ao
contar sua historia e apresentar a educagdo como sua principal pauta, dramatiza contando
sua dificil trajetéria de vida e usa como efeito sonoro uma melodia triste e dramatica. Ja
a candidata Isa Penna usa a realidade do seu eleitorado como forma de contextualizar e
comprovar o drama da pauta defendida.

Sobre o melodrama e seu uso na politica, diz Ferrari (2011):

(...) a emocdo toma conta da tela em varios momentos, com closes no rosto e
em lagrimas que caem dos olhos do candidato. Através da matriz do excesso,
uma série de depoimentos, flashbacks e musicas contribuem para marcar
momentos de dramas e alegrias em sua historia de vida. A construcdo leva a
questdo de como a utilizagdo das matrizes do melodrama na politica pode dar
conta de aspectos emocionais ndo explicaveis pelas teorias politicas da
racionalidade. (p. 2)
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Todos os candidatos aqui analisados utilizam elementos do melodrama trazido por
Ferrari. O candidato Daniel José, por exemplo, se destaca pela composicao audiovisual
sincronizada com sua fala. Em seus videos, usa bastante o close em seu rosto, € suas
expressdes faciais sdo condizentes com o assunto que aborda. A trilha sonora também da

o tom da emocao de acordo com o tema abordado. Ferrari acrescenta:

(...) a emogdo ¢ associada a uma linguagem inferior (narrativa, enquanto
contacao de histdrias), com a fungdo muito mais de entreter, que de informar.
Nesse contexto, o melodrama assume o papel fundamental de mediador de
sentidos na comunicagdo politica. (2011, p. 7)

Segundo Ferrari, “o melodrama n3o coloca as emocgdes dos eleitores como
dispositivo de manipulacdo de suas decisdes, mas sim como recurso interpretativo da
mensagem politica, ja que seu viés de analise da conta de aspectos estéticos e linguisticos”
(2011, p. 12).

O candidato Arthur do Val se destaca pela forma com que se utiliza do
entretenimento como elemento na sua construgdo retérica. Ele usa cenas dramaticas e
exageradas, como a dele proprio sendo perseguido por estudantes universitarios ou, ainda,
bebendo ovos crus no copo do liquidificador. Para Marques, “imagens dramaticas podem
ser manipuladas e exploradas com a finalidade de mobilizar a simpatia ou a antipatia, a
perpetuacdo ou o questionamento de estigmas por meio da desconstrucdo de
representacdes cristalizadas” (2010, p. 12).

Dentre os candidatos analisados, observamos que todos usaram elementos do
melodrama para gerar emogdo nos eleitores. Os videos sdo bem contextualizados e
coordenam a oratdria dos candidatos com os efeitos audiovisuais para dramatizar seu
discurso. De acordo com Martino, o engajamento dos eleitores depende, entre outros

fatores, da cria¢do de lagos afetivos. Diz:

Isso pode ser visto em varios lugares, do uso de cangdes como jingles de
campanha até a utilizagdo de narrativas biograficas e testemunhos como forma
garantia, ao mesmo tempo, de legitimidade e aproximagdo com o publico. (
2019, p. 154-155)

Importante ressaltar que quando o candidato estd no ambiente das midias digitais,
a comunicagao politica precisa considerar que a disputa ndo ¢ apenas com os agentes do
campo politico e sim com todos os produtos do entretenimento, como musicas da

atualidade, episddios de séries de televisdo, postagens de familiares e amigos e assim por
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diante. Sendo assim, a competi¢do dentro do campo ndo comeca pelo voto e sim pela
atencdo da audiéncia do eleitor. Nesse contexto, torna-se fundamental adotar estratégias
da cultura do entretenimento, e “o apelo emocional proporcionado pela unido de imagem
em movimento com musicas, por exemplo, pode ser narcotizante” (PANKE, 2010, p. 27).

Ao longo deste capitulo, analisamos a utilizacdo do pathos como elemento
retdrico do discurso politico adequando-se as perspectivas adorniana e de Bourdieu
tratadas no inicio do capitulo. Buscamos evidenciar a forma como os candidatos
utilizaram argumentos para criar vinculos afetivos que permitissem seu posicionamento
e ganho de capital tanto no campo politico como no campo das midias digitais. Podemos
dizer que os candidatos youtubers souberam navegar entre elementos da propaganda
fascista, com o melodrama criando lagos afetivos mididticos referenciados também por
Adorno e Horkheimer.

Tendo percorrido, ao longo destes trés capitulos, os elementos da retdrica cléssica
encontrados no objeto de estudo desta dissertagdo para a composi¢ao do discurso politico,
partimos as considerag¢des finais. Nelas, trataremos dos aprendizados e dos principais

resultados desta pesquisa.
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CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa desenvolvida teve como objetivo analisar o discurso politico
apresentado em plataformas de videos de candidatos que concorreram e se elegeram
deputado ou deputada estadual de Sao Paulo nas elei¢des de 2018. Os discursos foram
analisados com suporte na retérica classica de Aristoteles, apresentada através de
Charaudeau, e pela perspectiva de Bourdieu para entender como, através de seus
discursos, os candidatos se apresentaram e buscaram sua posi¢do no campo politico.

Ap0s os trés capitulos de andlises, concluimos que o discurso politico ¢ construido

com elementos retoricos que possam influenciar e convencer o eleitor.

O discurso politico €, por exceléncia, o lugar de um jogo de mascaras. Toda
palavra pronunciada no campo politico deve ser tomada ao mesmo tempo pelo
que ela diz e ndo diz. Jamais deve ser tomada ao pé da letra, numa transparéncia
ingénua, mas como resultado de uma estratégia cujo enunciador nem sempre é
soberano (CHARAUDEAU, 2018, p. 8).

Vale destacar que os argumentos apresentados pelos candidatos corresponderam
as categorias estipuladas para andlise, ou seja, foram encontrados elementos retdricos que
buscavam garantir poder e legitimidade no campo politico. Os candidatos utilizaram
elementos para construir uma imagem credivel aos eleitores, elementos retdricos de
racionalidade que transmitiram veracidade ao discurso e também estratégias para criar
vinculos afetivos com o eleitor conectado a internet. Os atores politicos estudados se
apresentam a sociedade como novos agentes politicos e utilizaram a construcgao retdrica
e estética visual apropriadas para o campo das redes sociais.

Ao final de cada etapa do trabalho, ressaltamos que, dentre os elementos retoricos
analisados, ethos, logos e pathos foram fundamentais para que, além do discurso politico
de convencimento, os elementos permitissem posicionar os candidatos no campo politico.

No primeiro capitulo, apds vasta andlise dos videos sobre a forma como os
candidatos se apresentam ao campo politico e como constroem seu discurso para
transmitir credibilidade aos eleitores, observamos que o elemento do ethos foi estratégico
principalmente para se apresentarem ao campo politico de modo a conseguir a
transferéncia do capital social trazido de outros campos, adquirido ao longo de suas
trajetorias pessoais. Ainda se tratando de legitimacdo no campo, os candidatos Bruno

Lima e Daniel José se apoiaram em suas trajetorias de vida pautadas por desafios e
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conquistas para buscar legitimidade e ao mesmo tempo angariar a simpatia do eleitorado.
J& os candidatos Arthur do Val, Janaina Paschoal e Isa Penna, que comegaram angariando
capital politico através de militdncia politica, envolvimento politico no processo de
impeachment ou até mesmo por candidatura em elei¢do anterior, ndo precisaram se
apresentar ao campo em disputa como uma novidade. Nesse caso, apenas refor¢caram seu
capital politico ja adquirido, como a candidata Isa Penna, ao aparecer em um dos videos
ao lado de agentes consolidados no campo politico.

Ainda no primeiro capitulo, foi possivel perceber que os candidatos, ao falarem
de si, buscaram garantir sua reputagdo ao se apresentarem como candidatos preparados,
buscando a confianga dos eleitores com a utilizacdo de elementos do imaginario da
verdade para garantir uma imagem de honestidade e transmitir credibilidade aos eleitores.

No capitulo dois, o logos foi explorado trazendo momentos de racionalidade nos
discursos, como, por exemplo, quando candidatos apresentaram dados e fatos para
comprovar porque sua bandeira ¢ de importancia para eleitores. Em alguns discursos, a
racionalidade também apareceu ao fazerem a intersec¢do entre as pautas defendidas e a
trajetoria pessoal, permitindo que o discurso parecesse verdadeiro e gerando
credibilidade. Trazer racionalidade ao discurso através das bandeiras e pautas defendidas
permitiu que os candidatos se posicionassem no campo com o discurso que determina os
meios para chegar ao fim, pois trabalharam as necessidades internas e externas ao campo
politico.

Foi destacada também a forma como os argumentos de racionalidade apareceram
nos discursos de desqualificagdo do inimigo. Os candidatos, quando quiseram demarcar
oposi¢do, apresentaram numeros e fatos para validar o que diziam, trazendo atos de
comprovagao e, principalmente, para desacreditar e refutar propostas dos oponentes.

No ultimo capitulo, vimos que o pathos apareceu nos videos através de vinculos
afetivos criados pelos candidatos por meio de discursos mais personificados, com a
junc¢do de elementos retoricos de apelo utilizados na propaganda fascista e elementos do
melodrama fortalecendo os lagos mididticos com eleitores, suscitando emocgdes e
deixando os eleitores mais vulneraveis aos argumentos expostos.

Mesmo os candidatos se apresentando como iniciantes na politica, ficou
perceptivel que nenhum deles estava se candidatando aleatoriamente, principalmente pela
constru¢do de capital anterior a candidatura que todos trouxeram. Ou seja, todos os

candidatos tiveram algum tipo de atuagdo em campos que permeavam o campo politico,
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seja como liderangas de grupos especificos ou como agentes militantes da politica. Assim,
transferiram capital que os legitimassem no campo politico.

Candidatos mais iniciantes no campo, como Daniel José, que estava em sua
primeira candidatura, ndo acumulavam capital como Janaina Paschoal e Arthur do Val.
Nesses casos, percebe-se a construcdo do ethos com maior consisténcia, pois € preciso
explorar e trazer a trajetdria de vida de forma a transmitir credibilidade e legitimidade
perante os eleitores.

Analisando os discursos politicos dos candidatos, ficou evidente que os elementos,
ethos, logos e pathos, utilizados de forma organizada, geram credibilidade e vinculo e
permitem que o candidato exerca dominagdo no campo politico. Vale ressaltar que as
analises ndo se propuseram a verificar se as apresentacdes e a retorica dos candidatos
eram, de fato, verdadeiras, e sim se seus discursos deveriam parecer verdadeiros e
sinceros e, principalmente, exercer o0 dominio no campo.

Observou-se que os elementos da retdrica cldssica analisados estiveram presentes
nos discursos politicos dos candidatos youtubers com a linguagem adaptada aos eleitores
que se encontram na internet. Ou seja, foi encontrada uma adequagdo dos discursos ao
campo digital, onde os candidatos apresentaram uma imagem descolada, utilizando girias,
vestimentas como jeans e camiseta. Além disso, o entretenimento teve influéncia na
estética dos videos, como no exemplo dos dois videos do candidato Arthur do Val que
fazem paroddias: seu video de maior visualizagdo, fazendo referéncia a um filme de
sucesso, € o ultimo video, a uma musica de grande alcance no pais.

Dado que o objetivo do discurso politico ¢ convencer o maior nimero de
individuos, o discurso politico concatenado com o capital social adquirido que permite
transitar entre os campos da politica e das redes sociais €, a principio, um discurso que
tende a garantir legitimagao e credibilidade, sendo validado pelos eleitores.

De acordo com Lopes, “a retérica equivale a uma ideologia da forma: ndo estd
presa a conteudos ideoldgicos nem a dindmicas especificas de organizagdo social, por isso
¢ algo que perpassa o tempo, estando presente na vida humana até os dias de hoje” (2012,
p. 23). Portanto, eu ousadamente denomino os candidatos analisados de candidatos
youtubers, porque, mais do que candidatos, também se tornaram um produto da midia,
onde seu discurso politico foi consumido e legitimado através do voto.

O que eu descobri? Agora em 2022, teremos novas campanhas eleitorais ao
mesmo cargo estudado nessa pesquisa. Apesar da campanha politica recomegar assim que

o candidato ¢ eleito e assume seu mandato, em quatro anos o uso das redes sociais como
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ferramenta de comunicagao se intensificou entdo poderemos ver nessa proxima campanha
discursos politicos dialogando com as estratégias de marketing digital e campanha mais
estratégicas para redes sociais. Importante reforcar que os elementos retéricos que geram
o convencimento no eleitor ndo podem ficar de fora da estratégia de comunicacdo. Agora
aproveitaremos para observar como o discurso politico estudado nesse trabalho se
apresentara dentro de uma proposta mais ousada e aplicadas através do marketing digital,
até porque, plataformas como Instagram e Tik Tok estdo sendo utilizadas por politicos.

Para pesquisas futuras também poderiamos trabalhar o discurso politico
apresentado por candidatos da diversidade e por candidatos que tenham sua carreira
politica consolidada antes das redes sociais serem aprovadas legalmente em campanhas
e como eles estdo adaptando seus discursos para essas plataformas de videos.

Ao longo dessa pesquisa entendemos como os candidatos constroem seus
discursos politicos de convencimento e como se legitimaram no campo politico, diante
disso, pontos que poderdo ser trabalhadas futuramente ¢ se os candidatos estudados nessa
pesquisa mantiveram o discurso politico de campanha coerente com o discurso politico e
praticas praticadas durante o mandato, e como esses mesmos candidatos trabalhardo seus
discursos politicos para reeleicdo ou possiveis mudancas de cargos na eleicao de 2022.

Essas indagac¢des remetem a futuras pesquisas para um proéximo momento.
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