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O impacto dos titulos caca cligues no perfil do Portal R7 no Facebook
Giovanna Bicalho!
RESUMO

O caga clique tem influenciado as praticas nas redagfes online na contemporaneidade, para atrair mais
visualizacdes, e, portanto, tornar o produto mais cativante para leitores e anunciantes. A pratica é usada para
posicionar a noticia na primeira pagina de um buscador. Para isso sdo feitos ajustes nos titulos das matérias
que atraiam o leitor e tornem a noticia mais facil de ser localizada. Durante a crise da pandemia Covid-19, o
método de caca clique continuou sendo utilizado, porém, a pratica nao foi sé aplicada as noticias referentes a
doenca. Em meio a pandemia, o Brasil enfrentou uma grave crise politica, o que fez com que, em alguns
momentos, o tema fosse mais comentado do que a crise sanitaria. O presente artigo verifica como o uso do
caca-clique impactou a pagina do Portal R7 no Facebook durante o periodo de um més, em que importantes
ministros deixaram o governo de Jair Bolsonaro. Por meio de pesquisa bibliogréfica e a analise dos titulos das
noticias na pagina do Facebook, observamos que o Portal consegue gerar impactos positivos na rede social.

PALAVRAS-CHAVE

Jornalismo Online,Caca Clique, Politica, Facebook, Portal R7.

Introducéo

Para ser jornalista hoje em dia, ndo basta escrever bem ou ter um excelente senso critico. Na
atualidade, os profissionais da informacdo precisam saber lidar com métricas, mensuracdes e técnicas
aplicadas ao texto para atrair o leitor nas plataformas digitais. Dos veiculos de imprensa mais tradicionais
aos criados na quarta revolucédo industrial, todos possuem ao menos uma pagina em redes sociais, onde ao
publicarem uma noticia ou chamada para ler uma reportagem completa, utilizam as taticas caca cliques.

O caca clique busca fazer com que o leitor click em um link para ir a uma determinada pagina. Em
um mundo onde 0s jornais conseguem monitorar o nimero exato de leitores que obtiveram, e que a
publicidade conta com esses niUmeros para remunerar 0s portais, a técnica do caca clique se faz necessaria
para levar os internautas das redes sociais até os sites de noticias. Partindo deste ponto, a presente pesquisa
busca identificar as estratégias de como o caga clique, nas noticias de politica, impacta no engajamento da
pagina do Portal R7 no Facebook.

O Portal R7 é o site do grupo Record em que pode se encontrar tanto noticias cotidianas quanto

matérias feitas para os programas da TV aberta. Abrange todo o contetdo jornalistico feito pela empresa.

! Graduanda em Jornalismo e pesquisadora do Centro Interdisciplinar de Pesquisa — CIP, da Faculdade Casper
Libero. giovannabicalho@al.casperlibero.edu.com
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O site foi lancado em 27 de setembro de 2009, no mesmo dia que a emissora Record TV completava 56
anos. E considerado o sétimo portal de midia mais acessado do Brasil, segundo dados da Alexa 2017. O
portal possui mais de 58 milhdes de seguidores no Facebook, sendo que, cerca de 29% das pages views do
R7 vém das redes sociais (Anuncie NO R7, 2020). Sua criacdo teve o intuito de fazer frente ao Portal G1
do Grupo Globo. Apesar de pertencer a familia Macedo, que também é dona da Igreja Evangélica
Universal, o portal faz cobertura de acontecimentos cotidianos, e até mesmo reporta aquilo que vai contra a
moral religiosa do grupo.

O estudo busca analisar os titulos das noticias de politicas durante o periodo da crise politica
brasileira na pandemia de 2020, tendo como referéncia o conceito elaborado por Thiago Gomes e Grance
Costa (2016) na pesquisa “Caga cliques no jornalismo: 5 padroes de titulos para atrair leitores no
Facebook”. Também ¢ objetivo da pesquisa quantificar o engajamento que essas noticias geraram na
pagina do site no Facebook, verificando assim, como isso pode trazer beneficios para o Portal.

O conceito de titulo se baseia no trabalho “O Titulo da Noticia na Internet: FuncGes Classicas e
Impactos na leitura e na Compreensdo do Texto” de Jeferson Bertolini (2014) que tomou como referéncia
os estudos de Sousa (2005), Douglas (1996) e Burnet (1991). Assim, o autor define titulos do jornalismo

na internet como:

Conciliacdo entre a tradicdo histérica de revelar a sintese da noticia, de prender a
vista do leitor e do dizer muito em poucas palavras com funcdes exclusivas do ambiente
digital, como os links (o clique no titulo leva a noticia) e os sistemas de busca (os
buscadores usam palavras do titulo para posicionar a noticia nas telas de resultado).
(Bertolini, 2014, pg 99).

O periodo estudado se refere ao da pandemia de COVID-19 que teve inicio em nove de janeiro de
2020, quando a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) alertou 0 mundo, por meio do Twitter, sobre a
existéncia de um novo virus que estava causando um elevado nimero de casos de pneumonia em uma
cidade da China. A organizacdo passou a monitorar a doenca e alertou a todos os paises do mundo sobre o
possivel risco da infeccao se espalhar pelos paises (Paiva, G1, 2020).

No dia 26 de fevereiro de 2020, o Brasil confirmou o primeiro caso de coronavirus em um homem
brasileiro que havia acabado de voltar de uma viagem a Italia, 0 novo epicentro do virus encontrado na
China. Medidas sanitarias estavam sendo tomadas para o evitar que o nimero de doentes se multiplica-se.

Ja em marco, enquanto a OMS declarava pandemia de coronavirus, o Ministério da Salde

regulamentava as medidas de isolamento social, e decretava transmissdo comunitaria em todo o territorio
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nacional. Com isso, se iniciava a crise politica no Brasil. N&do havia uma harmonia entre as autoridades, o
entdo ministro da salude Luiz Henrique Mandetta, era favoravel as medidas de distanciamento social
engquanto o presidente Jair Bolsonaro se opunha, ja que o isolamento afetaria a economia (Marinelli,
CLAUDIA, 2020). No meio da pior crise do século, o pais passava o sofrer também com uma crise
politica. As manchetes sobre os novos infectados por coronavirus deram lugar as manchetes sobre
problemas no governo Bolsonaro. A crise no governo levou a demissdo de dois ministros da salde, a saida
de Sergio Moro do Ministério da Justica e Seguranca Publica e a coloca¢do de um militar, sem nenhuma
experiéncia na area da saude, na administracdo da crise do coronavirus, como Ministro interino, entre

outras polémicas.

O conceito caga-clique

O modelo de negdcio para jornais, com base no faturamento advindo da publicidade esta em
constante decaida nas redacdes. Hoje, existem formas mais potentes e até mesmo mais baratas para se
anunciar um produto ou marca. Isso levou a uma queda nas receitas de jornais e revistas mundo afora.
Mas, a propaganda nas paginas de informacdes ndo deixou de existir.

No entanto, com ferramentas como Google Analytics, € possivel uma averiguacdo de quantas vezes
uma pagina foi visualizada, sdo os chamados pages views. A publicidade agora conta com esses nimeros
para a remuneracdo de uma peca em um site, embora, para cada publicidade no impresso é preciso quatro
no digital para se alcancar a mesma receita (PODER 360, 2020). Ou seja, quanto maior o nimero de
visualizacBes em uma pagina, maior é sua relevancia para o mercado publicitario.

Segundo pesquisa do Instituto Reuters (2018) com 74 mil pessoas em 37 mercados, a maior parte
do publico na internet ainda usa o Facebook para se informar, e depois repassam a noticia pelos grupos de
Whatsapp. No Brasil, 0 Facebook é a rede social mais utilizada pelos brasileiros, no entanto as plataformas
de streaming e 0 Google possuem mais acessos (levantamento durante a pandemia, ALEXA). O Facebook
acaba funcionando como um intermediario que leva o leitor até o site de noticias. Isso faz com que 0s mais
variados veiculos de informacdo mantenham um perfil oficial nas redes sociais, que sdo abastecidos
diariamente com conteudo. Mas, ndo basta postar religiosamente nas redes, que ndo remuneram 0S
periddicos, é preciso que o interlocutor clique no link para que o site possa quantificar o page views. Para
isso, 0s jornais usam de técnicas que buscam agucar a curiosidade do internauta e o levam a clicar na

noticia, essa tatica é conhecida como caca-clique (clickbait em inglés).
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O caca clique estd cada vez mais presente nas redacdes e tem sido estudado por diversos
pesquisadores como: Blom e Hansem (2015); Hurst (2016) e Torres (2017). O Dicionario Oxford o define
como: “um material disponivel na internet com o propdsito de atrair a atencdo e encorajar o visitante a
clicar em um link que o levara para outra web pagina” (2020, p,x, traducdo nossa). Neste estudo, usaremos
0 conceito de Fernando Zamith na pesquisa “O clickbait no ciberjornalismo portugués ¢ brasileiro: o caso

portugués”:

Estratégia de configuracdo estilistica e narrativa de um conteddo em midias
digitais com o objetivo de atrair a atencdo do utilizador para o clique num link. Este tipo de
contetdo, que pode explorar o sensacionalismo, um conteldo provocador, boatos,
escandalos, tragédias, fake news e até o sobrenatural, visa a propagabilidade
(spreadability), sobretudo nas plataformas de redes sociais, para atingir mais pessoas e
atender as expectativas de um modelo de negdcio baseado na publicidade digital.
(ZAMITH, 2018, pg 9)

Os titulos encontrados nas matérias jornalisticas que sdo divulgadas nas redes sociais, sao
chamados titulos-link que Zamith define como: concisos e, em alguns casos, com tragcos ainda maiores da
linguagem publicitaria.

Para o professor An Nguyen (2016), o uso do caca clique pode agravar a crise do jornalismo
profissional. “Os textos produzidos com caga-clique podem levar a um “emburrecimento das noticias, ao
sensacionalismo, abreviagao das histdrias e um contetdo fragmentado”. Essa combinagdo pode contribuir
para a perda de credibilidade dos jornais, principalmente dos periodicos digitais (NGUYEN, 2016).

Desde 2014, o Facebook vem criando politicas e tecnologias para a rede social com o objetivo de

diminuir os titulos caca cliques que circulando na rede.

Metodologia e pesquisa

A metodologia se baseia no recolhimento de noticias postadas na pagina do Portal R7 no Facebook,
no periodo de 16 de abril a 16 de maio do ano de 2020 (um més). A escolha do Facebook ocorreu por ser a
rede social com maior propagacéo de caca clique (XAVIER; LUCENA, 2018). Ja a escolha do intervalo de
tempo para a analise se deve ao fato de a demissdo do ex-ministro da saude Luiz Henrique Mandetta ter
sido oficializada no dia 16 de abril. Apds um més da saida de Mandetta, seu sucessor Nelson Teich
também deixou o governo com um pedido de demisséo.

As noticias sobre politica recolhidas durante o periodo foram analisadas seguindo os padrbes
apresentados por Gomes e Costa (2016) no artigo Caca-cliques no jornalismo: 5 padrdes de titulos para
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atrair leitores no Facebook, cujos padrbes sdo: 1) Titulos construidos com uso de pronomes cataforicos,
que sdo pronomes que fazem referéncia a um termo subsequente, que seré esclarecido no futuro. 2) Titulos
redigidos utilizando verbos no modo imperativo. 3) Titulos construidos no modo interrogativo. 4) Titulos
com construcdo textual de sentido incompleto. 5) Reportagens em formato de lista numerada. No decorrer
da analise, uma sexta categoria foi encontrada; a utilizacdo de frases ditas por politicos ou autoridades e
usadas como manchete para as noticias.

Todas as noticias referentes a politica encontradas na pagina do Portal R7 no Facebook durante o
periodo analisado, foram coletadas apds trés meses do intervalo escolhido. Entéo, foi realizado prints das
postagens das noticias. Cada print continha o titulo, as reagdes (que sao as “carinhas” no Facebook - curti,
amei, haha, triste e Grr), o numero de comentérios e o nimero de compartilnamento. Ao todo, dera-se 45
noticias da editoria de politica publicadas no Facebook, sendo que cinco dessas noticias também podem ser
colocadas na editoria de saude ja que tém relacdo com a crise do novo coronavirus. Em seguida, produziu-
se uma tabela com as informacdes: data de publicacdo no Facebook, dia da semana, tema, se foi utilizada
alguma téatica caca clique e titulo diferente do que se encontra no portal. Encontrada a tatica caga clique, a
noticia aparece classificada pelos métodos de Gomes e Costa (2016). Durante esta etapa de procura pelos
caca cliques se observou a existéncia da sexta categoria, que € a utilizacdo de falas de autoridades como
titulos, o que acaba gerando outro tipo de caca clique além dos padrées definidos por Gomes e Costa.

S6 apos essa separacéo foi realizada a verificagdo dos engajamentos que cada noticia caca clique
gerou. As noticias sobre o padrdo caca clique foram colocadas em uma nova tabela e verificado o
engajamento que cada uma gerou. Nesta segunda tabela, se encontram as categorias: Titulo, Reacgdes
(curtidas), Comentarios e Compartilhamentos. O levantamento observa apenas as quantidades por

categoria, sendo verificados apenas os nimeros referentes a cada uma das divisdes.

Anélise dos dados
Foram coletadas 45 noticias sobre politica no periodo de 16 de abril a 16 de maio de 2020. A
maioria das noticias de politica relataram os problemas no governo Bolsonaro durante a pandemia de

Covid19. Destas 45, 20 noticias postadas no Facebook contém titulos caca cliques.

Tabela 1 - Noticias Caga Cliques

Titulo
Dia da Tatica Caca diferente no
Noticias coletadas no Facebook Data semana Editoria  clique site
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“Nao adianta se acovardar’, diz Fala de
Bolsonaro sobre isolamento 16/04/2020 Quinta Politica autoridade  Nao
‘Hoje recebo o maior desafio da minha
vida’, diz Teich em posse 17/04/2020 Sexta Politica Padrdo 4 Né&o
‘Presidente me quer fora do cargo’, diz Fala de
Moro em pronunciamento 24/04/2020 Sexta Politica autoridade  Nao
Aras pede investigacdo contra
Bolsonaro apos declaragdes de Moro  24/04/2020 Sexta Politica Padrdo 4 Né&o
Quem é Alexandre Ramagem,
escolhido para chefiar a PF 25/04/2020 Sdbado  Politica Padrédo 1 Né&o
Bolsonaro determina que seja mantida
seguranca de Moro 27/04/2020 Seg Politica Padrdo 4 Né&o
Moro é que tem que provar que eu Fala de
interferi na PF, diz Bolsonaro 28/04/2020 Terga Politica autoridade  Né&o
‘Ficar em casa' vai valer para algumas Fala de
pessoas, afirma Teich 29/04/2020 Quarta  Saude/Politica autoridade  Nao
"Minha PF vai pra cima de quem faz Fala de
besteira", diz Bolsonaro 30/04/2020 Quinta Politica autoridade  Nao
"Gostaria que todos voltassem a Fala de
trabalhar”, afirma Bolsonaro 01/05/2020 Sexta Politica autoridade  Né&o
Aras avisa a Moro que ndo admite ser
manipulado ou intimidado 01/05/2020 Sexta Politica Padréo 4 Né&o
‘Ninguém vai querer dar o golpe para Fala de
cima de mim', diz Bolsonaro 02/05/2020 Sébado  Politica autoridade  Né&o
Moro n&o era ministro, era espido’, diz Fala de
Eduardo Bolsonaro 03/05/2020 Dom Politica autoridade  Né&o
‘Ha lealdades maiores do que as Fala de
pessoais', diz Moro 03/05/2020 Dom Politica autoridade  Néo
Bolsonaro: 'Isolamento total é um Fala de
absurdo, o povo quer trabalhar' 12/05/2020 Terca Politica autoridade  Nao
Bolsonaro critica governadores é diz Fala de
que 'afrontar Estado é pior caminho'  12/05/2020 Terca Politica autoridade  Sim
Bolsonaro diz que entrar em lockdown Fala de
é caminho para o fracasso 14/05/2020 Quinta  Saude/Politica autoridade  Na&o
Dei 0 melhor de mim', afirma Teich Fala de
apos deixar o Ministério da Salude 15/05/2020 Sexta Politica autoridade  Né&o

Quem é Eduardo Pazuello, o general
que assumira por enquanto o
Ministério da Saude 16/05/2020 Sabado  Politica Padrao 1 N&o

Bolsonaro diz estar 'muitissimo bem'e 16/05/2020 Sabado Politica Fala de Nao
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que fara novo exame autoridade
Fonte: A autora

Politica é um tema que possui um potencial atrativo, no entanto, ainda é possivel observar técnicas
que deixam os titulos ainda mais chamativos para o leitor. Quase 50% das noticias divulgadas no Facebook
durante o periodo selecionado utilizaram as téticas cacga cliques, sendo que a maioria (14 noticias) usam
falas de autoridades para compor o titulo. Muitas dessas falas chamam a atencdo, mas foram retiradas de
discursos ou tuites e transformadas em manchetes. Um exemplo € a fala do presidente que virou o titulo da
noticia em: 'Ninguém vai querer dar o golpe para cima de mim', diz Bolsonaro. Uma clara tentativa de
colocar luz sobre uma situacéo que poderia ser passada despercebida se estivesse no meio de um texto. S&o
ocultados sobre quais contextos a fala foi dita fazendo com que se clique no link para saber o0 que ocorreu,
¢ a “ocultacdo intencional de uma informacao com o objetivo de gerar suspense” (BUENO, REINO, 2018).

O segundo padrdo mais utilizado foi o 4 (Construcdo textuais com sentido incompleto) em que
quatro noticias continham essa tatica no titulo. Por fim, encontramos o padrdo 1 (Titulo construido com
uso de pronomes cataféricos) em apenas duas noticias que traziam o perfil do ministro que iria assumir o
cargo. E importante observar que quatro noticias possuem titulos diferentes no facebook e no site.

Ao comparar os titulos dos links publicados no Facebook com o titulo que a noticia recebeu na
pagina do Portal R7, apenas um texto teve diferenca no titulo que foi publicado no Portal R7 e do link no
Facebook. Bolsonaro critica governadores é diz que 'afrontar Estado é pior caminho', aparece sobre o
titulo Bolsonaro: governador ‘afrontar estado democrético é pior caminho', mudando o padrdo caca clique

Observa-se que nos dias de semana (Segunda, terca, quarta, quinta e sexta) ha mais a utilizacao das
taticas caca clique dos que em final de semana. Os padrGes acabam sendo mais utilizados em momentos
que a crise politica chamava mais atencdo ou para colocar as falas das autoridades em evidéncia. Essas
falas podem destacar um determinado assunto e fazer o publico se interessar pelo tema e assim saber 0 que
acontece na politica, mas, também podem acabar tornando a situacdo ainda mais polémica, e influenciar
nas discussdes dos internautas. Como as fontes das declaragdes s@o as proprias redes sociais dos politicos,
em alguns casos, ndo se pode deixar de considerar que sdo estratégias para chamar a atengdo de seguidores
e reiterar um estilo junto a estes — e que sao utilizadas nas redes sociais do R7 com os mesmos fins .

Uma segunda tabela foi criada para quantificar os engajamentos na pagina do portal no Facebook.

Tabela 2 — Engajamentos
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Noticia Reagdes Comentarios Compartilhamento
‘Nao adianta se acovardar’, diz Bolsonaro sobre isolamento 7,1 mil 3,7 mil 807
“Hoje recebo o maior desafio da minha vida”, diz Teich em
posse 1,4mil 579 120
Presidente me quer fora do cargo', diz Moro em
pronunciamento 3,7mil 1,4 mil 1,4 mil
Aras pede investigacdo contra Bolsonaro apds declaracGes de
Moro 3,6 mil 695 1,1 mil
Quem é Alexandre Ramagem, escolhido para chefiar a PF 1,7mil 1,2 mil 546
Bolsonaro determina que seja mantida seguranca de Moro 3,7mil 1,6 mil 1,3 mil
Moro é que tem que provar que eu interferi na PF, diz
Bolsonaro 2,1 mil 1mil 246
Ficar em casa' vai valer para algumas pessoas, afirma Teich 2,8 mil 1,2 mil 182
"Minha PF vai pra cima de quem faz besteira", diz Bolsonaro 13 mil 3,6 mil 10 mil
"Gostaria que todos voltassem a trabalhar”, afirma Bolsonaro 14 mil 5,6 mil 2,6 mil
Aras avisa a Moro que ndo admite ser manipulado ou
intimidado 1,8 mil 588 454
Ninguém vai querer dar o golpe para cima de mim', diz
Bolsonaro 7,8 mil 2,9 mil 1,4 mil
‘Moro nao era ministro, era espido’, diz Eduardo Bolsonaro 11 mil 4,2 mil 4 mil
‘Ha lealdades maiores do que as pessoais’, diz Moro 3, 4mil 2,4 mil 215
Bolsonaro: 'Isolamento total € um absurdo, o povo quer
trabalhar’ 13 mil 3,4 mil 2,8 mil
Bolsonaro critica governadores € diz que 'afrontar Estado é
pior caminho' 1,8mil 1 mil 159
Bolsonaro diz que entrar em lockdown é caminho para o
fracasso 10 mil 5,5 mil 1,1 mil
Dei 0 melhor de mim', afirma Teich ap6s demissao Saude 1,5mil 852 139
Quem é Eduardo Pazuello, o general que assumira por
enguanto o Ministério da Saude 1,9 mil 954 367
Bolsonaro diz estar 'muitissimo bem' e que fard novo exame 1,4 mil 601 62

Fonte: A autora

Com a qualificacdo dos engajamentos no Facebook € possivel perceber que os titulos que utilizam
falas do presidente Jair Bolsonaro acabam tendo um nimero maior de reacdes, como na noticia de primeiro

de maio - Dia do Trabalhador - que o presidente expressou sua vontade para que todos voltassem ao
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trabalho no meio de uma pandemia. A fala pode ser polémica por si sO, 0 que ja acabaria gerando diversas
reacOes na rede, mas € preciso lembrar que a familia Macedo apoia o presidente Bolsonaro e que Portal R7
acaba sendo a fonte de informacéo dos eleitores do presidente. Outro fator importante de se lembrar é que
Bolsonaro, junto com os filhos, sdo acusado de criar robds digitais para gerar impactos favoraveis ao
presidente.

Outro caso que se destaca, mas por fugir a essa regra, é a da noticia Bolsonaro critica governadores
é diz que 'afrontar Estado € pior caminho'. Apesar de utilizar a fala do presidente como titulo e ter sido
publicada em um momento em que havia uma tensdo entre os governadores dos estados e o chefe do
executivo, a noticia ndo obtém um numero téo alto de rea¢Ges, comentarios ou compartilhamentos.

Em uma rapida observacdo pela pagina do Portal R7 no Facebook, é possivel perceber que estas
noticias acabam por gerar muito mais impactos positivos do que as outras, como de acontecimentos
cotidianos e tecnologia, e que as noticias com as falas de autoridades produzidas durante o periodo mais
tenso da crise politica tiveram um desempenho acima da média das outras, ultrapassando a marca das 10

mil reagdes.

Consideracoes finais

As taticas caca cliques ajudam os sites jornalisticos a atrairem o olhar do internauta e o fazem clicar
naquela noticia. E uma das maneiras de os portais monetizarem o produto que vendem. N&o deve,
portanto, ser vista como “a grande vild do jornalismo contemporaneo”. No entanto, € preciso que os
proprios veiculos de comunicacao e jornalistas conhecam os limites para se utilizar esse método.

No caso do Portal R7, no periodo analisado, a maioria das noticias ndo utilizou a tatica caca clique,
e aquelas em que a estratégia foi utilizada acabam ndo seguindo o padrdo de Gomes e Costa (2016). Dos
20 titulos analisados, dez utilizaram a fala de autoridades como declaracdo direta, sdo falas polémicas que
acabam atraindo muito mais reag0es nas redes sociais, do que aquelas que se enquadraram em outras
categorias, como a segunda mais presente nos titulos, (Padrdo 4 - Construgdes textuais incompletas). E
claro que o contexto politico de disputas com o entdo ministro da Salde e o da Justica e Seguranca Publica,
no qual o link foi publicado no Facebook, precisa ser levado em conta, bem como o contexto da pandemia,
que se agravava naquele momento. Mas é preciso pensar até que ponto esses titulos, publicados nas redes
sociais, podem ter contribuido para o acirramento das polarizagdes politicas.

Outro ponto importante, ao analisar o Portal R7, é o fato de que o Grupo da familia Macedo apoia o

atual presidente brasileiro. Portanto, além de as falas do presidente serem polémicas e atrairem
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naturalmente os leitores, ha o fato de que, ao contrario de alguns concorrentes, como o G1, do grupo O
Globo, principal grupo midiatico no Brasil e também um dos mais criticos em relagdo ao comportamento
do presidente durante a pandemia, 0 R7 se colocasse mais favoravel as decisbes presidenciais € mais
alinhados aos seguidores e simpatizantes da familia Bolsonaro O grande numero de reacdes nas
publicacBes que utilizam a fala de Jair Bolsonaro podem indicar um grande engajamento da audiéncia com
0 posicionamento do presidente ou entdo a presenca de algoritmos para estimular o compartilhamento de
informagdes relacionadas a Bolsonaro pelas redes sociais.

As taticas caca cliques até podem continuar sendo usadas nas redagdes, mas com critérios,
principalmente, quando estamos vivenciando momentos tdo frageis na politica. No entanto, € preciso
lembrar os principios do jornalismo de informar com base nos fatos. O bom jornalismo pode por si s6
atrair o leitor, o que manterd a renda do jornal e ainda trara credibilidade.

Os estudos sobre 0 método devem continuar para conseguirmos fazer um jornalismo melhor, tanto
para como um produto, quanto para continuar informando a sociedade e assim conseguirmos termos uma

melhor nogdo dos impactos das estratégias caca cliques.
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