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RESUMO

Esta dissertacdo tem o objetivo de analisar tedrica e criticamente o TikTok como meio de
influéncia nas elei¢des presidenciais de 2022, analisando como as caracteristicas e a l6gica da
plataforma foram utilizadas pelas equipes dos presidenciaveis no segundo turno. Vinculada a
linha de pesquisa Tecnologias, Comunicacdo e Poder, do Programa de Pds-Graduacdo em
Comunicacdo da Faculdade Césper Libero (FCL), esta pesquisa observa a plataformizacdo da
comunicacgdo na contemporaneidade e aborda como a midiatizacdo da politica transformou as
relagdes no contexto atual. O TikTok trouxe mudangas significativas para as plataformas sociais
digitais no contexto pandémico, principalmente na maneira que se cria conteudo, privilegiando
videos curtos verticais em detrimento de imagens estaticas e videos horizontais longos,
utilizados até entdo. Outro fator relevante € como a rede social foi "abracada” e ganhou
notoriedade por ter conquistado a geracao Z. Assunto determinante nesta pesquisa é o olhar
para a influéncia digital, outro marco na comunica¢do contemporanea, e como este assunto
reverbera no novo momento da politica nacional.

Palavras-chave: TikTok. Influéncia. Plataformas. Eleigdes.



ABSTRACT

This dissertation aims to analyze TikTok as a platform of influence in the 2022 Presidential
Elections, analyzing how the characteristics and logic of the platform were used by the teams
of presidential candidates in the second round. Linked to the research line Technologies,
Communication and Power, of the Graduate Program in Communication at Césper Libero
College (FCL), this research watches the platformization of communication in contemporary
times and addresses how the mediatization of politics has transformed relationships in the
current context. TikTok brought significant changes to digital social platforms in the context of
the pandemic, mainly in the way content is created, favoring short vertical videos to the
detriment of static images and long horizontal videos, used until then. Another relevant factor
is how the platform was embraced and gained notoriety over Generation Z. A key issue in this
research is the look at digital influence, another milestone in contemporary communication, and
how this issue reverberates in the new moment of national politics.

Keywords: TikTok. Influence. Plataforms. Elections.
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INTRODUCAO

Nos pleitos eleitorais da contemporaneidade, os comicios, “santinhos" e horarios
politicos na televisédo e radio ganharam o apoio e passaram a dividir espaco e atencdo com redes
sociais na disputa pelas elei¢cbes. Mais do que ferramenta de campanha para os politicos, as
plataformas se tornaram espago infinito para discursos e influéncia dos candidatos a cargos
publicos.

Em 2016, até entdo sem conhecimento dos desdobramentos que a campanha politica de
Donald Trump traria para a democracia, para os estudos das plataformas e para a comunicacao,
os Estados Unidos e boa parte do mundo observaram como as elei¢cdes daquele ano se tornaram
dependentes do Facebook e dos dados gerados por aquela plataforma. Cenario semelhante,
porém ainda incipiente, pode ser observado nas elei¢cBes presidenciais no Brasil, em 2018.

As possibilidades oferecidas pelas plataformas permitiram uma nova persona para 0S
candidatos, distante do tradicional ar sisudo de um politico, bem como a modulacdo da
distribuicdo de informagdes, enquanto o0s estrategistas de marketing direcionavam suas
estratégias com base em dados, curtidas e outras métricas.

As campanhas dos politicos passaram a jogar o0 jogo das plataformas e a disseminar seus
videos, fotos, links e outros contetdos audiovisuais em diversas redes sociais. Diante dessa
observacgdo, Martino e Marques (2022) explicam:

No ambiente das midias digitais, a comunicacao politica ganha outras formas
de circulacdo — por exemplo, em plataformas de redes ou aplicativos, com
politicos dialogando diretamente com seus publicos e encontrando, nos
individuos conectados, pessoas dispostas a propagar gratuitamente sua
mensagem. (MARTINO; MARQUES, 2022, p.52).

Nesse contexto, esta pesquisa projetou um olhar analitico sobre as possibilidades de se
fazer jornalismo no TikTok e também o uso da plataforma pelos grandes veiculos de midia. A
questdo, até entdo, era responder se o jornalismo, naquele ambiente, com aquela configuragéo
e caracteristicas, se tornaria possivel.

N&o se objetivou analisar os dois casos citados acima e suas implicacdes, ja que existem
diversos estudos especificos sobre este assunto, a proposta é partir dos acontecimentos politicos
recentes, pois neles encontramos uma oportunidade Unica de registrar a campanha dos
presidenciaveis brasileiros em 2022 e o resultado do pleito, em um cenério politico
extremamente polarizado e com a presenca de uma nova plataforma que ganhou destaque e

relevancia entre as redes ja consideradas tradicionais.
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Com o tema "Tiktokizacdo da politica: a plataforma como palanque nas elei¢es
presidenciais de 2022", esta pesquisa observa como o TikTok foi usado pelos candidatos a
presidéncia do Brasil que chegaram ao segundo turno para a conquista de views e da opinido
publica.

A autora pdde acompanhar de maneira empirica os desdobramentos citados ao longo da
pesquisa diante de sua atuacdo como coordenadora de plataformas no portal Terra,
acompanhando os desdobramentos das campanhas e o impacto em seu trabalho de mercado,
tendo a possibilidade de participar presencialmente e cobrir jornalisticamente um debate do

primeiro turno entre os presidencidveis (TERRA...,2022).

Figura 1 — Bastidores do estidio do SBT em S&o Paulo durante a saida dos candidatos ap0s a realizagdo de
debate do primeiro turno entre os presidenciaveis

-

Fonte: Autora

No universo sempre liguido (BAUMAN, 2001) das redes sociais, com aplicativos
surgindo de tempos em tempos prometendo visibilidade, likes, engajamento e fama instantanea,
0 TikTok trouxe, em 2020, um novo patamar sobre inovacdo, recomendacédo de contetdo e
crescimento da base de usuarios. Naquele ano, quando conseguiu a faganha de se tornar o
aplicativo mais baixado (TIKTOK...,2021) desbancando a hegemonia do Facebook (CHAN,
2021), o TikTok abriu espaco, até entdo inédito, para analises no campo comunicacional e na
sociedade plataformizada (VAN DIJCK, 2018) e midiatizada (COULDRY; HEPP, 2017).
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Inserido no contexto pandémico, o aplicativo retrata o espirito do tempo de uma
comunidade global isolada, porém altamente conectada, buscando diversdo, distracdo e
conexdo. Com puablico majoritariamente  jovem (VOGELS; GELLES-WATNICK;
MASSARAT, 2022) categorizado como geracao Z, que compreende 0s nascidos entre 0s anos
de 1995 e 2010, o TikTok mexeu com o mundo dos aplicativos e desafiou o status quo das Big
Five: Google, Facebook (atualmente, Meta), Apple, Amazon e Microsoft.

Criado pela chinesa ByteDance, cujo mote, em traducéo livre é "Inspirar criatividade,
enriquecer a vida"! (CHAME..., 2022), o aplicativo fez a concorréncia dangar e mexer em seus
formatos e algoritmos. Incomodado com a chegada do rival, o Facebook movimentou seus
programadores e criou?, em julho de 2021, dentro do Instagram, o formato Reels, com a mesma
I6gica e funcionalidade do TikTok.

As caracteristicas que o Instagram trouxe como criacdo e inovacdo de recomendacéo
sdo as bases do TikTok que o levaram para a lista de tecnologias inovadoras de 2021, da MIT
Technology Review (OHLHEISER, 2021).

Muito além destas particularidades e formatos, o TikTok tem camadas invisiveis para
boa parte de seu publico consumidor, como a midiatizacdo profunda (HEPP, 2020),
plataformizacdo (VAN DICK, 2008) e mediagbes (BARBERO, 1987), teorias estas
aprofundadas nos capitulos seguintes desta pesquisa.

Para entender e buscar a existéncia entre o Tiktok e a influéncia politica, a pesquisa
busca respaldo tedrico em Karhawi (2020) quando explica: "fazer parte do discurso midiatico,
evidenciando a importancia do regime de visibilidade contemporaneo que enaltece o ordinario
e exige a construcdo de um capital midiatico", e continua com a explicacdo sobre o0 universo
das blogueiras que pode ser um guia para entendimento da transformacéo da figura do politico
tradicional em uma figura midiatizada: "e a blogueira como celebridade depende, em partes, da
midia tradicional como propulsora de sua visibilidade".

O caminho percorrido para esta analise consiste nas bases que alicercam e caracterizam
o TikTok no periodo especifico da campanha e que, como citado anteriormente, trouxeram o
protagonista para a plataforma frente as redes sociais ja existentes. Aproveitamos um
ensinamento do livro Métodos de Pesquisa em Comunicagdo, de Luis Mauro S& Martino

(2018), para justificar a escolha:

1 No original: "Inspire creativity, enrich life".
2 Video curto, grande palco.


https://www.technologyreview.com/author/abby-ohlheiser/

14

Na pesquisa em Comunicac¢do, a observacao é o acompanhamento sistematico
da interac3o entre pessoas. E utilizada para conseguir, em primeira méo, dados
de situacdes reais. Na observacdo, o pesquisador pode ver, ouvir e, em alguns
casos, até mesmo participar de uma situacdo, tendo uma experiéncia direta
gue nenhum outro método proporciona. (MARTINO, 2018, p.135).

Esta pesquisa analisa qual foi o papel do aplicativo TikTok como plataforma de
influéncia nas eleicOes presidenciais de 2022, bem como o uso das affordances® pelas equipes
de campanha dos entdo candidatos Jair Bolsonaro e Luis Indcio Lula da Silva durante o segundo
turno do pleito. Como as agendas, promessas de campanha, propostas e contra-ataques ao
adversario foram abordadas na plataforma? Cada equipe conseguiu entender a ldgica do
aplicativo e jogar seu jogo, usando suas principais caracteristicas para conquistar seguidores?
A mensagem de cada lado politico foi adaptada para o formato consagrado entéo pela geracdo
Z ou foi a técnica usada a replicacao de conteudos?

O primeiro capitulo deste trabalho traz a criacdo e ascensdao do TikTok, como
entendimento para sua importancia na eleigdo presidencial observada nos capitulos seguintes.
Principalmente, por estar inserido no contexto pandémico, o aplicativo retrata o espirito do
tempo de uma comunidade global isolada, porém altamente conectada, buscando diverséo,
distracdo e conexao. Como apoio teorico, trazemos 0 mapa das mediacdes de Jesus Martin-
Barbero, o0 autor € presenca constante ao longo do texto, principalmente quando estudamos as
affordances e a  tecnicidade da  plataforma no  capitulo  derradeiro.

O segundo capitulo desenvolve-se a luz da teoria de Pierre Bourdieu para explicar o
capital simbolico conquistado e oferecido pelo TikTok na comunicacéo e nas elei¢des, autores
como Carolina Frazon Terra e Luis Mauro S& Martino trazem o olhar necessario sobre 0s
ensinamentos de Bourdieu em versdes atualizadas para o contexto midiatizado atual.

Em linhas gerais, essa distin¢éo se funda em uma ideia relativamente simples:
se o capital financeiro, o ‘dinheiro’ em termos comuns, permite a aquisicdo de
uma espécie tangivel e material de bens (produtos, objetos, servicos), o capital
simbdlico torna possivel a obtencdo de bens igualmente simbdlicos (prestigio,
distingdo, reconhecimento, posic6es) nos jogos de estratégia caracteristicos do
mundo social. (TERRA; MARTINO, 2023).

O terceiro capitulo mergulha na midiatizacdo para entender a articulacdo entre o
ambiente das midias e as préaticas sociais. Nesta conversa, temos 0s ensinamentos de Stig
Hjarvard (2013), Eneus Trindade (2014), Liraucio Girardi Jr. (2017, 2018, 2021) e, para 0

3 “Por affordances de uma midia, compreendemos as possibilidades de comunicacio e interacdo que esta midia
proporciona a um usuario potencial. O usuario pode fazer ou ndo uso dessas affordances, e pode terminar tirando
vantagem de algumas affordances que ndo foram antecipadas pelos desenvolvedores da midia”. (HJARVARD,
2015, p.58 apud GIRARDI JR., 2018).



15

entendimento da mediatizagdo da politica e sua forte aproxima¢do com o mundo do
entretenimento, voltamos a dialogar com Martino e com a autora Angela Cristina Salgueiro Marques

(2022), que trazem pensamentos do possivel papel do TikTok no contexto deste estudo:

Na hora de falar com o puablico, a alternativa mais simples é se adequar a
I6gica da midia. Isso pode ser visto, por exemplo, no esforco de partidos e
governos para se comunicarem com 0 publico em uma linguagem que seja
conhecida — as referéncias que vém da midia. (MARTINO; MARQUES,
2022, p. 54).

Sob a influéncia desta fala e delimitando os caminhos possiveis desta pesquisa, no
quarto e ultimo capitulo nos debrucamos sobre o conceito de influéncia, com os estudos de
Issaaf Karhawi. O principal objetivo deste capitulo é entender como e se o TikTok foi uma
plataforma de influéncia nas eleicbes de 2022. Na tentativa de obter essas respostas,
observamos se suas principais caracteristicas, aquelas que diferem a rede social das demais,
foram usadas pelas respectivas campanhas; e se, mesmo que de maneira incipiente e abrindo
terreno para novas pesquisas, podemos entender os politicos como possiveis influenciadores.

Para o entendimento destas caracteristicas, voltamos a nos apoiar nos estudos de Jesus
Martin-Barbero, desta vez sobre o que o autor chama de tecnicidade, abordada em artigo do
pesquisador Liraucio Girardi Jr.

Posteriormente, sob a influéncia dos debates sobre as chamadas novas midias,
0 autor passa a se concentrar cada vez mais no que chama de tecnicidades.
Esse movimento, no entanto, procura manter certa coeréncia com o0 seu mapa
original de analise das mediacGes, sem nunca se concentrar na propria
materialidade da comunicagdo. (GIRARDI JR., 2018).

Para atingir os objetivos da pesquisa, 0s métodos utilizados foram reviséo bibliogréfica
sobre midiatizacdo, plataformizacdo e influéncia, a partir dos trabalhos de Stig Hjavard, José
Van Djick e Issaaf Karhawi. No Google Académico foram realizadas pesquisas com a palavra-
chave TikTok. Com o objetivo de analisar o uso das caracteristicas do TikTok pelas campanhas,
foram considerados o corpus postado nos perfis oficiais dos candidatos Luis Inacio Lula da
Silva e Jair Bolsonaro no dia 29 de outubro de 2022, Gltimo dia de propaganda eleitoral e
vespera do segundo turno das elei¢bes, conforme site do TRE (BRASIL, 2022). E no site da
TSE encontramos as seguintes informacdes:

A propaganda eleitoral termina as 22h do proximo sabado (29). Até a véspera
do segundo turno, a legislag&o eleitoral também permite a veiculago gratuita
de conteudo na internet e a realizagéo de atos de campanha como distribuigdo
de santinhos, adesivos e outros materiais impressos e a realiza¢do de passeatas
e carreatas com o uso de carros de som. (BRASIL, 2022).
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A intencdo foi observar como o Ultimo dia possivel de comunicagdo com os eleitores e
de visibilidade e influéncia dos candidatos, foi utilizado pelas campanhas no TikTok. Para isto,
recorremos ao livro Métodos de Pesquisa em Comunicacdo: projetos, ideias e praticas
(MARTINO, 2018), para a definicdo de observacédo: “Na observacao, o objetivo é compreender
uma situacdo a partir da proximidade com o que estd acontecendo. Para isso, a preparacdo
tedrica € o melhor caminho — para saber o que ver e desconfiar de seu préprio olhar”.
(MARTINO, 2018).

Novamente, a pretensdo ndo é analisar o conteido e mensagem das postagens, mas sim
0S recursos técnicos-audiovisuais disponiveis na plataforma, para analise do contetdo

publicado no TikTok. Assim, dentro dos critérios descritos, foram selecionados os seguintes

conteldos:
Quadro 1 - Postagens no perfil de Jair Bolsonaro em 29/10/2022*
TEMA LINK VIEWS CURTIDAS
Parddia da musica do grupo https://vm.tiktok.com/Z | 1,6 milhdes | 163,1 mil
Dire Straits MY2UP9UP/
Trecho chamando Lula de https://vm.tiktok.com/Z | 3,8 milhdes | 363,3 mil
mentiroso no debate da TV MY 2UfjAp/
Globo
Trecho de Lula sem tempo no https://vm.tiktok.com/Z | 3,4 milhdes | 295,4 mil
debate da Band MY2UPW3W/
Bolsonaro fala sobre Brasil ser | https://vm.tiktok.com/Z | 2,7 milhdes | 221,1 mil
referéncia em vacina de covid MY2UYVNS8/
Motociata em Belo Horizonte https://vm.tiktok.com/Z | 4,2 milhdes | 197, 2 mil
MY2UfYd2/
Fonte: Autora
Quadro 2 - Postagens no perfil de Lula em 29/10/2022°
TEMA LINK VIEWS CURTIDAS
1 Supermercado Bolsocaro | https://vm.tiktok.com/Z | 399,3 mil 28,5 mil
MY2AcU1G/
2 Empreendedores com https://vm.tiktok.com/Z | 282,4 mil 15,7 mil
Lula MY 2ApbYG/
3 Paz https://vm.tiktok.com/Z | 2,4 milhdes 296 mil
MY 2Abth5/

4 Dados publicos do TikTok compilados em 5 de fevereiro de 2023.
5> Dados publicos do TikTok compilados em 5 de fevereiro de 2023.



https://vm.tiktok.com/ZMY2UP9UP/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UP9UP/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfjAp/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfjAp/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UPW3W/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UPW3W/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UYVN8/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UYVN8/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfYd2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfYd2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AcU1G/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AcU1G/
https://vm.tiktok.com/ZMY2ApbYG/
https://vm.tiktok.com/ZMY2ApbYG/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Abth5/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Abth5/
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da Esperanca

MY2Aw3VU/

4 Mei https://vm.tiktok.com/Z | 692,7 mil 43 mil
MY2AcAo2/

5 Té chegando a hora https://vm.tiktok.com/Z | 647,7 mil 28 mil
MY 2AwcGu/

6 Sao Paulo - Caminhada https://vm.tiktok.com/Z | 954,9 mil 59,3 mil

Fonte: Autora

Em 30 de outubro de 2022, aos 77 anos, Luis Inacio Lula da Silva foi reeleito,
novamente, presidente da Republica do Brasil, segundo site do TRE (BRASIL, 2022). Ele

venceu Jair Bolsonaro, que tentava a reeleicdo:

As 19h56 deste domingo (30), com 98,91% das urnas apuradas, Lula foi
considerado eleito ap6s receber 59.563.912 votos (50,83% dos votos validos),
contra 57.675.427 votos (49,17% dos votos validos) de Bolsonaro. O nimero
de votos validos, até aquele horario, foi de 117.305.567. Foram registrados
1.751.415 votos brancos (1,43%) e 3.889.466 votos nulos (3,16%). A
abstencdo chegou a 20,90%. (BRASIL, 2022).

A primeira postagem de Lula eleito foi feita poucas horas apds o resultado. E registrada

nesta introducdo apenas para fins de contexto, sem fazer parte do recorte material de analise.

Com o titulo de Democracia, 0 video retne dois momentos do presidente em campanha, 0

primeiro com a bandeira do Brasil, e 0 segundo em meio ao povo, ambos os trechos utilizam o

recurso slow motion, popular na plataforma, quando as imagens tém sua velocidade diminuida.

Acompanha trilha sonora, no caso, o Hino Nacional Brasileiro. O video possuia 4,7 milhGes de

visualizagbes no momento da pesquisa.


https://vm.tiktok.com/ZMY2AcAo2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AcAo2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AwcGu/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AwcGu/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Aw3VU/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Aw3VU/

Figura 2 - Reproducdo de video postado no perfil de Lula apés o resultado do pleito

w

Democracia © Y%

Obrigado
Ver tradu

¥ Hin

Fonte: TikTok
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CAPITULO I -
A CONSTRUCAO E ASCENSAO DO TIKTOK

Nada no sucesso do TikTok pode ser considerado acaso ou golpe de sorte. O livro
TikTok boom: um aplicativo viciante e a corrida chinesa pelo dominio das redes sociais, de
Chris Stokel-Walker (2022), traz o relato do minucioso trabalho da gigante de tecnologia
chinesa ByteDance na construgdo, em 2016, do que buscavam como aplicativo perfeito para
videos curtos.

A equipe responsavel recebeu o pedido de que o produto deveria ser diferente dos
outros. Durante meses, o time baixou e analisou cem aplicativos de videos de curta duracéo,
criados em diferentes partes do mundo, para testd-los. Ainda segundo a publicacdo, os
desenvolvedores ndo ficaram impressionados com nada do que viram. Achavam que podiam
fazer melhor. A ByteDance acreditava, pela forma como as pessoas interagiam com seus
smartphones, que a musica era a chave. Tanto que a logomarca do TikTok simboliza a
"sensacdo de zumbido nos ouvidos depois de um show e nas manchas nos olhos causadas pelo

estupendo show de luzes encerrando o espetaculo”.
Figura 3 - Logomarca do TikTok em 2023

Fonte: Reproducdo site oficial TikTok em 04 de fevereiro de 2023

Enquanto isso, Alex Zhu, em parceria com o colega Louis Young, criava um aplicativo
de dublagem chamado Musical.ly, que permitia que pessoas gravassem trechos de quinze
segundos dublando musicas pop. Entre suas caracteristicas principais, o0 uso completo da tela
dos celulares e a alta definicdo sdo destacadas pelos desenvolvedores da ByteDance como
pontos cruciais, detalhes que ja estavam no ambiente pensado no app de Zhu. Além disso, o

design participativo foi parte determinante do crescimento inicial do Musical.ly. Baitello Jr.
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(2007) traz a reflexdo que um ambiente comunicacional "ndo é apenas um pano de fundo para
uma troca de informagdes, mas uma atmosfera gerada pela disponibilidade dos seres (pessoas
ou coisas), por sua intencionalidade de estabelecer vinculos" (BAITELLO JR., 2007 apud
JESUS, 2019).

Para o uso pensado pelas equipes tanto da ByteDance quanto do Musical.ly, é possivel
a referéncia tedrica a Orozco Gomes (2006), sobre o tempo de aprendizagem e o letramento dos
usuarios.

A ByteDance queria tornar o processo de filmagem o mais facil possivel,
imaginando que exigir qualquer esforco adicional desanimaria as pessoas. A
empresa nao deixou nada ao acaso e chegou até a pensar na melhor maneira
de garantir que os videos viralizassem e no desenvolvimento de desafios por
meio de hashtags, o que popularizou a pratica. (STOKEL-WALKER, 2022,
p.65).

Quando o Musical.ly atingiu 1 milhdo de usuarios mensais ativos mesmo sem gastar
com publicidade, a marca TikTok, que j& existia, mas com menos sucesso, Comprou o0 app
concorrente por 800 milhdes de dblares, em 2017, aumentando o alcance do TikTok a niveis
inéditos e transformando as praticas culturais na contemporaneidade.

Em relatorio recente, o Sensor Tower aponta que o TikTok desbancou todas as outras
redes sociais e tem a maior média de minutos gastos no aplicativo no primeiro trimestre de
2022, “séo cerca de 95 minutos por dia, enquanto o YouTube, maior referéncia de plataforma

de videos até entdo, ficou em segundo com 74 minutos” (CHAN, 2021).
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Figura 4 - Tempo gasto em cada aplicativo segundo pesquisa da Sensor Tower

Average Daily Minutes Spent In-App During Q2 2022

TikTok 95
YouTube 74
Instagram 51
Facebook 49
Twitter 29
Snapchat 21
0 20 40 60 80 100
Based on global usage of each app's Android version. Source: Sensor Tower Consumer Intelligence

@ SensorTower Data That Drives App Growth sensortower.com

Fonte: Sensor Tower (2022)

Como define Stokel-Walker em seu livro, o TikTok se infiltrou na cultura de muitas e
Obvias maneiras. Destacamos aqui a relacdo entre o TikTok e o consumo de musica. Um
exemplo recente que mostra a influéncia do aplicativo estd no depoimento da cantora pop
Halsey: mesmo com mais de 165 milhdes de albuns vendidos, ela revelou gque sua gravadora
ndo liberou o lancamento de uma nova mdsica até que eles pudessem criar um momento viral
no TikTok, ressaltando a dependéncia atual da musica a plataforma (HERRMAN, 2022).

O mercado musical brasileiro também registra a influéncia do aplicativo. Sob o viés da
midiatizacdo (COULDRY; HEPP, 2013) — estudada com a intersec¢do do campo politico no
terceiro capitulo — da masica, um dos hits, que no passado seria langado em uma emissora de
radio e, possivelmente, repetido a exaustao em programas de televisdo, dependente de uma nova
tecnicidade e tipo de consumo, viralizou no TikTok e levou o funkeiro Niack a alcangar 25
milhdes de reproducgdes na plataforma Spotify (IBARRA, 2020). Para inserir 0 pensamento
sobre mediatizacdo, que é amplamente estudado em um dos capitulos da pesquisa, trazemos a
explicacdo do conceito feita por Martino (2015).

O conceito de midiatizagdo tem o mérito de explicar as transformagdes no
modo de viver contemporaneo ultrapassando qualquer dualidade entre ‘midia’
e ‘sociedade’ em favor de uma articulacdo complexa e contraditéria entre
esses elementos, pensando que o fendmeno estd presente o tempo todo, em
todos os lugares — inclusive no celular que, provavelmente, esteve proximo
durante a leitura deste texto. (MARTINO, 2015, p. 242).


https://www.nytimes.com/by/john-herrman
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Com a midia ocupando lugar central no dia a dia, a sociedade se torna dependente de
sua ldgica, com suas préticas cotidianas relacionadas as possibilidades abertas por este meio,
como descobrir novas musicas e artistas, por exemplo. E o TikTok abre caminho para consumar
musicas em dispositivos culturais como o smartphone.

Consumir a masica do momento, em videos curto, dublados e "costurados™ (no TikTok,
a possibilidade de unir videos para um remix com o criador original é chamada de stitch): "ha
poucos objetos culturais tdo intensos como a mausica para se pensar a midiatizacdo"
(FERREIRA et al., 2022).

1.1 Recomendacao afiada

O grande sucesso por tras do TikTok pode ser atribuido ao seu algoritmo de recomendagéo
altamente refinado (OHLHEISER, 2021). Para o entendimento da algoritmiza¢do do mundo e de seu
poder transformador na comunicacdo contemporanea, recorremos a Trindade et al. (2016).

Os algoritmos, nas suas finalidades sociais de interagao, tomam uma dimenséo
social de dominancia e semantica ou de web semantica, pois quem estrutura o
algoritmo estruturard os tipos e graus e condi¢des de interagcdo com seus
significados atrelados em rede, como também seus filtros, as possibilidades
de acBes dos usuérios, atingindo um espectro amplo da vida social midiatizada
pelos dispositivos digitais, incluindo-se ai 0s consumos midiaticos e 0s
consumos midiatizados (TRINDADE et al., 2016).

Em plataformas como o YouTube ou até mesmo o Instagram, famosos ja tinham uma
vantagem na estreia, com contas verificadas e influéncia trazida de outros ambientes
(KARHAWI, 2020). Enquanto no TikTok esse beneficio foi deixado de lado, quando pessoas
até entdo anénimas e com poucos seguidores disputaram e ganharam os holofotes, ou melhor,
um destaque na For You Page, &rea nobre para recomendacdo e conteudo no aplicativo e
totalmente regida pelo poderoso algoritmo.

Mas, se 0 TikTok e a ByteDance ndo abrem para o publico a estrutura de tomada de
decisdo de seu algoritmo, teorias que circundam este universo nos trazem um melhor
entendimento da maquina por tras do app. No caminho do sucesso do aplicativo, € preciso virar
o0 olhar para algumas estruturas que sustentam e permitem essa atuagédo. Como explica Anne
Helmond, no capitulo A Plataformizacéo da Web, do livro Métodos Digitais Teoria-Pratica-
Critica (2019), de Janna Joceli Omena, no exame das plataformas, como o modelo dominante
de infraestrutura e economia da web, é necessario levar em conta um aspecto da "especificidade
do meio" (medium-specificity) e sua programabilidade.

O algoritmo do TikTok, como relata Stokel-Walker, usa o chamado "grafico de

conteudo”, que considera o que foi assistido no lugar de um "grafico social”, que leva em conta


https://www.technologyreview.com/author/abby-ohlheiser/
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os perfis, 0 que permite um sucesso de um video publicado por um perfil considerado pequeno
ou desconhecido.

Os algoritmos de recomendacdo mapeiam nossas preferéncias em relacdo a
outros usuarios, trazendo ao nosso encontro sugestfes de fragmentos novos
ou esquecidos da cultura. Eles gerenciam as nossas interacfes em sites de
redes sociais, destacando as novidades de um amigo enquanto excluem as
novidades de outro (GILLESPIE, 2018).

A maneira como 0s usuarios engajam € "lida™ pelos algoritmos, que ditam o futuro da
distribuicdo de determinado video no TikTok. Ainda na publicacéo de Stokel-Walker, algumas
métricas de engajamento sdo citadas, como as listadas abaixo:

1. Videos assistidos por inteiro e/ou varias vezes recebem maior peso para serem
recomendados.

2. Se o video foi compartilhado pela interface do aplicativo, ele tem mais chances
de ser recomendado para toda comunidade de TikTokers.

3. O processo de avaliacdo de um video acontece nas visualizagfes repetidas,
curtidas, compartilhamentos, e essa avaliacdo € repetida em um grupo maior de
usuarios, até o video se tornar cada vez mais viral.

4. Os primeiros trés segundos sdo decisivos para que 0 usuario assista ao video
inteiro, e s6 assim o conteddo sera sugerido para mais pessoas.

Caracteristicas chanceladas por uma sociedade altamente midiatizada e dependente da
I6gica da midia. Como aponta Gillespie, "as novas configuracdes comunicativas passam a ser
mediadas por uma ldgica algoritmica”. Essa configuragdo comunicativa segue presente na
relacdo das pessoas com a midia, ou com seus aparelhos celulares, ou a midiatizacdo, como

propde Stig Hjarvard (2013).

1.2 Entendendo mediacao

Num segundo passo, porém importante na analise tedrica do TikTok, sua influéncia no
mundo digital, nas negociacdes comerciais e nos processos culturais, € necessario apoiar-se na
Teoria das Mediagcbes (MARTIN-BARBERO, 1997), que tem como pensamento que a
"comunicacdo néo é troca de informacgdes, mas uma continua articulacdo entre os significados
propostos pelas mensagens da midia e sua incorporagdo no cotidiano dos individuos"
(MARTINO, 2015, p. 237).

As mediagoes sdo esse ‘lugar’ de onde é possivel compreender a interagdo
entre 0 espaco da producdo e o da recep¢do: o que [a midia] produz ndo
responde unicamente a requerimentos do sistema industrial e a estratagemas
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comerciais, mas também a exigéncias que vém da trama cultural e dos modos
de ver. (MARTIN-BARBERO apud LOPES, 2018).

Com o apoio do segundo mapa proposto por Martin-Barbero (1998), a analise de
fendmenos sociais relacionados a comunicacdo e cultura é possivel com a articulagdo entre

produtores, mensagens, midia, receptores e cultura.

Figura 5 - Segundo Mapa Metodologico das MediagGes
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Fonte: Lopes (2018)

Com a teoria proposta pelo socidlogo espanhol, é possivel "entender a comunicacdo, a
cultura e a politica a partir de media¢des como institucionalidade, socialidade, ritualidade e
tecnicidade” (GIRARDI JR., 2018). Com o suporte tedrico de Martin-Barbero, ao analisar o
surgimento do folhetim, e no exercicio de fazer uma equiparacdo do estudo para o TikTok,
tenta-se observar alteragcdes culturais causadas pela atuacdo da midia.

A acdo de criar videos curtos por diversdao em pouco tempo foi transformada em uma
nova ldgica de producdo, com a narrativa pensada pelos usuarios para conteddos que "surfem™
nas trends do aplicativo, o que resulta em likes e views, moedas simbdlicas da plataforma. Este
ambiente comunicacional (BAITELLO JR., 2015) oferece mediacdes especificas, dependentes
da distribuicéo do algoritmo.

Se no pensamento livro-folhetim, o segundo ndo assume a materialidade e
institucionalidade do primeiro, a mesma comparagdo pode ser feita entre outras opgOes de
consumo de videos e o TikTok, quando o aplicativo tem sua existéncia atrelada a outro tipo de
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temporalidade, ritualidade e consumo. O livro TikTok boom indica a materialidade do

aplicativo: "E muito facil usar o TikTok, basta pegar um celular e apertar o bot&o de gravar",

destruindo a linha entre espectador e criador.
A duragéo dos videos do TikTok também acerta na mosca: é improvavel que
0s espectadores se entediem depressa. Pelo contrario, a maioria vai continuar
consumindo mais e mais contetdo estranho que foi preparado pelos criadores
para chamar a atencdo logo de cara e oferecer aos espectadores um novo toque
especial, e uma onda de dopamina que vai leva-los para o video seguinte.
(STOKEL-WALKER, 2022, p. 89).

Do passatempo a monetizacao, patrocinio de marcas e uma conexdo com o numero de
visualizacBes em cada publicacdo, estabelecendo-se assim uma possivel relacdo assalariada
com o processo criativo na ordem capitalista moderna (GIRARDI JR., 2018). A busca por
novos seguidores e as disputas dentro do app — por curtidas, comentarios, views e
principalmente pelo reconhecimento da importancia do contetddo pelo algoritmo — reforcam o
conceito de capital social: “Em meio aos trés, ha o capital simbolico, capaz de legitimar a posse
de cada tipo de capital como um recurso” (BOURDIEU, 1982, p.58).

Dependentes da recomendacdo do algoritmo para manter a relevancia na plataforma, os
creators, como sao conhecidos, passam a criar sob pressdo e em pressa constante de aderir as
trends quentes, em tempo de serem distribuidos enquanto o assunto segue relevante.

A estrutura aberta permite a sua atualizacdo, uma negociacdo constante, um

jogo de sedugdo a partir de certas regras que envolvem um equilibrio criativo
entre surpresas e repeticdes. Ndo é mais, propriamente, sobre o autor dos
folhetins que recai a legitimidade institucional da criacéo. Ela € transferida ao
género, torna-se uma espécie de narrativa estandardizada de género.
(GIRARDI JR., 2018).

Com mais de 148 milhdes de seguidores, Khabane Lame® se tornou, em 2022, o tiktoker
mais seguido no mundo. Ele conquistou fama no aplicativo mesmo sem dizer uma palavra,
comunicando-se apenas por gestos, quando apontava o 6bvio em videos de dicas e DIY,
simplificando diversas situac¢oes do dia a dia (SATO, 2022). A brincadeira comegou quando ele
perdeu 0 emprego no inicio da pandemia, voltou a viver com os pais e criou o perfil no TikTok.

Assim como no exemplo do folhetim, os personagens do TikTok séo pessoas como nos.

6 Pagina oficial de Khabane Lame no Tiktok. Disponivel em: https://www.tiktok.com/@khaby.lame.


https://www.tiktok.com/@khaby.lame
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Figura 6 - Khaby Lame (a esquerda), com o gesto que lhe deu fama

Fonte: Reproducéo do perfil @khabylame no TikTok em 04 de fevereiro de 2023

Depois do sucesso na plataforma, em 2021, a 99Taxi contratou o tiktoker como garoto-
propaganda, enxergando o valor que a imagem Khaby associava a uma narrativa fécil e
descomplicada, similar a mensagem que a empresa desejava passar, com solucdes para
simplificar a vida de seus clientes.

Tanto Khaby Lame quanto os outros personagens citados sdo detentores de um valor
especifico que comecou e so existe, nesta configuracdo, na logica do TikTok. Os seguidores, as
curtidas, os nimeros de visualizacdes sdo capitais simbdlicos que garantem reconhecimento
dentro daquele espaco social. Para entender melhor este conceito, recorremos a teoria de Pierre

Bourdieu no proximo capitulo.
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CAPITULO Il —
O CAPITAL SIMBOLICO DO TIKTOK NA COMUNICACAO
CONTEMPORANEA

Quando conseguiu a faganha de se tornar o aplicativo mais baixado em 2020, o TikTok
abriu espaco sem precedentes para observacGes tanto no campo comunicacional quanto na
sociedade plataformizada (VAN DIJCK, 2018). Primeiro, por ter seu sucesso colocado na linha
temporal de um mundo pandémico, em isolamento social, porém altamente conectado e
dependente dos ambientes digitais comunicacionais. Depois, por desafiar o status quo do
Google, Facebook, Apple, Amazon e Microsoft, as plataformas até entdo dominantes: o TikTok
foi o primeiro aplicativo ndo pertencente ao Facebook a chegar entre as cinco primeiras
posices do ranking de downloads nas lojas de aplicativos para celulares. Sobre
plataformizacéo, Elizabeth Saad (2020), escreve:

As plataformas sociais digitais devem ser entendidas para além da visdo
cibernética a elas atribuida — um dispositivo agregador de funcionalidades
para as atividades em rede nas ambiéncias digitais. As plataformas sociais
digitais sdo efetivamente um construto atuante e interveniente nas estruturas
sociais contemporaneas. (SAAD, 2020).

Outras caracteristicas destacadas por Saad estdo relacionadas a dimenséo e abrangéncia
das Big Five, elencadas no paragrafo anterior, cujas "dimensdes e oferta de funcionalidades tém
alcance global, intervindo nas relacGes entre individuos, grupos, empresas, instituicdes e
governos".

Em julho de 2021, o aplicativo alcangou o significativo numero de 3 bilhdes de
downloads em todo 0 mundo (CHAN, 2021). Ainda em 2021, o TikTok ultrapassou o tempo
de consumo de videos no YouTube nos Estados Unidos e Reino Unido, expandido sua
importancia geopolitica (TIKTOK, 2021).

Incomodado com a chegada do rival, o Facebook movimentou seus programadores e
criou, em julho de 2021, dentro do Instagram, o formato Reels, com a mesma ldgica e
funcionalidade do TikTok (CHAME..., 2022). Se o confronto direto com as Big Techs trouxe
valor simbdlico ao TikTok, a ByteDance, empresa de tecnologia chinesa dona do TikTok, viu
seu valor de mercado se aproximar dos 400 bilhdes de délares, como publicado no South China
Morning Post (XIN; FENG, 2021). Essa movimentacdo constante de caracteristicas esta na

analise de Saad sobre a plataformizacao.
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Também ndo podemos nos esquecer do carater técnico que sustenta as
plataformas sociais digitais: inovacdes e aplicacBes das tecnologias de
informacéo cada vez mais autdbnomas e inteligentes. (...) Tem-se, portanto, um
processo intrincado onde o desenvolvimento das inovagdes, a governanca das
mesmas e a criagcdo-oferta dos mais diferentes dispositivos de acesso e uso das
plataformas, cada vez mais imbuidas de novidades, ocorre quase que
totalmente na esfera privada, impactando diretamente o consumo individual e
as relagdes corporativas de producédo. (SAAD, 2020).

Apesar do formato semelhante ao de outras plataformas, com videos curtos, contetdo
efémero e consumo vertical, o TikTok trouxe inovacdes na possibilidade de criagdo de
conteudo, com opcBes de dueto, dublagens, desafios de hashtags, lancamento de tendéncias,
filtros e outros complementos que privilegiam o perfil de consumo audiovisual atual. VVoltamos
a estas caracteristicas nos proximos capitulos, quando elas serdo fundamentais para o
entendimento da influéncia dos presidenciaveis, objeto deste estudo.

Outra inovacdo foi observada na modulacdo da curadoria do conteddo: com area
especial para novas descobertas, conhecida no aplicativo como For You Page, qualquer pessoa
produzindo conteddo na plataforma pode conseguir destaque e ter seu contetdo viralizado,
desde que o algoritmo registrasse o rapido interesse e engajamento em cima da publicacdo
(SALLES, 2021).

Até entdo, no universo dos aplicativos sociais, era necessario algum tipo de influéncia
ja existente, como uma moeda prépria que movimenta o mercado da rede, como o selo de perfil
verificado ou nimero de seguidores, para que o destaque fosse conseguido.

A geracdo Z, que compreende os nascidos entre os anos de 1995 e 2010, adotou o
TikTok e deu a forca necessaria na corrida contra as outras empresas de tecnologia ja
estabelecidas. O protagonismo da nova plataforma trouxe também a necessidade de se “existir”
nela, de ter relevancia no novo espaco, da disputa pela atencdo do algoritmo e na interacdo do
publico que a consome.

Empresas de comunicagédo, celebridades, marcas de mercado e, principalmente, no
contexto dessa pesquisa, os politicos, tiveram de reavaliar suas estratégias de presenca nas redes
sociais e entender como encaixar seu discurso na logica de funcionamento do TikTok por dois
motivos: ser relevante em todos os aspectos do ambiente digital e, principalmente, ser relevante
para a nova geracao que trouxe o protagonismo ao TikTok, uma geracdo que j& nasceu online
e mediada pelos algoritmos.

E necessario aqui a reproducdo das palavras de Germaine Greer — a quem Zygmunt
Bauman (2008) também recorreu —, para uma melhor sintese da necessidade da presenca na era

digital: “Na era da informacao, a invisibilidade ¢ equivalente a morte”.
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Figura 7 - NUmero de downloads do TikTok no Brasil em 2022

38.36

Fonte: Statista (2023)

Segundo o Statista, no Brasil, houve um pico de downloads em 2021. No segundo
semestre de 2022, foram realizados mais de 10 milhdes de downloads.

Figura 8 - Os aplicativos mais baixados de 2022 segundo matéria Forbes
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Diante de tantos downloads, da oferta de consumo de novos conteddos diarios
disponivel no app, como garantir visibilidade, reconhecimento, contetdo viralizavel e outras

métricas de sucesso na plataforma? A resposta é: ser recomendado pelo algoritmo.

2.1 Capital simbolico

No TikTok, a visibilidade ¢ fundamental. Quem ndo é visto na For you, ndo é
recomendado, ndo é influente, ndo é detentor do capital social necessario dentro da plataforma.
Para essa analise tedrica, Pierre Bourdieu é um caminho necessario e importante para o
entendimento desta troca entre a relevancia somada ao nimero de views, que garante a
recomendacéo pelo algoritmo, ou a conquista do "poder" na plataforma e na comunicacao.
Citamos aqui um trecho do artigo, Com quantos capitais se faz um CEO influenciador, dos
autores Carolina Frazon Terra e Luis Mauro Sa Martino (2023).

Ao lado das nocbes de ‘campo’ e ‘habitus’, centrais ao pensamento de
Bourdieu (1998a), e com as quais mantém um estreito dialogo, a concepcao
de ‘capital’ estd entre as principais contribuices de Bourdieu a uma
compreensao filigranada do mundo social. Originaria de uma leitura particular
de Marx, de um lado, e de suas pesquisas de campo, de outro, 0 conceito se
afirma como um dos pontos mais importantes da obra de Bourdieu no sentido
de promover uma reflexdo sobre alguns dos atributos menos visiveis, e
raramente explicitados, das relagdes sociais — 0 estabelecimento de formas de
disting&o social reconhecidas e reconheciveis apenas aos iniciados, capazes de
identificar o significado de determinadas ac¢des, atitudes ou comportamentos.
(TERRA; MARTINO, 2023).

J& no artigo, Pierre Bourdieu: mercados linguisticos e poder simbdlico, de Girardi Jr.
(2017), entendemos que a economia das trocas simbdlicas vai além da troca de signos na
comunicagdo, mas sim ao encontro de disposi¢des sociais (habitus) com mercados simbolicos.
A curtida e o compartilhamento sdo algumas das micro interacGes possiveis que atribuem ao
capital simbdlico em sua disputa por espaco e de posicdo na plataforma, ou seja, as
representagdes sociais.

Tentando tragar um paralelo entre o mundo off-line e 0 mundo digital, a observacéo das
campanhas eleitorais "tradicionais™ e dos videos dos politicos no TikTok, recorremos ao inicio
de "Espaco Social e Espagco Simbolico” (BOURDIEU, 1990), quando o autor inicia seu texto
com "se eu fosse japonés, acho que ndo gostaria da maior parte das coisas que 0s ndo japoneses
escrevem sobre 0 Japdo". O "olhar estrangeiro” na construcao de narrativas de um campo com

atores ndo nativos e que em muitos casos ndo dominam a tecnicidade da plataforma.
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Trata-se, portanto, em cada momento de cada sociedade, de um conjunto de
posicBes sociais, vinculado por uma relacdo de homologia a um conjunto de
atividades (a préatica de golfe ou do piano) ou de bens (uma segunda casa ou 0
quadro de um mestre), eles préprios relacionalmente definidos. (BOURDIEU,
2005, p. 19).

Ainda na publicagéo de Girardi Jr. (2017), o autor resgata as relacGes entre a posi¢éo

ocupada pelos agentes sociais no espaco social e a maneira que essas posic¢oes se traduzem em

estilo de vida. "As posicdes e os estilos de vida sdo marcas de distingdo em um jogo capaz de

construir, fortalecer, ressignificar ou recriar indices de proximidade ou distancia social entre 0s

agentes sociais". Terra e Martino auxiliam este estudo a entender os "capitais em jogo™" na

influéncia do e no TikTok, principalmente no olhar para a atuacdo dos presidenciaveis na

plataforma.

Em linhas gerais, essa distin¢éo se funda em uma ideia relativamente simples:
se o capital financeiro, o ‘dinheiro’ em termos comuns, permite a aquisi¢éo de
uma espécie tangivel e material de bens (produtos, objetos, servicos), o capital
simbdlico torna possivel a obtencédo de bens igualmente simbdlicos (prestigio,
disting&o, reconhecimento, posi¢Oes) nos jogos de estratégia caracteristicos do
mundo social. (TERRA; MARTINO, 2023).

Os autores acreditam, ainda, que o capital simbolico se distingue do que poderia

simplesmente ser chamado de "habilidades" ou "caracteristicas":

(...) por se tratar, em cada caso, de um aglomerado de elementos relativamente
diferentes, mas dispostos de maneira que sua composicdo permite ao seu
portador lidar com disposi¢des especificas — e validas — em um determinado
contexto. Em cada campo, o capital simbélico demonstra a proximidade ou a
distancia de um determinado agente em relacdo as posi¢cdes dominantes, bem
como suas capacidades de conquistar os prémios especificos reconhecidos por
todos os participantes. (TERRA; MARTINO, 2023).

Neste contexto, a midia é usada para agregar valor a imagem, a ganhar visibilidade e

reconhecimento que, muitas vezes, transborda da plataforma para o mundo off-line. Como

Thompson (2002) explica:

A atividade simbdlica é caracteristica fundamental da vida social, em
igualdade de condigdes com a atividade produtiva, a coordenacdo dos
individuos e a atividade coerciva. Os individuos se ocupam constantemente
com as atividades de expressao de si mesmos em formas simbolicas ou de
interpretacdo das expressdes usadas pelos outros; eles sdo continuamente
envolvidos ha comunicagdo uns com 0s outros e na troca de informacdes de
conteudo simbélico (THOMPSON, 2002, p. 4).



32

2.2 As linhas borradas da atuacao do algoritmo

Reforcando o protagonismo no periodo e o espirito do tempo em que esta inserido, o
algoritmo que orquestra o funcionamento do TikTok entrou para a lista de tecnologias
inovadoras de 2021, da MIT Technology Review (OHLHEISER, 2021).

Sem a intencdo de distanciamento do objetivo principal deste estudo, mas colocando
outro foco sobre o capital simbélico (BOURDIEU, 1983) da curadoria de contetudo do TikTok,
e em uma tentativa ainda incipiente de contribuir para o entendimento do sucesso do aplicativo
no contexto pandémico, é interessante recorrer a conclusdo de um artigo sobre saude publicado
no volume 60, de agosto 2021, na Complementary Therapies in Medicine.

A pesquisa conduzida pelo departamento de anestesiologia da Zhejiang University
School of Medicine, da China, entre janeiro e marco de 2021, tinha como objetivo determinar
o efeito de 20 minutos de navegacdo no TikTok na ansiedade pré-operatoria de pacientes. Os
pesquisadores concluiram que o tempo no aplicativo pode, até certo ponto, diminuir a pressao
arterial e a frequéncia cardiaca de um paciente (GU et al., 2021).

Se o TikTok levou descobertas ao universo da saude, na comunicagdo os resultados
também sdo facilmente identificados. A selecdo de contetudo na plataforma extrapolou o que se
conhecia até entdo por influenciadores e seus segmentos. Um YouTuber de culinaria e uma
influenciadora de moda do Instagram, por exemplo, passaram a disputar espaco — e interesse
das marcas patrocinadoras — com pessoas até entdo desconhecidas, sem uma agéncia de relaces
publicas por trds e sem o apoio de aparatos técnicos ou softwares de edi¢do, mas que
conseguiram se destacar com videos divertidos e duetos. Fiando-se nas teorias da interacdo, de
Erving Goffman, e ainda com o olhar no capital simbdlico, de Pierre Bourdieu como suporte
para analise e entendimento, este estudo pin¢a do oceano de dados do TikTok o caso de Charli
D’Amelio (D’AMELIO, 2023), 16 anos, uma das figuras mais seguidas no aplicativo,
ultrapassando a marca de 124 milhdes de seguidores e 9,8 bilhdes de curtidas, até a chegada de
Khaby Lame, apresentado no inicio do capitulo. Com conteudos simples, dancas e duetos,
Charli foi uma das anénimas al¢adas ao sucesso pela plataforma.

Das dangas caseiras ao convite para ser uma das vozes da animagao “StarDog e Turbo
Cat” (2019), ao lado de atores consagrados como Luke Evans e Gemma Arterton, Charlie teve
de sair do palco principal do TikTok, com o enquadramento de seus conteddos em uma vida
divertida e perfeita, e mostrar os bastidores da realidade da nova vida de estrela vitima de
ciberbullying. Ela trouxe a publico os ataques que sofreu e, em parceria com a UNICEF (2021),

participou de uma campanha para tornar a internet um lugar mais seguro. O mesmo valor


https://www.technologyreview.com/author/abby-ohlheiser/
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simbdlico da imagem de Charlie ainda levou a monetizacdo também no mundo off-line, com
lucros estimados em US$ 4 milhdes em 2020 (BROWN, 2020).

Com a movimentacdo, a pergunta "Vocé estd no TikTok?" tornou-se recorrente. O
espaco virtual até entdo consagrado por uso pessoal e de pessoas comuns foi absorvido por
marcas, personalidades e também politicos. Voltando o olhar para o cerne deste estudo, Jair
Bolsonaro, ainda Presidente da Republica, criou seu perfil no TikTok em 20 de outubro de
2021.

Na época, a imprensa informou que a criacdo fazia parte da estratégia de inflar os perfis
do entdo presidente para uma possivel candidatura a reelei¢do. J& o perfil de Luiz In&cio Lula
da Silva foi criado em junho de 2022, depois de trés meses de anélise pela equipe do candidato
(BOLSONARQO...,2021).

Segundo reportagem do Poder 360, "a pesquisa concluiu que € erro achar que a rede
social sé tem jovens infantilizados rebolando os quadris em dancinhas ridiculas”, e que a

plataforma era, sim, usada como fonte de informagédo (BOLSONARO...,2021).

2.3 Quando a politica resolve entrar “na dan¢a”

Se o TikTok segue movimentando as conversas, a importancia e o reconhecimento de
uma grande base de seguidores, espera-se que quem deseja ser "visto" esteja na plataforma.
Quando criou seu perfil no TikTok em 2021, segundo reportagem do Ndcleo Jornalismo, em
pouco mais de 10 minutos, Jair Bolsonaro conquistou 14 mil seguidores (SPAGNUOLO, 2021).

No video mais antigo em seu perfil (TIKTOK, 2021), Bolsonaro ndo tem atuacdo, ele
esta acompanhado do entdo deputado Federal Jerdbnimo Goergen, que declama o poema “Um
homem fora do tempo”, de Mano Lima, durante a sessdo da Medida Provisoria da Liberdade
Econdmica, em 2021 (MATQOS, 2019). O video de estreia do perfil € um contetdo audiovisual
horizontal adaptado para a plataforma com molduras pretas. N&o existe descri¢do da publicacdo
no espaco reservado para esta informacéo, apenas hashtags e nenhum outro elemento nativo da

plataforma foi usado, como filtros ou aplicacdo de texto no video.
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Figura 9 - Reproducdo do primeiro video disponivel no perfil de Jair Bolsonaro

bolsonaromessiasjair @

#jairbolsonaro #irru #brasil #manolima #taura

JJ som original - bolsonaromessiasjair

Fonte: Perfil @bolsonaromessiasjair em 04 de fevereiro de 2023

Ja& Luis Inéacio Lula da Silva, entdo candidato a reeleicdo, teve o langamento do perfil
analisado pelo seu time durante trés meses. De acordo com matéria publicada pela revista Piaui
(2022), a campanha decidiu "que € um erro achar que na rede social s6 tem jovens infantilizados
rebolando os quadris em dancinhas ridiculas". Pelo contrario, concluiu que havia espaco para
temas politicos e sociais e que o publico usava a rede social como fonte de contetido para
compartilhamento no WhatsApp. A publicacéo registra:

No dia 20 de junho, a conta @lulaoficial estreou no TikTok com um video em
que a mulher do presidenciavel, a sociéloga Rosangela da Silva, conhecida
como Janja, canta Lula L4, o jingle da campanha. Sem medo de ser feliz, quer
ver chegar/Lula 14, brilha uma estrela/Lula I4, cresce a esperanca, ela entéo
num comicio em Natal, no Rio Grande do Norte. Ao fundo, as imagens da
multiddo euférica. (BATISTA JR., 2022).

Assim como Bolsonaro, Lula ndo é o protagonista de sua primeira postagem na
plataforma, porém na publicagdo foi usado o video vertical caracteristico da plataforma,
descri¢do do contetido no espaco especifico, perfil de @janja citado e a hashtag da campanha,

Na tela, é possivel acompanhar a letra do jingle em legenda com recursos motion.
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Figura 10 - Reproducédo do primeiro video publicado no perfil de Lula em 2022

. U ’
| lulaoficial & 20 & ‘e
Brasil mékece outra vez oportunidad

sorrigttia grava @Janja em Natal (RN)}
e Rt .
#SemMedoDeSerFeliz @ricardostuckert

51 som original - lulacoficial

Fonte: Reproducéo perfil @lulaoficial em 4 de fevereiro de 2023

Até o dia 10 de fevereiro de 2023, quando esta dissertacdo foi finalizada, os respectivos
videos registravam 194,8 mil visualizacGes e 1,9 milhdes de visualiza¢bes, segundo dados
publicos da plataforma, atualizados periodicamente no feed de cada perfil do TikTok.

O esforgo deste capitulo se deu ao observar como a necessidade de se estar presente na
plataforma conversa com a teoria de Bourdieu. A busca por novos seguidores reforca o conceito
de capital social: “Em meio aos trés, ha o capital simbolico, capaz de legitimar a posse de cada
tipo de capital como um recurso” (BOURDIEU, 1982, p.58).

Ja inserindo a teoria que estuda influéncia analisada ao longo da pesquisa, Issaaf
Karhawi, em seu livro, De Blogueira a Influenciadora: etapas de profissionalizacdo da
blogosfera de moda brasileira” (2020), traz uma explicacdo norteadora para a andlise: "so se
ganha capital midiatico se estiverem solidificados os capitais cultural e social".

A aquisicéo de influéncia legitima de um comunicador no contemporaneo digital requer
visibilidade e formatos narrativos maultiplos, além de todo um processo de governanca das
affordances que desencadeiam a rede de relacionamentos, comentarios, engajamentos, reposts
e tagueamentos e convergéncias de conexd com o0s publicos (KARHAWI, 2020).

Ainda nos estudos de Issaaf, é possivel encontrar uma defesa que nos auxilia a entender
melhor os caminhos entre o poder simbdlico trazido pelas redes sociais, bem como a atuacéo

do social media versus o antigo papel do marqueteiro politico, por exemplo: "S&do encontros
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entre o sujeito-sociedade-tecnologia que definem as necessidades e possibilidades de um tempo,
especialmente aquelas ligadas ao mundo do trabalho e a emergéncia de novas profissdes".

No livro citado, a autora retoma a nocdo de capital bourdiana, quando explica como a
perspectiva do autor francés ajuda a compreender que somente as blogueiras — no estudo atual,
levamos o pensamento para o campo da politica — "'sdo capazes de evidenciar suas habilidades,
seus capitais, aquilo que somente elas detém, conseguirdo prestigio e legitimacdo no ambiente
digital".

E nas elei¢des presidenciais de 2022, os dois candidatos no segundo turno foram capazes
de evidenciar suas habilidades digitais no TikTok? O uso da plataforma neste contexto é

analisado no quarto e ultimo capitulo desta pesquisa.
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CAPITULO Il -
MIDIATIZACAO, POLITICA E ELEICAO

Inserida no contexto da comunicacdo contemporanea, outra etapa tdo importante e
necessaria nos alicerces tedricos desta pesquisa € a midiatizacdo (HJAVARD, 2013; HEPP,
2014). Um passo anterior ao mergulho no universo da influéncia é a demanda em observar 0s
processos que propiciaram o cenario em que a politica se beneficia da Idgica das midias,
principalmente com a aproximacao da politica e do mundo pop em uma relacdo midiatizada,
como vemos no final deste capitulo. De inicio, trazemos os estudos do autor Luis Mauro Sa
Martino, compilados no livro, Teoria das Midias Digitais (2018), sobre o que pode ser
entendido por midiatizacao:

Em uma primeira definigdo, midiatizagdo é o processo pelo qual relagbes
humanas e préaticas sociais se articulam com as midias, resultando em
alteracdes nessas atividades. E um conjunto de fenémenos que, espalhados
pela vida cotidiana, tornam-se parte das atividades rotineiras de maneira tao
intrincada que muitas vezes, por conta da proximidade, se tornam invisiveis —
ou, pelo menos, deixam de chamar a atengdo. (MARTINO, 2018, p. 239).

O autor aborda também os pensamentos do texto Mediatizacdo da sociedade, do

dinamarqués Stig Hjarvard, um dos primeiros a sistematizar o termo:

(...) o conceito refere-se ao processo pelo qual a sociedade vai se tornando
progressivamente dependente da l6gica da midia, na medida em que elas estdo
cada vez mais integradas nas operagdes de todas as instituicGes sociais. A
midia ocupa um lugar de destaque, redefinindo 0 modo como as coisas sdo
feitas no cotidiano. (MARTINO, 2018, p. 239).

N&o basta usar a midia em uma atividade para a midiatizacdo existir. Neste caso,
estamos falando de mediacdo (BARBERO, 1987). A mediatizagéo, ainda segundo Martino
(2018), interfere na maneira que as coisas acontecem, como as préaticas cotidianas — interagir,
fazer compras, se informar, fazer politica e estudar — se relacionam com as pessoas, levando-se
em conta que a midia esta em todo lugar, principalmente como dispositivos maoveis.

Para registro temporal deste estudo, a midia, ou este dispositivo mével citado, permitiu
a realizacdo desta pesquisa em quase sua totalidade, ja que era o Unico ambiente de consumo
possivel dos conteudos postados pelos presidencidveis no TikTok. Os primeiros rascunhos e
pensamentos sobre esta dissertacdo também foram guardados, em formatos de texto e voz em
um aplicativo no dispositivo mdvel, que continha também outro aplicativo para comunicagao
instantanea, que facilitava o contato e as valiosas trocas com a orientadora deste trabalho. Uma

pratica, hoje em dia tdo comum, quase invisivel, tem o apoio tedrico de Martino em sua
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publicacdo: "N&o se trata, portanto, de comecar as praticas do zero, mas de indicar como
préticas ja existentes sdo completamente transformadas ao se reportarem ao espaco virtual".

O conceito de midiatizacdo tem o mérito de explicar as transformag6es no
modo de viver contemporaneo ultrapassando qualquer dualidade entre ‘midia’
e ‘sociedade’ em favor de uma articulacdo complexa e contraditoria entre
esses elementos, pensando que o fenbmeno estd presente o tempo todo, em
todos os lugares — inclusive no celular que, provavelmente, esteve proximo
durante a leitura deste texto. (MARTINO, 2018).

Caminhando cada vez mais para o encontro da midiatizagcdo com a politica, Martino
orienta este estudo com a seguinte explicagéo:

Como lembra Hjavard, a politica ainda é, em boa medida, feita no interior de
um campo politico, com regras e praticas especificas. No entanto, se um
politico pretende atingir o publico, digamos, durante uma campanha eleitoral,
precisa adaptar algumas de suas préaticas a l6gica da midia — alterar seu modo
de vestir, de falar, de cuidar da aparéncia, adeque suas propostas e concepcoes.
N&o é, portanto, um processo simples de uso dos meios de comunicagéo, mas
de alteragdes no modelo das préaticas institucionais. (MARTINO, 2018,
p.240).

No artigo Midiatizacdo Profunda, Plataformas e Logjects, o autor Liraucio Girardi Jr.
fala sobre como o debate da nocdo de midiatizacdo "pode ser pensada de diferentes formas,
ocorrendo em diversos niveis e podendo ser considerada, até mesmao, insignificante sobre certas

condic@es sociais, culturais e histdricas".

E a partir desta linha de abordagem que pretendemos avangar na direcio
daquilo que Couldry e Hepp chamam de novas configuragdes
comunicacionais, presentes no processo de midiatizacdo profunda, e, a partir
delas, procurarmos entender qual seria o lugar das plataformas e dos objetos
digitais na construcdo de formas culturais que demarcam esse
aprofundamento. (GIRARDI JR., 2021).

O aprofundamento no marketing politico ndo estd no @mbito deste estudo, mas se faz
necessario cita-lo e relaciona-lo em alguns pontos da dissertacéo, ja que é uma das forcas que
movimenta a imagem dos politicos em campanha, quase como se fossem uma marca disputando
atencdo no mercado. Como vimos no capitulo anterior, tal qual uma marca, a primeira postagem
de Lula em seu TikTok foi a expressdo de sua marca, ou o jingle de sua campanha. O
pesquisador Eneus Trindade, no artigo MediacGes e Midiatizagdes do Consumo (2014),
colabora com esta pesquisa:

(...) pois ali percebemos os estagios da midiatizacdo a que Hepp (2011) se
referiu, uma ve que: o primeiro estagio tecnoldgico e institucional, que trata
da logica midiatica da vida social se manifesta no sistema publicitario,
incluindo as expressdoes das marcas, pelo alargamento dos formatos,
contetdos e plataformas.
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Trindade avanca sobre o tema em seu trabalho quando registra os vinculos de sentidos
entre marcas e consumidores, e 0 papel midiatico nessa interacdo, que podemos trazer com
inspiracdo para o trabalho dos politicos nas redes sociais, no contexto da midiatizacéo,
principalmente nas forcas de moldagem da midia.

Os algoritmos, nas suas finalidades sociais de intera¢do, tomam uma dimenséo
social de dominancia hegeménica e semantica, pois gquem estrutura o
algoritmo estruturara todos os tipos e graus de condi¢Ges de interagdo com
seus significados atrelados, como seus filtros, as possibilidades de a¢fes dos
usuarios, atingindo um espectro amplo na vida social midiatizada pelos
dispositivos digitais, incluindo-se ai os consumos midieaticos digitais e os
consumos de mercadorias midiatizados pelas marcas em ambientes digitais
(TRINDADE, 2014).

Para um contraponto no entendimento de midiatizacdo, importante recorrer ao autor
Juremir Silva (2020), que traz outro viés de entendimento da midiatiza¢do, quando aponta que:

Tudo é mediado, tudo é midiatizado, tudo é redimensionado, tudo é
manipulado, tudo é espetacularizado, nada é vivido diretamente. Como
sempre, duas grandes correntes de interpretacdo, grosseiramente falando,
formam-se para espanto ou tédio: uma dendncia o excesso de poder da midia;
a outra, relativiza. Uma fala das perdas, da colonizacdo das consciéncias, da
banalizacdo das coisas, do entretenimento transformado em artigo principal
da existéncia esvaziada. A outra zomba desse medo permanente das novas
tecnologias e mostra progressos, conquistas, vantagens, avangos e mutacoes
civilizacionais positivas. (SILVA, 2020).

3.1 Midiatizacao politica

Mesmo trazendo os entendimentos de alguns autores para nos orientar sobre os
pensamentos em midiatizacdo, aprofundamos esta etapa da pesquisa com alguns caminhos
propostos por Hjarvard em A midiatizacdo da cultura e da sociedade (2013), que nos
aproximam cada vez mais da mediatizagdo da politica. Segundo o autor, o pesquisador de midia
sueco Kent Asp foi o “primeiro a falar sobre a midiatizacdo da vida politica™:

Descrevendo um processo pelo qual ‘um sistema politico é, em grande medida
influenciado e ajustado pelas necessidades dos meios de comunicacdo de
massa em sua cobertura politica (ASP, 1986, p.359). Uma das formas
assumidas por tal ajuste verifica-se quando os politicos formulam suas
declaragdes publicas em termos que personalizam e polarizam as questdes, de
modo a que suas mensagens tenham uma melhor chance de ter cobertura da
midia. (HJARVARD, 2013, p. 78).

Como reforca o autor, os meios de comunicacgéo tiveram influéncia transformadora na
esfera politica. No contexto da pesquisa, com a primeira elei¢cdo presidencial com a presenca
do TikTok, uma plataforma que desafiou as Big Five e mudou a maneira como a geracdo Z

consome informacao, é possivel tracar um paralelo com a quarta dimensdo de transformacéo
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politica citada da publicacdo de Hjarvard (2013): "os atores politicos podem ser governados
especialmente por uma ldgica politica ou pela l6gica da midiatica".

Nos capitulos anteriores, quando foi registrado que as equipes dos dois presidenciaveis
identificaram oportunidades especificas com o TikTok, € um exemplo pratico da logica
midiatica tomando a frente nas decisfes de posicionamento politico.

Os politicos agem com base no modo como percebem a influéncia da midia
sobre 0s outros, e quanto mais tenderem a acreditar na influéncia da midia
sobre a percepcao politica das pessoas, tanto mais se dedicardo a atividades de
cunho midiatico para garantir a exposi¢do de seus proprios argumentos e agdes
(HJARVARD, 2013, p. 96).

Em sua publicacdo, o autor dinamarqués cita que os politicos encontraram nos sites e
redes sociais — na época da publicacdo o TikTok ainda ndo existia, mas é possivel absorver 0s
estudos como parametro do entendimento desta recente rede social — canais para comunicar
suas acOes politicas, sem mais depender totalmente do jornalismo, com isso, passaram a ser
produtores de seu préprio conteudo.

Um politico pode muito bem driblar o porteiro jornalistico postando uma
mensagem no Facebook e assim alcancar seus seguidores diretamente, mas na
maioria das vezes tentard chegar a seus partidarios e aos jornalistas ao mesmo
tempo. Isso porque os jornalistas também monitoram redes sociais como 0
Facebook e podem utiliza-las como fontes de informacdo basicas para suas
matérias (HJARVARD, 2013, p. 104).

Trazemos aqui exemplos empiricos para registro da cobertura dos veiculos de
comunicacgdo sobre os movimentos nos recém-criados perfis no TikTok dos entdo candidatos:
a performance de cada um naquela plataforma se tornou pauta politica no pleito mais recente,
indicando inclusive resultados de sucesso e, consequentemente, possibilidade de elei¢do no
pleito. Entre a cobertura eleitoral considerada tradicional, o uso politico da l6gica de uma midia
e, consequentemente, seus resultados, se tornou noticia em uma sociedade altamente
midiatizada.

Em abril, a Folha de S. Paulo noticiou: "Bolsonaro tem 13 vezes mais audiéncia que
Lula no TikTok, diz estudo” (TEIXEIRA, 2022), j& em novembro a noticia foi sobre a escolha
das plataformas pelo candidato Bolsonaro: “Sumido do Twitter, Bolsonaro posta diariamente
em Telegram e no TikTok” (ZANINI, 2022). No portal UOL, em agosto, foi registrado "Direita
domina TikTok, mas Lula ja rivaliza com Bolsonaro, aponta estudo" (SOBRINHO, 2022).

Ja O Estado de Minas traz a influéncia para a conversa: "Bolsonaro X Lula: TikTok
influéncia e likes podem ser convertidos em votos” (MENDONCA, 2022).
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N&o basta estar presente na rede social, € preciso saber como reverberar essa presenca,
como dominar as tecnicidades da plataforma para fazer com que o contetdo se destaque e,
provavelmente, influencie na hora do voto.

Entendemos que as institui¢des politicas tém de reposicionar seus discursos e
suas estratégias e formas de acesso aos publicos, no caso, os cidadaos, em cada
instancia de poder. Elas tém de reconhecer as mudangas da midiatizacéo e
como elas afetam sua relagdo com seus publicos, no caso, cidadaos e eleitores
no contexto digital. Esse reposicionamento é que pode garantir maior
vitalidade as institui¢Oes e capacidade de manutencéo de suas rela¢des com o0s
atores sociais e as demais instituicdes da sociedade civil. (SOUSA, 2019).
Fica claro que o cenério politico deve se movimentar para adequar seus discursos e
estratégias, dividindo as estratégias de campanha com um olhar voltado exclusivamente para a
atuacdo centrada nas logicas das plataformas e redes sociais.

Considerando o modo como candidatos e partidos organizam plataformas de
campanha especialmente desenhadas para alcancar os eleitores nas midias
sociais, por exemplo, pode-se dizer que um dos campos em que as
transformacdes, decorrentes da midiatizacdo da vida cotidiana, podem ser
vislumbradas e estudadas € justamente o da politica. (MAIA, 2020).

Porém, mesmo com essas movimentacdes, € preciso lembrar, como defende Martino
(2019), que “o campo politico mantém sua autonomia quando se trata de seus procedimentos
internos, no entanto, quando é necessario falar com o publico, a alternativa é se adequar a l6gica

da midia”.

3.2 Ser visto, ser lembrado

Ao longo de todo este texto, um termo se repete com frequéncia, principalmente quando
se fala em saber usar a l6gica das midias: visibilidade. "Uma parte da politica sempre esteve
relacionada com a visibilidade publica”, diz Martino e Marques em seu livro, Politica, Cultura
Pop e Entretenimento (2022).

Essa questdo da visibilidade ganha outros contornos a partir do século 18,
quando ha um rapido desenvolvimento dos jornais, da literatura, dos anincios.
O nascimento da esfera publica, isto €, de um espaco livre para troca de ideias,
esta ligado as conversas sobre politica (...). A partir do crescimento da midia
e da expansdo de seus grandes conglomerados, a politica ganha uma nova
dimensdao — a visibilidade mediada das questdes politicas. (MARTINO;
MARQUES, 2022, p. 51).

Como relembra o autor, cada vez mais a politica depende da midia para chegar ao espago
publico. A campanha politica tem suas regras, bem como o tempo de exibicdo na televiséo e

radio, por exemplo.
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Em 2022, radios e televisdes transmitem dois blocos diarios de propaganda eleitoral
gratuita, de segunda a sdbado, cada um com 25 minutos. Todas as emissoras de radio e TV
aberta sdo obrigadas a incluir o contetdo na programacdo (MOLITERNO; RODRIGUES,
2022). Mas quando se fala de plataformas, ndo ha limite — a ndo ser a delimitacdo de formato
de cada uma — quando os presidenciaveis desejam publicar seus contetdos. O nimero de
postagens é infinito, e seguindo a légica de cada plataforma para a conquista do algoritmo, a
exibicao e distribuicdo também ndo tem limites.

No ambiente das midias digitais, a comunicagao politica ganha outras formas
de circulagdo — por exemplo, em plataformas de redes ou aplicativos, com
politicos dialogando diretamente com seus publicos e encontrando, nos
individuos conectados, pessoas dispostas a propagar gratuitamente sua
mensagem. (MARTINO; MARQUES, 2022, p. 52).

No livro, entendemos também que a midiatizacdo permite que o campo politico tenha
pontos de reorganizacgdo, no sentido de se adequarem a visibilidade publica pela via da midia.
Para serem eleitos, os candidatos precisam ser vistos e, para isso, € necessario que o "campo
politico” se adeque ao modus operandi da midia — sua linguagem, seus modos de expressao,
seus codigos.

Geraldo Alckmin, vice de Lula nas eleicdes de 2022 foi chamado durante toda sua
carreira politica de picolé de Chuchu. O apelido, que flerta com o bullying, foi cunhado em
2002 pelo colunista José Siméo e, de acordo com publicacdo do portal UOL, se referia ao estilo
pouco carismatico de Alckmin (DIAS, 2022).

Ao se apropriar da esfera do entretenimento, a politica se abriga sob sua
protecdo: afastado de tudo o que é sério, 0 entretenimento seria o Gltimo lugar
onde poderia se imaginar uma mensagem politica — no entanto, é onde os
contetdos politicos podem estar. (MARTINO; MARQUES, 2022, p. 59).

O apelido, que em outras épocas seria escondido pela equipe de marketing politica do
candidato, foi abracado pela campanha. A receita/brincadeira de "Risoto de Lula com Chuchu"
foi um dos videos publicados no TikTok para oficializar a chapa Lula/Alckmin. Uma receita
improvavel para anunciar a parceria politica também improvavel. Martino e Marques explicam:
"A articulacdo da politica com o0 ambiente midiatico exige a adogdo dos codigos e linguagens

da midia, em particular, da cultura pop e do entretenimento™.
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Figura 11 - Reproducéo de video publicado no perfil de Lula com receita

&
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Agora é oficial ~~ © e #lula #alckmin
#vamosjuntospelobrasil
Ver tradugéo

JJ som original - lulaoficial

Fonte: Reproducéo perfil @Ilulaoficial em 4 de fevereiro de 2023

Para um exame teorico sobre visibilidade, esta dissertacdo recorre aos estudos de
visibilidade realizados por John B. Thompson. No artigo A Nova Visibilidade (2008), o autor
explica que os meios de comunicagdo elaboram uma visibilidade mediada, o que torna tudo
mais dificil de ser controlado, e que essa visibilidade esta relacionada as novas maneiras de agir
e interagir trazidas pela midia. No estudo, Thompson conclui que o ambiente da informacao
esta mais intenso, mais extensivo e menos controlavel que no passado.

(...) naeramoderna de uma visibilidade mediada, a luta para ser visto e ouvido,
e a luta para fazer com que os outros vejam e ougam, tornou-se uma parte
inseparavel dos conflitos sociais e politicos de nosso tempo. E ela ilustra ainda
muito bem que, num mundo onde as redes de comunicacdo e os fluxos de
informacdo tornaram-se tdo complexos e interconectados, é impossivel para
qualquer partido controlar completamente as palavras e imagens que circulam
no espaco publico. (THOMPSON, 2008).

No artigo A interacdo mediada na era digital (2018), Thompson aborda a transformacao
da visibilidade, retomando a teoria de Erving Goffman sobre interacGes para explicar como as
interacOes face a face foram substituidas por interacdo mediada, quase-interacdo mediada e
interagdo mediada on-line. Nesta Ultima, o olhar é alterado de outras maneiras, segundo o autor,
jaque os participantes da interacdo “podem ter meios a sua disposicéao para tornar os individuos,

as ac0es e 0s eventos visiveis para outros distantes”.
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O mais simples e eficaz desses meios é a cAmera em seus smartphones: isso
da a cada pessoa que possui um smartphone a capacidade de fotografar ou
filmar um individuo, a¢éo ou evento e disponibilizar o registro, mais ou menos
instantaneamente, a uma pluralidade de outros distantes (THOMPSON,
2018).

Ao abordar mintcias sobre o tema ao longo do artigo, o autor conclui: “E dificil
superestimar o significado dessas transformacdes na natureza da visibilidade e os modos pelas
quais elas estdo transformando os campos da vida social e politica hoje”.

Um ponto abordado ao longo das publicacGes de boa parte dos autores citados neste
estudo relembra como os lideres politicos interagiam a principio com membros da elite politica.
Sua visibilidade, comenta Thompson (2018), estava “restrita aqueles com quem eles interagiam
face a face nesses locais compartilhados de poder politico”. Mas, com o desenvolvimento das
midias, principalmente com a chegada das midias digitais, "0s governantes politicos foram
capazes de interagir com 0s sujeitos governados e se tornaram visiveis para eles de maneiras
que simplesmente ndo eram possiveis antes".

Embora o surgimento dessas novas formas de interacéo e visibilidade criadas
pelo uso dos meios de comunicacao tenha reconstituido o campo politico e
criado novas oportunidades para os lideres politicos e cidaddos comuns
participarem da vida politica e interagirem uns com os outros, elas também
criaram obrigagdes e riscos. (THOMSON, 2018).

Retomando a visibilidade proporcionada pelo TikTok, é possivel observar o panorama
de como a plataforma foi absorvida nas estratégias tanto pela direita quanto pela esquerda
politica durante as eleicdes, desenhado pelos pesquisadores Chagas e Stefano (2022).

No estudo, a dupla analisou mais de 23 mil videos, avaliando o comportamento dos
perfis e como a rede social foi usada, e apresentou dados empiricos "que sustentam que 0 campo
conservador-reacionario tem empregado mais e melhor o TikTok para alcancar maior

visibilidade e despertar mais engajamento do publico™.

3.3 O uso da midia nas eleicoes

Ainda nas pesquisas de Martino sobre o tema, um dos pontos levantados pelo autor no
artigo, Midiatizacdo da politica, entretenimento e cultura pop (2019), é que a politica, no
ambiente das midias, passa por transformacdes tanto de forma quanto de contetido. Resgatando
0 passado analdgico para melhor entendimento dos fendmenos digitais, 0 uso das midias e sua
influéncia, trazemos para contexto, mas sem a intencdo de aprofundar no tema, devidamente

estudado em outras situacfes, um dos embates emblematicos na redemocratizacéo do Brasil.
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Figura 12 - Lula e Collor em dezembro de 1989, no segundo debate do segundo turno

Fonte: Reprodugdo/Blog do Acervo O Globo

Em 14 de dezembro de 1989, aconteceu o segundo debate do segundo turno entre os
candidatos Fernando Collor de Mello e Luis Inacio Lula da Silva, foi transmitido por quatro
emissoras de televisdo do pais: Globo, Bandeirantes, Manchete e SBT. Esta seria a primeira
eleicdo presidencial com voto direto em 29 anos e também pode ser considerada como um dos
primeiros casos em que a midia influenciou o resultado de uma eleigéo.

Na época, a Globo foi acusada de ter favorecido o candidato Collor, com maior tempo
de exposi¢do na TV — maior visibilidade. Apds o debate, Collor venceu com 53% dos votos.
Desde o0 episodio, segundo o site Memoria Globo, a emissora:

(...) adota como norma nao editar debates politicos; eles devem ser vistos na
integra e ao vivo. Conclui-se que um debate ndo pode ser tratado como uma
partida de futebol, pois, no confronto de ideias, ndo ha elementos objetivos
comparaveis aqueles que, num jogo, permitem apontar um vencedor
(DEBATE..., 2021).

O artigo, A Midia nas Eleicdes de 1989 (2010), traz a analise tetrica do fato histérico
transmitido pela televisdo, mas que nos ajuda a entender e visualizar melhor o presente
plataformizado.

Para construir imagens sociais, é preciso assegurar alguns requisitos, entre eles
a presenca continuada na midia. A forma como a divulgacéo na midia acontece
também influencia a consolidacdo das imagens sociais, uma vez que 0
contexto das influencia: temas agendados, atmosfera, clima existente, cenarios
construidos. (KOWALSKI; SANTOS, 2010).
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Na conclusdo do artigo, os autores reforcam que as relagdes entre midia e politica sdo
muito importantes, mas que a midia ndo esta dissociada de outros &mbitos do contexto social.

A midia deve ser entendida ndo como uma estranha ao nosso contexto, que
chega sendo capaz de interferir em decisGes politicas. Pelo contrério, é
necessario que pensemos a instituicdo ‘midia’ como mais uma instituigdo
social, criada e influenciado pela sociedade. (KOWALSKI; SANTOS, 2010).

Se, a época, Collor, segundo o artigo citado, conseguiu agir de acordo com a midia,
caminhamos entdo para o ultimo capitulo deste estudo, para observar como o0s dois
presidenciaveis usaram as caracteristicas do TikTok na reta final do pleito.

Recorrendo aos estudos de Thompson (2002), o autor reforca que "de uma forma
profunda e irreversivel, o desenvolvimento da midia transformou a natureza da producéo e do
intercAmbio simbdlicos no mundo moderno”.

Com o olhar na midia, mas com a ligacédo inevitavel com o capital simbdlico estudado
no capitulo anterior, trazemos mais uma luz para os acontecimentos envolvendo a disputa
midiatica em 1989:

A posigao que um individuo ocupa dentro de um campo ou institui¢do é muito
estreitamente ligada ao poder que ele ou ela possui. No sentido mais geral,
poder é a capacidade de agir para alcancar os proprios objetivos ou interesses,
a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos e em suas
consequiéncias. No exercicio do poder, os individuos empregam 0s recursos
que lhe sdo disponiveis; recursos sdo 0s meios que Ihes possibilitam alcancar
efetivamente seus objetivos e interesses. (THOMPSON, 2002, p. 2).

Ainda sobre os estudos de Martino, porém desta vez absorvendo os textos do livro
Politica, Cultura Pop e Entretenimento (2022), de autoria de Martino e Angela Cristina

Salgueiro Marques, 0s autores comentam:

Se a democracia tivesse uma esséncia, ela provavelmente seria o debate.
Quando é transmitido ao vivo, nas midias, ganha outros contornos — e, ao que
parece, sabe trazer algumas caracteristicas preciosas do entretenimento. Além
de sua importdncia na politica, discussdes e debates também sdo
acontecimentos midiaticos, que mobilizam a atencdo, tempo e recursos nao s6
das grandes companhias de midia, mas também de cidadas e cidaddos
interessados. (MARTINO; MARQUES, 2022, p. 210).

Nos pensamentos finais deste capitulo, o entretenimento citado por Martino nos leva a
um dos principais distanciamentos entre 0 marco do pleito de 1989 e em 2022: o debate-
lacracdo. Altamente midiatizados, os debates da elei¢do ganharam repercusséo instantanea nas
plataformas, principalmente com a "cultura dos cortes", que tomou as redes sociais, quando
trechos, falas, expressdes e respostas sdo pensadas exclusivamente para serem aproveitadas

como trechos nas plataformas.
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Como ja era de se esperar, ao longo da campanha de 2022, as campanhas aproveitaram
os trechos em que os candidatos se sairam melhor em suas falas para lucrar com likes,
visualizacdes e, claro, visibilidade. Os conteddos séo reverberados nos perfis, sem limite de
postagens, sem limite de tempo, sem limite de exposi¢do, como aconteceu em 1989 com o

tempo restrito de televiséo.

Debates politicos na midia ndo sdo apenas disputas de argumentos, mas,
sobretudo, de imagens. O debate é um dos pontos altos de personalizacéo da
politica: se o objetivo é ganhar votos, candidatas e candidatos precisam
mostrar que, além de boas ideias, sabem se relacionar com a midia. (...) A
visibilidade midiatica dos debates politicos traz uma oportunidade especial de
debate publico de propostas, mas dentro de uma l6gica da midia. (MARTINO;
MARQUES, 2022, p. 212).

Para registro nesta pesquisa, o Tiktok foi usado da seguinte maneira no ultimo debate
da Eleicdo 2022, realizado pela TV Globo em 28 de outubro de 2022: Lula publicou apenas um
corte com o tema "Democracia e Esperan¢a” (LULA OFICIAL, 2022). O conteddo tem 43
segundos de duracdo e, segundo dados abertos da plataforma, registra até janeiro de 2023 mais
de 400 mil visualizagdes.

Ja o perfil de Jair Bolsonaro publicou trecho do debate em ele chama Lula de mentiroso
e na legenda da publicacao agradece quem acompanhou o debate (BOLSONARO MESSIAS,
2022). O corte tem pouco mais de 5 segundos e registra quase 4 milhdes de visualiza¢des. Vale
lembrar que a cultura do corte também pode ser entendida como um recorte da realidade, uma
selecdo de fatos, como aponta Martino e Marques, e, por isso, requerem uma reflexdo maior.

Apesar de as mensagens da midia serem uma das bases, direta ou indiretamente, da
imagem que temos do mundo, sobretudo de universos distantes da realidade cotidiana, como o
mundo das decisdes politicas, o que faz as pessoas “pensarem 0 que pensam” € uma
multiplicidade de ideias articuladas de diferentes maneiras em diferentes contextos
(MARTINO; MARQUES, 2022, p. 65).
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CAPITULO IV -
AFFORDANCES E INFLUENCIA

Existe uma informacédo interessante quando se pesquisa as palavras-chave creator e
TikTok no Google. Um dos primeiros resultados organicos, ou seja, aqueles que ndo receberam
incentivo financeiro para ser destacado nas primeiras posicoes de resultado, traz informagdes
que, mesmo de maneira superficial, podem exemplificar as teorias estudadas na construgéo
desta pesquisa.

Quem busca pela area destinada aos creators, ou criadores, da plataforma, para
encontrar dicas de producdo e boas praticas, recebe na busca a seguinte apresentacdo: “Vocé
ndo precisa ter um milh&o de seguidores para ser visto no TikTok. O video de qualquer pessoa
pode chegar ao feed 'Para vocé™"'.

Em pouco mais de duas linhas encontramos o0 uso da logica da plataforma, o capital
simbdlico necessario para a recomendacdo (ndo em seguidor, como bem explicado, mas em
engajamento em si), visibilidade, algoritmizagéo e midiatizagdo. Quando usadas de acordo com

as diretrizes do algoritmo, todas essas caracteristicas somadas levam a influéncia na plataforma.
Figura 13 - Reproducéo dos resultados da busca no Google

https://www.tiktok.com > creators > creator-portal » pt-br ¥

Creator Portal - TikTok

Vocé nao precisa ter um milhdo de seguidores para ser visto no TikTok. O video de qualquer
pessoa pode chegar ao feed "Para vocé". TikTok Logo ...
Ganhando para criar - Comegando no TikTok - Musica no TikTok!

Fonte: Reprodugdo em 7 de fevereiro de 2023

O livro, De blogueira a influenciadora: etapas de profissionalizacio da blogosfera de
moda brasileira (KARHAWI, 2020), € um dos principais apoios na construcao deste capitulo,
e traz o que se entende por influéncia no contexto atual, permeado pelas redes sociais digitais.
Na publicacdo, a autora registra a profissionaliza¢éo das blogueiras de moda no caminho para
o papel de influenciadoras. Para o prefacio da publicacdo, a pesquisadora Elizabeth Saad
escreve:

A aquisicdo de influéncia legitima de um comunicador no contemporaneo
digital requer visibilidade e formatos narrativos multiplos, além de todo um
processo de governanca das affordances que desencadeiam a rede de



49

relacionamentos, comentarios, engajamentos, reposts, tagueamentos e
convergéncias de conexdo com os publicos. (KARHAWI, 2020, p. 13).
A palavra affordances e suas aplica¢cdes possiveis sdo recorrentes ao longo desta etapa
da dissertacdo. Para melhor contextualizacdo, trazemos os estudos de Hjarvard (2012)
publicados no artigo Midiatizacdo: teorizando a midia como agente de mudanca social e
cultura. No trabalho, o autor dialoga com as teorias do psicologo James Gibson (1979), e
evidenciou o conceito de affordances para explicar “as caracteristicas de um meio e sua relagédo
com a interacao social”.

Segundo Gibson, as affordances de um objeto sdo esses usos potenciais. Para
alguns animais, uma arvore representa sombra; pode ser que outros se
alimentem de suas folhas, que passaros decidam fazer nela seu ninho. (...) Em
suma, as affordances de um determinado objeto possibilitam certas acdes,
excluem outras e, em resumo, estruturam a interacdo entre ator e objeto.
(HJARVARD, 2012).

Ao longo da publicacao, o ator traz o reconhecimento dos meios de comunica¢do como
tecnologias "das quais cada uma possui um conjunto de affordances, que facilitam, limitam e
estruturam a comunicacdo e a acdo". Se a teoria de midiatizacdo foi debatida no capitulo 3,
retomamos agora como pano de fundo que permite o surgimento das affordances:

De forma geral, a midiatizacdo implica uma virtualiza¢&o da interacdo social
e, observando as affordances institucionais, tecnoldgicas e estéticas de
diferentes meios de comunicacdo, talvez possamos entender como a midia

molda novos padrdes de interacdo. (HJARVARD, 2012).
Por affordances, esta pesquisa observa as ferramentas e caracteristicas oferecidas pelo
TiKTok para os criadores produzirem seus contetdos, conquistarem o valor simbdlico
dominante na plataforma com likes e compartilharem relevancia de conteidos. A consulta de

melhores préaticas esta concentrada em uma area especifica, ilustrada abaixo.
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Figura 14 - Creator portal, area com pequenos treinamentos e dicas para quem deseja criar contetdo no
TikTok
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Fonte: Reprodugdo em 7 de fevereiro de 2023

Com esta orientagcdo, do olhar para as affordances institucionais, tecnologicas e
estéticas, elencamos abaixo, para a criacdo de “video mével, no formato curto” (MISSAO,

2023), as possibilidades, caracteristicas, ferramentas, as affordances disponiveis no TikTok:
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Quadro 3 - Ferramentas do TikTok para criacdo de videos

FERRAMENTAS DO CRIADOR

Recursos  avangados  que  mostram
informacBes sobre seu conteudo. Por
exemplo, como o0 conteudo alcanga outras
pessoas no TikTok, como desenvolver uma
estratégia de conteldo e como engajar as
pessoas que assistem aos seus videos

DURACAO DE VIDEO

Videos no TikTok podem ter duracOes
diferentes:

* Os videos que vocé cria no TikTok podem
ter até 60 segundos.

» Os videos que vocé envia podem ter até 3
minutos.

DUETO

Dueto é uma funcdo que permite que vocé
publique seu video lado a lado com um video
de outro criador no TikTok.

COSTURAR

Costurar é uma ferramenta de criacdo para
colocar outro video no TikTok junto com o
video que vocé esta criando.

EFEITOS

Usados para personalizar e adicionar detalhes
aos videos do TikTok. Os efeitos podem ser
adicionados antes e depois de gravar um
video, mas alguns efeitos estdo disponiveis
apenas antes da gravacdo e outros estdo
disponiveis apenas depois.

SONS

Mousicas, sons de outros videos, dublagens e
efeitos sonoros, entre outros.

Fonte: Criando Videos adaptado pela autora (2023)

A éarea de criadores do TikTok oferece uma série de contetdos especificos para 0s

objetivos individuais de cada criador, como passos iniciais para quem estd comecando,

diretrizes da plataforma, entre outros. Diante do objetivo de entender o TikTok como

plataforma de influéncia, nos debrugcamos em dois topicos especificos:

» 6 segredos para o sucesso (SEIS..., 2023).
> Estratégias basicas de conteido (ESTRATEGIAS..., 2023).

Diante da analise de conteddo dos dois materiais, organizamos as principais

recomendacdes da plataforma no esquema abaixo:
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Quadro 4 - Recomendacdes do TikTok para boas préticas de producédo de contelido

PREMISSAS

ATUACAO TATICA

CONTEXTO

“Para ajudar os novos espectadores a
entender a histéria que vocé esta tentando
contar, acrescente clareza desde o inicio”.

IMEDIATISMO

“Evite introducdes lentas que ndo permitam
que os espectadores entendam prontamente o
que vocé esta tentando transmitir”.

NARRATIVA

“Muitos tipos diferentes de videos tém um
bom desempenho no TikTok. Mas h&d uma
coisa que todos eles tém em comum: todos
contam uma historia. Seja um tutorial de
beleza, uma rotina de exercicios ou um vlog
sobre a vida — os melhores videos tém um
comeco, um meio e um fim”,

MARCA PESSOAL

“Muitos criadores sdo capazes de alcancar o
sucesso no TikTok concentrando-se no que 0s
torna especiais”.

METAS

“Identifique o que vocé deseja alcancar com
seus videos e, em seguida, siga esses
objetivos”.

COMUNIDADE

“Vocé entenderd melhor com o que a
comunidade se  interessa,  assistindo
regularmente aos videos do TikTok e
procurando hashtags, desafios e sons de
tendéncia”.

CONSISTENCIA

“Quando se trata de enviar videos, é uma boa
ideia descobrir a cadéncia certa para Voceé.
Fornecer um fluxo constante de videos te
permite construir uma audiéncia leal que
espera por eles”.

ANALISE

“Compreender a andlise é uma das
ferramentas mais poderosas que vocé pode ter
como criador. Eles podem ajudar a informar
tudo, desde a criagédo de video a estratégia”.

Fonte: A autora
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Quando se fala em logica da plataforma, em contetdo pensado para o TikTok, sdo as
caracteristicas examinadas nos dois quadros acima que se deseja no contetdo dos criadores,
para que sejam genuinamente pensados para esta rede social — e ndo apenas replicados de
plataforma para plataforma — para que o algoritmo enxergue valor de recomendagdo no
material. Sera que os presidenciaveis e seu time abracaram este planejamento para o TikTok?
Seré que usar as ferramentas disponiveis trouxeram a influéncia desejada ou quando a base
politica polarizada esquerda x direita esta constituida pouco se move em alcance e
engajamento? Antes de procurarmos as respostas para estas duvidas, € necessario trazer para

este estudo o que se compreende por influéncia atualmente.

4.1 Legitimagéo e influéncia

Retomando os estudos de Karhawi, a autora traz o importante entendimento de como
chegamos até aqui, quais foram as mudancas sociais possiveis e necessarias que pavimentaram
0 caminho para o surgimento da influéncia como a entendemos agora.

Nas pesquisas de Bruno (2013), sobre vigilancia, tecnologia e subjetividade,
a autora esclarece que cada periodo é definido por um regime de visibilidade
especifico. Se hoje somos interceptados por selfies diariamente, é porque 0s
regimes de visibilidade mudaram. (KARHAWI, 2020, p. 35)

No debate entre Collor e Lula, em 1989, o candidato eleito se beneficiou de sua
visibilidade na midia televisiva. Se os regimes de visibilidade mudaram, como indica a autora,
0 mercado de trabalho e as relagdes profissionais possiveis para a gestdo do campo politico —
aqui ndo falamos sobre o fazer politico e suas especificidades — sofreram também profundas
transformacdes. Naquele debate, ndo se pensava no live tweeting no Twitter, no live streaming,
em qual seria a melhor foto para o feed do Instagram, o corte "lacrador"” para o YouTube ou a
nova ldgica de construcdo de contetido politico trazida pelo TikTok. Por exemplo, o conceito
de cargo de social media néo existia.

S&o encontros entre sujeito-sociedade-tecnologia que definem as necessidades
e possibilidades de um tempo, especialmente aquelas ligadas ao mundo do
trabalho e a emergéncia de novas profissdes. Basta pensar em profissGes como
‘analista de midias sociais’, ‘estrategista digital’ para entender o que
afirmamos. Nosso tempo é definido nédo apenas por novos perfis profissionais,
mas também por novas dindmicas de trabalho. (KARHAWI, 2020, p. 65).

A publicacdo de Karhawi, como citamos, traz como objeto a atuacdo da blogueira a
caminho da influéncia. Mesmo que moda e politica sejam campos distintos, as analises de

Karhawi nos apoiam no entendimento da influéncia politica. Para contexto, a autora mostra as
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etapas necessarias para a legitimacdo de uma blogueira de moda. Porém, o conceito de
legitimac&o é fundamental no estudo de influéncia.

Legitimar-se é construir reputacdo na rede. E nutrir suas redes sociais no
ambiente digital e, no melhor dos casos, extrapola-las para a legitimacao dos
pares, do campo da moda e do mercado. E essa legitimacdo que se tem
chamado de influéncia digital hoje. (KARHAWI, 2020, p. 222).

Para Carolina Frazon Terra, em seu livro Marcas influenciadoras digitais (2021),
alguém que influencia outras pessoas serve de modelo:

Por influéncia, entendemos a capacidade que um agente tem de convencer,
impactar, ter um poder sobre, ainda que seja de apenas influir em uma deciséo,
ter autoridade. Alguém que influencia outras pessoas serve de modelo, de
referéncia, de exemplo. (TERRA, 2021, p. 27).

E possivel, de certo modo, enxergar uma nova atuagio dos politicos, desta vez como
uma espécie de influenciador digital? Um "cargo™ sobrepde o outro? Sdo politicos-celebridade-
digital? A intencdo aqui ndo é se distanciar do objetivo principal, de entender como cada
presidenciavel usou as affordances do TikTok em suas campanhas, mas sim trazer luz a uma
atuacdo fortalecida para a cada eleigdo em tempos midiatizados e com possibilidades infinitas

nos préximos anos e pleitos eleitorais.

Influenciador digital (e sua variante em inglés, digital influencer) formador de
opinido on-line, produtor de conteldo, creator, youtuber, blogueiro,
vlogueiro. Estes sdo alguns dos termos usados para designar o usuario que
produz contetdo no ambiente digital, sobretudo em plataformas de midias
sociais ou em suas propriedades digitais (site, blog), podendo ou ndo ganhar
dinheiro com tal produto (TERRA, 2021, p. 33).

Recorremos novamente a Terra (2021) para o olhar da construcdo da influéncia,
principalmente sobre a definicdo da autora na construcdo de reputacgéo, fator este determinante

na comunicacao eleitoral:

Todo esse conceitual anteriormente descrito vai ao encontro das necessidades
de um agente influenciador no ambiente digital: este precisa construir a sua
prépria reputacdo, no entanto, depende da percepcéo de terceiros sobre aquilo
gue desenvolveu e, mais ainda, das conexdes que conseguiu realizar e do tipo
de contetido que posta. Assim, a reputacdo de um individuo ou organizacdo
depende de sua capacidade de impactar, influenciar e ser visto, sobretudo no
ambito digital (TERRA, 2021, p. 31).

Inserindo uma posigdo critica a cultura dos influenciadores, desta vez com o olhar para
os seguidores, o fildsofo Byung-Chul Han escreve em seu livro Infocracia: digitalizacéo e a
crise da democracia (2022): "Os influencers séo adorados como modelos™.

Os Followers, os seguidores, se comportam como discipulos, participando de
sua vida, na medida em que compram produtos que pretendem consumi-los
em seu proprio cotidiano encenado. Os followers participam, assim, de uma
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eucaristia digital. Midias sociais se assemelham a uma igreja: Like é amém.
Compartilhar € comunicacdo. Consumo é redengdo. A repeticdo como
dramaturgia do influencer ndo leva ao tédio e a rotina. Ao contrério, da ao
todo o carater de uma liturgia. Ao mesmo tempo, os influenciadores deixam
aparecer produtos de consumo como utensilios de autorrealiza¢do. (HAN,
2022, p. 14).

Ainda com o pensamento voltado para os seguidores, quando o0 ""consumo € redencéo”,
em entrevista & Epoca Negocios, o professor Gabriel Rossi afirma que € o puablico jovem que
os candidatos estdo mirando no TikTok: “o que mostra um comportamento interessante do
jovem brasileiro e de como ele lida com a politica”:

Chegar aos eleitores da rede social a partir do que ja viraliza na rede, segundo
o professor da ESPM, é a forma mais efetiva de buscar engajamento. Para o
pesquisador, esse tipo de contetido é baseado em uma experiéncia estética, que
busca conversar com o publico de uma forma menos formalizada e partidaria.
‘Néo da pra vocé ter uma linguagem fixa com ideologias pré-moldadas, é
preciso falar de politica do jeito deles’. (SOUZA, 2022).

Em entrevista e participacdo em live apresentada pela Folha de S.Paulo, a professora
Isaurora Claudia Martins de Freitas reforca: "Ndao basta botar o Lula e o Bolsonaro para usar
TikTok. Tem uma questdo da linguagem também. Nao adianta nada se ele ndo souber dialogar
com a juventude" (2022). Segundo o TSE, 2.116.781 eleitores e eleitoras entre 16 e 17 anos
emitiram o titulo, sendo crescimento de 51,13% em relacdo as Elei¢cdes 2018 (BRASIL, 2022).

Mas é possivel determinar o que cada presidenciavel detém em seus perfis no TikTok

que o legitimam naquela plataforma, como tiktokers?

4.2 Panorama dos perfis

Sendo pioneiro entre presidenciaveis com sua presenca no TikTok, como registrado nos
capitulos anteriores, Bolsonaro criou o perfil em 2021 ja com o olhar na campanha para o
segundo turno. Retomando a janela de observacéo, este estudo considerou os videos postados
no perfil do candidato no dia 29 de outubro de 2022, ultimo dia de propaganda eleitoral e
veéspera do segundo turno das eleigdes. Resgatamos o0 quadro apresentado na Introdugéo desta

pesquisa para contexto:
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Quadro 1 - Postagens no perfil de Jair Bolsonaro em 29/10/20227

TEMA LINK VIEWS
1 | Par6dia da musica do grupo | https://vm.tiktok | 1,6 milhGes 163,1 mil
Dire Straits .com/ZMY2UP
9UP/
2 Trecho chamando Lula de https://vm.tiktok | 3,8 milhdes 363,3 mil
mentiroso no debate da TV .com/ZMY 2Ufj
Globo Ap/
3 | Trecho de Lula sem tempo https://vm.tiktok | 3,4 milhdes 295,4 mil
no debate da Band .com/ZMY2UP
W3W/
4 Bolsonaro fala sobre Brasil https://vm.tiktok | 2,7 milhdes 221,1 mil
ser referéncia em vacina de .com/ZMY2UY
covid VN8/
5 Motociata em Belo Horizonte | https://vm.tiktok | 4,2 milhGes 197, 2 mil
.com/ZMY2Uf
Yd2/

Fonte: Autora

Além do uso das affordances da plataforma, sem o desejo de nos aprofundarmos no
discurso ou contedo de cada publicacdo, registramos apenas o tema tratado no video para
melhor entendimento do uso das ferramentas.

Nestes termos, entre as publicacBes selecionadas, o perfil privilegiou dois trechos do
debate realizados nos ultimos dias de campanha (2 e 3), também foi aproveitado um corte em
que o candidato reforca a atuacdo do Brasil em ser referéncia na vacinagdo contra a covid-19
(4) e um video da banda Dire Straits (1), cuja legenda da musica Sultans of Swing foi
transformada em uma letra em homenagem a Bolsonaro, como se a banda estivesse cantando
aquelas mensagens em inglés. O candidato ndo aparece no video. Encerrando as publica¢des do
dia, um dos conteudos (5) registra a Ultima motociata realizada pelo candidato em Belo
Horizonte, cercado por seus apoiadores, encerrando assim as publicacfes antes das elei¢es. Na
legenda da postagem, consta a seguinte mensagem: "Os vovés, as vovOs € 0S N0SS0S jovens

serdo decisivos amanhd, assim como as tias do zap #brasil #minas #bolsonaro #brasil".

" Dados publicos do TikTok compilados em 5 de fevereiro de 2023.


https://vm.tiktok.com/ZMY2UP9UP/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UP9UP/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UP9UP/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfjAp/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfjAp/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfjAp/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UPW3W/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UPW3W/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UPW3W/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UYVN8/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UYVN8/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UYVN8/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfYd2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfYd2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2UfYd2/
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Figura 15 - Letra de Sultans of Swing ganhou nova versdo em legenda

0lcAPITAOE O HELHOR PRESIDENTE

pmessiasjair

Fonte: Reprodugdo @bolsonaromessiasjair em 8 de fevereiro de 2022

Apenas o video 1, listado no quadro, tem mais de um minuto de duracdo, o mais curto,
com apenas 5 segundos (tempo quase semelhante ao formato GIF), exibe apenas uma dinamica
entre Bolsonaro e Lula em um dos debates. O perfil ao longo do dia aproveitou os recursos de
audio, como a dublagem ja citada, efeitos e trilha sonora. Ainda sobre 0s recursos visuais,
apenas um dos conteddos mescla imagens verticais, enquanto o restante esta focado no formato

vertical.
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Figura 16 - Perfil de Bolsonaro usa trechos do debate com imagens dos dois candidatos

&b olsonaromessiasjair

Fonte: Reprodugdo @bolsonaromessiasjair em 8 de fevereiro de 2022

Importante contextualizar que no panorama geral do perfil, a plataforma oferece
ferramentas para selecionar qual imagem estard como capa do video, como este contelido
aparecera no feed geral do perfil. No caso da conta de Bolsonaro, as ferramentas de
identificacdo de contetido ndo sdo usadas como padrédo e as imagens para capa ndo evidenciam
o0 candidato em boa parte das postagens.
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Figura 17 - Reproducdo do feed do perfil de Jair Bolsonaro com os videos selecionados para observacdo

- Belo Horizonte/MG. - P... #vacina #presidente ... #bolsonaro #lula ... - Muito brigado a vocé q...  #bolsonaro #rock ...

e R
Caimpo grande / R3 BULS””ABU

D 803K > 955.5K

POR QUE VOTAREI

D 1am

Barreiras/BA
_vou B

D 4921K

#jair #bolsonaro #brasil... #respeito #admiracao ... #campo #grande #rio ... #bolsonaro #brasil ... #presidente #jair ... #presidente #bolsonaro...

Fonte: Reproducdo @bolsonarijairmessias em 8 de fevereiro de 2022

Tendo iniciado o perfil em junho de 2022 depois de pesquisas de sua campanha e
cobranca dos apoiadores (ROCHA, 2022), como registrado pela imprensa e informado nos
capitulos anteriores, a conta de Lula no TikTok teve a seguinte atuacdo no dia 29 de outubro de

2022. Resgatamos o Quadro 2 para indicagdo do conteudo citado:
Quadro 2 - Postagens no perfil de Lula em 29/10/2022

TEMA LINK VIEWS CURTIDAS
1 Supermercado Bolsocaro | https://vm.tiktok.com/Z | 399,3 mil 28,5 mil
MY2AcU1G/
2 Empreendedores com https://vm.tiktok.com/Z | 282,4 mil 15,7 mil
Lula MY2ApbYG/
3 Paz https://vm.tiktok.com/Z | 2,4 milhdes 296 mil
MY 2Abth5/
4 Mei https://vm.tiktok.com/Z | 692,7 mil 43 mil
MY2AcAo2/
5 Ta chegando a hora https://vm.tiktok.com/Z | 647,7 mil 28 mil
MY 2AwcGu/
6 Sédo Paulo - Caminhada https://vm.tiktok.com/Z | 954,9 mil 59,3 mil
da Esperanca MY 2Aw3VU/

Fonte: A autora


https://vm.tiktok.com/ZMY2AcU1G/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AcU1G/
https://vm.tiktok.com/ZMY2ApbYG/
https://vm.tiktok.com/ZMY2ApbYG/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Abth5/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Abth5/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AcAo2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AcAo2/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AwcGu/
https://vm.tiktok.com/ZMY2AwcGu/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Aw3VU/
https://vm.tiktok.com/ZMY2Aw3VU/
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Entre os seis videos publicados, assim como Bolsonaro, o primeiro contetdo do dia (1)
foi uma parodia de propaganda de supermercados, fazendo um trocadilho com o nome
Bolsonaro com a expressdo “Bolsocaro”. Ao contrario de seu oponente, Lula ndo utilizou cortes
dos debates recém realizados, mas cita o0 debate em um trecho de discurso para o publico (4).
Em um dos videos, Lula usa a “voz do TikTok”, opcdo nativa da plataforma para narracéo de
videos para avisar que a hora da votacédo se aproxima (5).

Ja em mensagem aos empreendedores, o video de Lula usa o estilo "maozinha", quando
SO as maos sdo Vvisiveis em um video que explica e prepara uma receita culinaria (2), enquanto

informacdes sobre 0 MEI sdo passadas para os seguidores.
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Figura 18 - Reproducdo de video com "receita-méozinha"e informacdes para MEI

PER CAPITA COM
LULA CRESCEU

755
@lul icial

Fonte: Reproducdo @lulaoficial em 8 de fevereiro de 2022

Em um dos contetdos (3), o perfil oficial utiliza de uma cena rapida repleta de elementos
simbolicos que representam a polaridade da eleicdo para mostrar que € hora de paz. Um dos
atores usa vermelho, cor que representa Lula, enquanto o outro ator usa a camisa verde e
amarela, peca representativa da direita, porém com o nome e 0 nimero de Lula nas costas o
contetdo com storytelling, com uma histéria, € um dos formatos recomendados pelas boas

praticas da plataforma.
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Figura 19 - Camiseta simbolo da direita é usada no perfil de Lula como apoio ao candidato

o' TikTok

@lulaoficial
Fonte: Reproducdo @lulaoficial em 8 de fevereiro de 2022

Assim como Bolsonaro, em seu tltimo contetdo do dia (6), Lula utiliza imagens em que
estd cercado pelo publico em Séo Paulo, em ato pelo encerramento da campanha (LULA...,
2022). Na legenda da postagem, "Obrigado Sdo Paulo D srerIB]yy #lulapresidente #lula”,
também trazemos para contexto como o panorama geral do perfil se apresenta no periodo, entre
0s recursos, a padronizacdo da ferramenta de identificacdo de conteddo € usada com

recorréncia, bem como a imagem de Lula é evidenciada em boa parte das publicagdes.
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Figura 20 - Reproducédo do feed do perfil de Lula com os videos selecionados para observacao

i

OLA e
V » JENOS

CAMINHADA DA  EMPRIEEEERURES

ESPERANCA

D 692.8K

D 170.4K

O primeiro diploma@®... No que depender de né... Obrigado povo brasileir...

Ta chegando a hora de ... Lula criou o mei e vai faz...

TERES o i
. > ==y}
§ 7B\ DEMOCRACIA

1 399.4K DR

Todo mundo tem um vizi...  Lula criou o MEI e tirou ... Como € aquela musica ... O candidato da democr... @Fatima Bernardes tem... Por um Brasil de #amor ...

Fonte: Reproducéo @lulaoficial em 8 de fevereiro de 2022

No encerramento deste capitulo, trazemos os estudos de Martino (2022) acerca dos
rituais da midia e eventos politicos.

Na politica, os rituais da midia atuam no sentido de fazer com que os eventos
politicos sejam compreendidos — e compreensiveis — a partir das categorias
predefinidas. Dessa maneira, lideres politicos ndo sdo entendidos apenas como
‘governador’ ou ‘presidente’, mas também como figuras de destaque
midiatico, celebridades responsaveis por uma inesgotavel fonte de fatos que
podem rapidamente se transformar em noticia — ndo apenas sua atuacao
publica, mas qualquer uma de suas atitudes ganha destaque. (MARTINO,
2022, p. 161).

Com o TikTok, se abre mais uma camada nesta atuacdo da figura politica-celebridade e
uma nova relacdo com a midia. Diante dos nimeros citados, como podemos entender o uso da

plataforma por cada presidenciavel?



64

CONSIDERACOES FINAIS

Acreditamos que o debate a respeito da influéncia do TikTok na politica esta longe de
ter se esgotado ou de ter sido estabelecido um consenso também a respeito do papel da
plataforma no cenério da comunicagdo atual. Com um aplicativo relativamente novo, com seus
usos e costumes ainda em disputa, 0 assunto permite uma série de novas avaliacOes e estudos
ao longo dos préximos anos.

E inegéavel o capital simbolico da plataforma, como apresentado ao longo da pesquisa,
e 0 movimento de mercado, até entdo inédito, que o TikTok trouxe, ndo so entrando, mas de
certa forma se apoderando de uma posicdo incomum para um aplicativo de origem chinesa em
um segmento dominado pelas criacGes do Vale do Silicio.

A presente dissertacao pretendeu observar como as affordances do TikTok foram usadas
pelos presidenciaveis no ultimo dia de campanha das Elei¢cdes 2022, e a contribui¢do que se
deixou é a maneira de observar o uso das caracteristicas da rede social para diversas areas da
comunicacdo, bem como seu poder de influéncia e sua geracéo de visibilidade nos tempos que
virdo.

Entre os pontos encontrados nesta pesquisa, destacamos a pluralidade de ferramentas
oferecidas pela plataforma na construcdo dos contetidos audiovisuais, bem como a nova logica
e transformacé&o dos videos verticais como padréo de consumo, fazendo com que as outras redes
sociais digitais também mudassem suas caracteristicas. Outro ponto observado é uma nova
maneira de comunicacdo, rapida, divertida, muitas vezes cantada — a ponto de a plataforma ter
transformado a industria musical — com nova linguagem corporal e gestos com as maos, como
coracles e maneiras de apontar que, mesmo se feitos no mundo off-line, automaticamente
podem ser relacionados ao TikTok.

Assim como outras redes sociais que tiveram seu auge e desapareceram no tempo
digital, as transformacGes que o TikTok trouxe sdo inegaveis e registraram sua importancia
nesta época e, possivelmente, como uma plataforma que estard sempre relacionada ao recorte
social pandémico da covid-19, de isolamento social, porém altamente conectado.

Pode-se dizer que ao longo de 2022 os olhares interessados em politica se voltaram ao
TikTok, mesmo com a plataforma declarando que ndo é o principal destino para debate politico.
O TikTok foi a primeira rede social a fechar parceria com o TSE, ainda em fevereiro de 2022.

Na publicagéo oficial divulgando o acordo, assinada por Fernando Gallo, diretor de
Politicas Publicas do TikTok no Brasil, é reforcado que a rede social "é um lugar para
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entretenimento e a expressdo criativa”, além de ser descrito "como um espaco onde todos podem

se conectar de maneira auténtica".
Reconhecemos a importancia destes temas e do impacto que um processo
civico, como elei¢des, tem para um pais. Por isso, consideramos fundamental
proteger a integridade da nossa plataforma nesses momentos. O TikTok ndo é
o0 principal destino para o debate politico ou noticias de Gltima hora e, como
acreditamos que a natureza de anuncios politicos ndo combina com a
experiéncia da nossa plataforma, ndo aceitamos esses anuncios pagos.
(GALLO, 2022).

Antes de iniciarmos o dialogo sobre o dltimo dia de campanha para a Eleigdo 2022 no
TikTok, trouxemos um pano de fundo para contextualizagdo do uso da plataforma. Registro
importante por, como ja debatido, ser o primeiro pleito com a participacdo do TikTok entre as
ferramentas de comunicacao digital utilizadas pelas campanhas.

Em seu artigo para a Folha de S. Paulo (2022), a professora Maria Carolina Lopes
conclui: "O potencial do TikTok para as campanhas politicas é imenso, e seu uso no Brasil
parece ser um caminho sem volta. Cabe a nés, sociedade, avaliar como lidar com isso". No
mesmo artigo, a professora comenta também que a estética da propaganda politica, que existiu
até 2014, pode ndo mais convencer 0s cidaddos, que agora se tornaram produtores e
disseminadores de conteldo em massa.

Em linhas gerais, a ideia de enquadramento (GOFFMAN, 1974) pode nos orientar
teoricamente sobre o olhar para estes conteddos, como eles sdo construidos. Trazemos 0s
estudos de Martino (2022) sobre como o "enquadramento cria maneiras especificas de ver o
mundo".

Isso ndo significa tentar decifrar uma suposta "mensagem politica”, mas, de
maneira sutil, observar como a imagem é construida — o que é visivel ou é
deixado de lado, o primeiro plano e o fundo, o rosto das pessoas, 0 cenario, as
roupas e 0 tempo em que essa imagem aparece. Em outras palavras, as
possibilidades de apresentacdo e de aparéncia dos individuos determinadas
por uma certa ordem consensualmente partilhada (MARTINO, 2022, p. 172)

J& o professor Gabriel Rossi, em participacido na Epoca Negocios, traz um olhar
empirico sobre o cenario dos perfis dos presidenciaveis e também contribui para estas

considerac0es finais:

A Geragdo Z é a primeira a debochar do conceito de perfeigcdo nas redes. Um
comportamento, explica ele, que se reflete no perfil dos dois candidatos que
lideram a disputa. “O conteudo do atual presidente no TikTok traz um pouco
da ideia da ironia e do deboche, indo por um caminho que coaduna com o
comportamento do jovem. Lula também: ele utiliza celebridades e artistas para
comunicar a mensagem, fazendo um apelo ludico. (SOUZA, 2022).
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Durante a presente pesquisa, os conceitos de influéncia e visibilidade na plataforma
foram recorrentes. Outras linhas tedricas e movimentos possiveis, como também foi registrado
ao longo dos capitulos, foram os processos de plataformizacdo e midiatizacdo, principalmente
na questdo da midiatizacao politica. O valor simbolico conquistado na plataforma se reflete em
debate publico traduzido por nimeros de alcance, curtidas e engajamentos. Ao longo de toda a
campanha, como também estudado por esta dissertagdo, a imprensa repercutiu os resultados
alcancados pelos presidenciaveis no TikTok como pauta da agenda politica.

Recorremos a filosofia de Byung Chul-Han para melhor entendimento deste cenario,
qguando em sua publicagdo No Exame (2020), ele reflete:

Politica é 6cio. No belo futuro de Flusser, a participacdo politica corre bem
sem qualquer ‘discurso’ cansativo e entediante. (...) A politica ocorre entéo,
por assim dizer, colateralmente. O botdo curtir é a cédula eleitoral digital. A
internet ou o smartphone séo o novo local de elei¢éo. E o clique do mouse ou
um rapido toque com o dedo substitui o ‘discurso’. (HAN, 2020, p. 117).

Os presidenciaveis tiveram de entrar nessa légica da midia plataformizada, de usar a
tecnicidade do TikTok a favor de sua imagem e de seus objetivos politicos, o professor Gabriel
Rossi explica & Epoca Negdcios, “é uma ferramenta importante para esse tipo de coisa, embora,
claro, ndo seja a Unica. Existem muitas outras maneiras de conversar com o publico”.

Nesta tentativa de conversa com o publico presente no TikTok, familiarizado com a
plataforma, em termos das affordances, é possivel considerar que a campanha de Lula utilizou
com mais frequéncia e recorréncia as ferramentas nativas oferecidas pela rede social digital. Ao
longo da campanha, o perfil dialogou com trends, ou assuntos em destaque na plataforma, em
diversos momentos.

No recorte especifico para observacao desta pesquisa, o ultimo dia da campanha de Lula
foi marcado pelo uso da logica da plataforma. Em seis videos publicados em 20 de outubro de
2022, mesmo ndo tendo utilizado todas as possibilidades disponiveis para criagdo de contetido
oferecidos pela plataforma, é possivel encontrar nas postagens elementos que automaticamente
referenciam a publicacdo como sendo para o TikTok. A preocupacdo com a estética tambem é
ponto de diferenciacdo, ja que todos os conteddos e postagens foram produzidos — ou editados
— para consumo vertical, sem as barras de adaptacéo de formatos audiovisuais horizontais. Em
contraponto, o perfil foi criado depois que a campanha eleitoral j& estava estabelecida e
acontecendo em perfis de Lula em outras plataformas.

A campanha de Jair Bolsonaro, apesar de aproveitar uma das légicas atuais mais fortes

nas redes sociais, que é o corte de conteudos altamente viralizaveis, colocando o oponente em
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situacdo que o desfavorece — angariando assim curtidas e compartilhamento pelos apoiadores —
ndo trabalha a maioria de seus conteudos como pensados nativamente para o TikTok.
Retomamos aqui também o recorte especifico considerado para analise, quando um dos videos
postados, com a masica Sultans of Swing, ganhou uma traducdo com letra propria em favor do
candidato, uma espécie de parddia misturada com dublagem (uma das caracteristicas mais
fortes do TikTok) utilizando assim a légica da plataforma na criagdo deste formato.

Nos dois quadros registrados nesta dissertacdo, que mostram os nimeros de curtidas e
visualizacdes em cada perfil, € notorio que os resultados das publicacdes de Jair Bolsonaro séo
maiores. Com publico mais engajado e, consequentemente, maior distribuicdo na plataforma,
reconhecida por sua recomendacdo afiada, questionamos: é possivel entender o TikTok como
plataforma de influéncia, como pretendido por esta pesquisa? Existe algum cruzamento possivel
entre o sucesso das postagens com resultados da eleicdo?

Em abril, Bolsonaro registrava 13 vezes mais audiéncia do que Lula no TikTok, segundo
publicacdo da Folha de S.Paulo. Porém, mesmo com o dominio da direita na Plataforma, como
registrado pelo UOL em agosto, Lula chegou a rivalizar com Bolsonaro, mas de acordo com a
pesquisa do CoLAB usada pelo portal: "os videos de curta duracdo produzidos pelo
bolsonarismo no TikTok sdo mais vistos, mais curtidos, mais compartilnados e mais
comentados dos que os da esquerda” (CHAGAS; STEFANO, 2022).

O estudo da movimentacdo e mobilizacdo politica da direita nas plataformas sociais
digitais ndo esta no escopo de estudo desta pesquisa, porém a relevancia do assunto deve ser
registrada para contexto de entendimento dos resultados e nimeros citados. Giuliano Da
Empoli, autor do livro Engenheiros do Caos (2022), nos orienta neste entendimento:

A forca dos engenheiros do caos tem sido sobretudo a de serem capazes de
lembrar que a politica ndo é feita s6 de nimeros e de interesses. E possivel
que nds tenhamos entrado num mundo novo, mas alguns fundamentos
permanecem os mesmos. N&o basta ser o primeiro da classe a ganhar, € preciso
saber tracar seu caminho e, sobretudo, despertar paixdes (EMPOLI, 2022, p.
172)

Lula obteve melhores resultados nos dois turnos da eleicdo. No primeiro recebeu
48,43% dos votos, enquanto no segundo turno teve 50,90% dos votos validos, uma eleicdo
acirrada que resume o contexto politico atual do Brasil. Como Han (2020) observa:
"Contrariamente a sua crenca, a decisdo politica em sentido proprio € sempre uma decisao
existencial."

Entendemos desta maneira que nao é o dominio da tecnicidade que pode definir o éxito

ou influéncia em determinada rede social, com Idgica de distribuicdo algoritmica, com cortes
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viralizaveis, independentes de formato ou estilos de edicdo. Nestes termos, a campanha de
Bolsonaro usa a I6gica da distribuicdo algoritmica, enquanto a estratégia da campanha de Lula

investe nos beneficios e estética da Idgica da plataforma.

Como Guiliano Da Empoli afirmou alguns paragrafos acima, politica ¢, sobretudo, saber
despertar paixoes.
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