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Resumo

A pesquisa aborda a linguagem das fake news no TikTok e sua relagdo com o jornalismo, no
contexto da difusdo da desinformagdo. O objetivo ¢ identificar as caracteristicas dessa
linguagem e como elas se relacionam com as estratégias do jornalismo no TikTok. A coleta
dos dados ocorreu durante a semana de 24 a 29 de outubro, periodo que antecedeu o dia de
votagdo para presidéncia da Republica no segundo turno de 2022. Trata-se de uma pesquisa
com abordagem qualitativa e uso da técnica de andlise de contetido, a partir de seis categorias.
A principal conclusdo foi que com a adaptacao da linguagem jornalistica as midias sociais,
que a aproximou do entretenimento, a diferenciacdo entre as noticias e a desinformagdo se

tornou mais complexa.

Palavras-chave: Desinformacao; Jornalismo; Linguagem jornalistica; Fake News; TikTok

Introducao

O termo “Fake news” ficou muito conhecido em 2016 durante a campanha eleitoral
norte-americana que culminou na eleicao de Donald Trump. Desde entdo, esse se tornou um
assunto amplamente discutido e recorrente na midia internacional. Esse acontecimento esta
atrelado ao momento em que vivemos, caracterizado pela desvalorizacdo do poder de
autolegitimacao do jornalista e pela disseminacdo de informacdo por qualquer pessoa que

tenha acesso as redes sociais. Isso traz a tona um conceito conhecido como a era da
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pos-verdade, pois estamos imersos em uma constante distor¢do dos fatos, que perdem sua
fidedignidade para o aumento do valor do apelo emocional. Michiko Kakutani (2018) afirma
que a partir do pds-modernismo, o universo politico, principalmente de extrema direita,
passou a enxergar a oportunidade de se apropriar desse movimento, apoiando-se fortemente
em suas crengas e opinides, colocando-as a frente do factual.

A pos-modernidade mencionada pela autora se trata do periodo que sucedeu a
Segunda Guerra Mundial (1939-1945). A expansdo do conceito, no entanto, se deu durante a
década de 1960, durante a Guerra Fria (1947-1991). E assim como nesse momento, marcado
pela divisdo mundial entre Estados Unidos (capitalismo) e Unido Soviética (socialismo),
vivemos hoje um intenso movimento de polarizagdo dentro e fora do Brasil. Os maiores
exemplos desse cendrios sao as disputas eleitorais entre os candidatos Donald Trump e Hillary
Clinton (2016), Jair Bolsonaro e Fernando Haddad (2018), Donald Trump e Joe Biden (2020)
e Jair Bolsonaro e Luiz Inicio Lula da Silva (2022). Nessas ocasides, a diferenca percentual
entre o candidato eleito e o derrotado foi considerada baixa, evidenciando a dualidade de
pensamento presente em ambos 0s paises.

A grande mudanca que distingue o século XXI da era pés-moderna, no que se refere a
distribuicdo de informacdo e a manifestacio do ponto de vista politico-ideologico, ¢ a
presenga de um elemento catalisador da propagacao da desinformacao, o advento das midias
sociais e, por consequéncia, seu crescimento exponencial.

Essa situagdo, cada vez mais crescente, deu origem ao que Wardle e Derakhshan
(2017) denominam “desordem da informacao”, o conceito ¢ a unido de trés defini¢des de
noticias falsas. O Manual da Credibilidade (2021) as apresenta-as da seguinte forma: A
“Informacdo Incorreta” acontece quando essas informagdes sdo compartilhadas sem o
objetivo de causar dano, ja a “Des-informacao” ¢ a difusdo de “fake news” com a finalidade
de causar dano. E por fim, a “Mal-informa¢do” se d4 quando informagdes genuinas sdo
compartilhadas também para causar danos, mas muitas vezes por meio da publicagdo de
informacodes destinadas a permanecerem privadas.

O reflexo desse cenario aparece no Digital News Report 2022 do Instituto Reuters
para Estudos de Jornalismo em Oxford. Esse estudo analisa a confianga que a populagdo dos

paises ao redor do mundo tem nas noticias e, consequentemente, na imprensa. O Brasil
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mostrou a terceira maior proporcao de pessoas evitando o noticiario, com isso seu resultado
no ranking de proporc¢ao de pessoas que confiam na maior parte das noticias durante a maior
parte do tempo foi de 48%. O pais onde ha o maior indice de confian¢a ¢ a Finldndia (69%),
enquanto o mais baixo € o dos Estados Unidos (26%), ao lado da Eslovaquia.

Esse artigo busca identificar quais elementos do jornalismo sdo mimetizados nas fakes
news do TikTok durante as elei¢cdes presidenciais brasileiras em 2022. A rede social Tik Tok
foi escolhida por ser amplamente utilizada como estratégia na campanha eleitoral, sendo ainda
uma novidade em relacao ao Twitter e ao Facebook. Para a coleta de dados, selecionamos 16
videos analisados pela agéncia de checagem Aos Fatos e definidos como “falsos”. O periodo
escolhido foi a semana de 24 a 29 de outubro, que antecedeu o dia de votacdo para
presidéncia da Republica no segundo turno de 2022. Apds esse procedimento, foi realizada
uma andlise de conteudo, definida por Bardin (1977) como “um conjunto de instrumentos
metodoldgicos cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento”, a partir de seis categorias:
valor-noticia, tema, subtema, linguagem verbal, género e fontes. Além de uma analise de
formato, classificada como um conjunto de elementos e estruturagdo, que ¢ possivel de
identificar em qualquer contetido jornalistico, pois proporciona a possibilidade da
sistematizacdo, para andlise (FANTE, 2022). As categorias serdo explicadas no tdpico de

analise, mais a frente.

Linguagem jornalistica e desinformacao nas redes

A forma como as pessoas consomem as noticias mudou radicalmente apds o
surgimento ¢ a difusdo da internet. Esse fato resultou na reflexdo acerca da estrutura
jornalistica tradicional, a piramide invertida, batizada por Edwin L. Shuman (1903). A
técnica nasceu no século XIX durante a Guerra da Secessao, nos Estados Unidos. Canavilhas
(2012) explica que o telégrafo, a grande inovagdo técnica daquela época, possibilitava aos
jornalistas o envio didrio das suas cronicas de guerra. Esta regra de funcionamento os obrigou
a alterar a técnica de redagdo mais utilizada até entdo. Em lugar do habitual relato cronoldgico
dos acontecimentos, os jornalistas passaram a organizar os fatos por valor noticioso,

colocando os dados mais importantes no inicio do texto e garantindo assim a chegada dos
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dados essenciais aos seus jornais. O autor resume a técnica dizendo que a redacdo de uma
noticia comeca pelos dados mais importantes — a resposta as perguntas “O qué, Quem, Onde,
Como, Quando e Porqué” — seguido de informagdes complementares organizadas em blocos
decrescentes de interesse. Ja Nilson Lage (1998) a compara a proposi¢do completa de
Aristoteles, “ Teriamos, assim, lead como sentenca longa, constituida de uma proposi¢do
nuclear (quem fez — ou foi, ou disse — 0 que) € o maior numero disponivel de circunstancias
do evento”. Sendo ela completa nesse sentido, por conter sujeito, predicado e as
circunstancias do acontecimento. Entretanto, seu uso passou a ser bastante criticado, ainda em
2001, Lage afirmou “jamais utilizei nem aprecio a metafora da pirdmide invertida”.

Uma das maiores diferencas entre a produgdo de uma noticia no jornal impresso e no
webjornalismo ¢ que, no segundo, o espaco ndo ¢ finito, pelo contrario, ele possibilita o
hipertexto. Estruturar uma noticia na Web implica a produgdo de um guido que permita
visualizar a sua arquitetura, nomeadamente a organizacdo hierdrquica dos elementos
multimédia e suas ligacdes internas (Canavilhas, 2012). Nesse novo ambiente, surge a técnica
da Piramide Deitada, onde quem decide o percurso de leitura é o leitor. Canavilhas propde
quatro niveis de leitura: “A Unidade Base (lead) respondera ao essencial: O qué, Quando,
Quem e Onde. Este texto inicial pode ser uma noticia de ultima hora que, dependendo dos
desenvolvimentos, pode evoluir, ou ndo, para um formato mais elaborado. O Nivel de
Explicagao responde ao Porqué e ao Como, completando a informagdo essencial sobre o
acontecimento. No Nivel de Contextualizagdo é oferecida mais informacdo — em formato
textual, video, som ou infografia animada —sobre cada um dos W 's.O Nivel de Exploragao, o
ultimo, liga a noticia ao arquivo da publicacdo ou arquivos externos.

Com o passar do tempo, o jornalismo comecou a migrar para as redes sociais e foi
nesse momento, em que sua linguagem e formato estavam sendo adaptados para as
plataformas digitais, que as “fake news” passaram a mimetizd-lo. A transi¢ao do impresso
para o digital facilitou a aproximacao das noticias falsas daquilo que ¢ realmente jornalismo,
além de, por essa mesma razao, colocar em xeque a credibilidade da profissdo e do factual.
Josué Ferreira (2020) afirma que a narrativa jornalistica tem sido tomada de assalto, em um
movimento sorrateiro dos propagadores de fake news, que, insistentemente, usam ferramentas

semelhantes para disseminar o medo e pavor no meio social.
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No Brasil, a intensificagdo da propagacdo de informagdes falsas ocorreu durante as
eleicdes de 2018 e sua grande circulagdo aconteceu nas midias sociais. Serelle e Soares (2021)
afirmam que h4 mais de uma maneira de conquistar convencimento nas redes, “Ha, portanto,
formas disseminadas de fake news que sdo veiculadas como se fossem noticias de jornal;
muitas outras, contudo, fazem uso de estratégias de uma cultura tabldide, ancorada no
entretenimento, para veicular desinformacdo sem necessariamente querer se passar por
noticias do jornalismo dominante.”

Assim como Michiko Kakutani (2018), os autores reforcam o apelo sentimental
presente nesses conteudos, que podem abranger textos ludicos, debochados, sarcasticos e
violentos, explorando o medo e 6dio, levando at¢ mesmo a vivéncia de uma realidade
alternativa. Dentro desse cendrio, o aplicativo mais baixado do mundo, TikTok, também se
tornou um alvo da desinformacgdo. Sobre as mudancas tecnoldgicas atreladas ao jornalismo,
Alexandra Fante (2022) escreveu, “Foi, portanto, incorporando ao contetido as transformagdes
digitais, novos formatos de interacdo, de cognicdao e de percepcao dos sujeitos. E diante de
uma ressaca informacional, ocasionada pelo grande fluxo de conteudos, a ateng¢ao do publico
impoe estratégias. Assim, o Jornalismo passou a ser produzido para a rede social
TikTok,considerada, a priori, indspita para conteudos informativos ou ainda para a educagao
mididtica, j& que foi criada com o intuito Unico do entretenimento”. A autora defende que
nessa rede, o jornalismo se encaixa no infotenimento, a unido de informagao e entretenimento.
Além disso, ela compara o estimulo da realidade tecnologica dos dispositivos moéveis visto
pelas empresas jornalisticas a evolu¢do do Jornalismo mainstream, diante do Webjornalismo,
ou seja, de grandes desafios e reviravoltas necessarias para se adequar a realidade da

sociedade.

Analise de conteudo

Valor noticia

Nilson Lage classifica o valor-noticia em seis categorias: proximidade, em que as relagdes

comerciais, culturais e populacionais sao mais relevantes do que questdes geograficas;
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atualidade, que traz o desconhecido, tornando a noticia atraente quando corresponde a
aspiracdes e desejos comuns; identificagdo social, onde a 16gica ¢ baseada na sociedade
dividida em classes, a necessidade de identificacdo social das classes mais baixas ¢ a mesma
em relacdo as mais altas. Isso acontece quando um produto ou moda ¢ transmitido e imitado
de maneira verticalizada e por contiguidade; intensidade, perceptivel em situa¢des em que as
cifras s3o muito altas ou muito baixas, criando dificuldades para o leitura na hora de ler e
mensurar a quantia; ineditismo, quando um fato raro e improvavel ¢ aceito como possivel de
acordo com a credibilidade do veiculo que o noticiou; identificagdo humana, pode acontecer
com as celebridades ou quando ha pessoas com atributos desejaveis ou idealizados pelos
demais, mas € possivel que ocorra com pessoas aspiracdes comuns vindas de pessoas também
comuns. Dentro da catalogagdo de Lage, o valor-noticia predominante nos videos analisados ¢
o da atualidade (10/15 videos), ou seja, a novidade ¢ priorizada, fazendo com que a
informacao se torne atrativa quando refletir um desejo comum. Em segundo lugar, vem o
ineditismo, que depende do veiculo que transmitiu o dado ou acontecimento, ligado também a

atualidade (3/15 videos).

e

Lula quer acabar com
0s micro empresarios ~  mostra informacdes sobre o debate eleitoral da TV Globo do dia 28

oy

Esse video ¢ um exemplo do valor noticia da atualidade, ja que

de outubro de 2022 e a checagem foi publicada no dia seguinte, 29

de outubro. Nesse momento, o tema das eleigoes estava em alta. As
falas do entdo candidato foram editadas para parecer que o

presidenciavel ndo apoiava os micro empresarios. Na realidade, ele

Lula afirma que MEI néo é
emprego e auténomos nao . .
sao trabalhadores. Mentee | estava criticando a mudanga na metodologia Caged (Cadastro
desvaloriza uma categoria tao

importan;ﬂéara%economia Geral de Empregados e Desempregados) feita pelo governo
0O brasil.

[EERESSE——— )
Bolsonaro.

fonte: TikTok
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A gravagao de tela compartilhada no TikTok traz o valor noticia do
ineditismo. A foto em questao foi manipulada para fazer com que as
pessoas acreditassem que Lula estava ao lado do traficante Celsinho da

Vila Vintém. A foto original ¢ de Lula junto ao deputado estadual

Encaminhada cam frequéncia

0 ne
001 12:20 PM

André Ceciliano. No entanto, além da imagem, a troca de dudios

chama a ateng¢do. A informagao ¢ compartilhada como inédita e de

maneira que sugere que os veiculos de comunicagdo nao a

| compartilhariam, “ essa ai ndo vai entrar na midia”.

fonte: TikTok

Fontes

Sobre a importancia jornalistica das fontes, Nilson Lage (2001), em Teoria e técnica de

reportagem, entrevista e pesquisa jornalistica, explica:

“Poucas matérias jornalisticas originam-se integralmente da observacdo direta. A maioria
contém informacdes fornecidas por instituigdes ou personagens que testemunham ou
participam de eventos de interesse publico. Sdo o que se chama de fontes. E tarefa comum
dos reporteres selecionar e questionar essas fontes, colher dados ¢ depoimentos, situa-los em

algum contexto e processa-los segundo técnicas jornalisticas.”

Desse modo, as fontes fornecem as reportagens maior credibilidade, ainda que dentre elas
existam as mais e as menos confidveis. Lage classifica-as como: oficiais, oficiosas e
independentes, que correspondem aquelas mantidas pelo Estado; primarias e secundarias,
sendo elas respectivamente a que o jornalista se baseia para obter o material essencial para
uma matéria, como, no exemplo de Lage, quando a escrita contempla o plantio de cafezais
nos terrenos montanhosos de uma regiao, com inclinagao superior a 35 graus. Nesse caso, as

fontes primarias sdo os proprios plantadores, ja as secundarias podem englobar institui¢des de
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pesquisa da area agropecuaria, gedlogos ou at¢ mesmo economistas. Elas sdo utilizadas para
garantir um maior aprofundamento no assunto. Além disso, o autor também apresenta
testemunhas ou experts. A respeito delas, Lage afirma que o testemunho mais confiavel ¢ o
imediato, visto que a memoria a curto prazo costuma ser mais fidedigna, porque ainda nao
houve tempo para a mente transformé-la em uma narrativa reescrita do evento. Os experts,
por sua vez, sdo, usualmente, fontes secundarias procuradas quando hé a necessidade de mais
de uma versao ou interpretacdo do acontecimento. Mas, essas fontes t€ém o costume de, nas
palavras de Lage, “costurar os fatos em suas proprias convicg¢des”.

As fontes analisadas apresentam grande variagdo, como o proprio debate presidencial, uma
gravacdo de tela de uma conversa do whatsapp postada por usudrio no TikTok e o conteudo
fabricado da Xuxa no x. Ja o tema, esta sempre ligado a politica e direta ou indiretamente
ligado as eleigdes. Geralmente focado nos proprios debates televisionados, na questdo do

apoio politico e nas propostas dos presidenciaveis.

Em algumas situacdes, celebridades sdo utilizadas como fonte

e e para gerar credibilidade e identificagio ao compartilhar

Toda solidariedade a policial federal Karina
Lino Miranda de Oliveira que estava gravida e
perdeu seu filho por uma granada langada
pelo Raberto Jefferean, amigo e aliado do possuem uma boa reputagdo, como ¢ o caso da Xuxa. Aqui, ¢

presidente @jairbolsonaro

informacdes falsas, principalmente quando as mesmas

apresentada uma falsa publicagdo da apresentadora no x

O
a
>

WW (antigo twitter), em que ela presta solidariedade a agente da
FALSO FALSO FALSO FAlSﬂ Flm____, msg Policia Federal Karina Lino, que teria sofrido um aborto ap6s
ser ferida por Roberto Jefferson (PTB-RJ), ex deputado.

fonte: TikTok
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Nessa gravacdo de tela, uma fonte oficial foi utilizada, o aplicativo

Pardal do TSE (Tribunal Superior Eleitoral). No video, circula a

Pardal

Absurdo informacao de que denuncias de propaganda irregular

Etapa 2 de 4 contra o PT ndo poderiam ser realizadas, uma vez que o nome do partido

Quem ser'{a denunc_iado? R .
P e RICAROAYe,..  ndo era encontrado. Mas, essa afirmagdo ¢ enganosa, pois o PT integra
dentincia de PROPACNODA ELEITORAL
IRREGULShp PARDAL nédo - .
sparace & sila 8o uma federagdo com o PCdoB e o PV, a Brasil da Esperanca, mesmo

W forme a cieicao

st )T nome da chapa em que Lula concorreu. As reclamagdes deveriam ser

Objeto da denuncia
)~ encaminhadas por meio das secdes de federacdo ou coligagdo da

Informe o partido

ferramenta, ndo na de partido.

fonte: TikTok

Desinformacao

A agéncia de checagem Aos Fatos possui trés selos para classificar as informagdes:
verdadeiro, quando o cerne do tema checado condiz com os fatos reportados por fontes
confidveis e ndo carece de contextualizagao para provar que ¢ correto; ndo ¢ bem assim,
quando a informagdo verificada esta fora de contexto, conta com alguma alteragdo, ¢
contradizente ou carece de fontes e tem como objetivo induzir uma compreensio equivocada
da realidade; e, por fim, falso, quando dados e fatos confidveis apontam o oposto ao que esta

sendo afirmado.

Todo o material coletado nesse artigo foi etiquetado como falso pela Aos Fatos e, a partir
desse filtro, os videos foram analisados também dentro do ecossistema da desinformacao de
Wardle e Derakhshan. Nele, as informagdes falsas podem se encaixar em: falsa conexao,
quando manchetes, ilustragdes ou legendas ndo confirmar o contetido; falso contexto, quando
o contetido genuino ¢ compartilhado com informagdo contextual falsa; satira ou parddia, em
que nao ha intencao de prejudicar, mas tem potencial para enganar; conteido enganoso, que ¢
0 uso enganoso de informagdes para enquadrar uma questio ou individuo; conteudo impostor,
quando fontes genuinas sdo imitadas; conteudo fabricado, ou seja, o contetido novo, que ¢

100% falso, criado para ludibriar e prejudicar; e, por fim, manipulacdo de contetido, quando a
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informagdo ou imagem genuina ¢ manipulada para enganar. Dentro dos conceitos

estabelecidos por Wardle e Derakhshan, predominam o falso contexto (6/15) e o conteudo

enganoso (4/15).

O video

coletado afirma que um prefeito do PT (Partido dos

Trabalhadores) foi preso na Bahia por ter roubado mais de 30 milhdes
de reais. Embora as imagens sejam reais, o material ¢ um exemplo de
falso contexto. O Chefe Executivo Municipal de Alcobaga, Givaldo
Muniz, ¢ filiado ao PROS e, na ocasido, estava sendo escoltado pela

policia ap6s uma reunido com professores.

fonte: TikTok

Quando vocé precisar provar que
o Lula ndo é inocente, mostre o
Alvara de soltura dele.

©

Poder Judiciario
JUSTICA FEDERAL
Segie Judicliria do Parand
12 Vars Feds iba

EXRCUCAD (IIRTETEPErE ot

‘ T

CONBENABE LU ALK LULA B4 S5

ALVARA DE SOLTURA N° TO0007755894
FINALIDADE: Provods & Aseradide Pelicaal, 0w guem
i v fiaer. o0 [he st exie AIVERS it ¢ om an ormahdade
bepas. b solnas inconunenn. EXCETO SE FOR OUTRO MOTIVO
ESTIVER FRESQ. &

QUALIFICACAO: LULE DNACIO LULA DA SILGA.
il de ® :
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fonte: TikTok

A imagem compartilhada nesse video junto ao texto que
afirma que Lula ndo ¢ inocente representam o contetido
enganoso, ja que o uso enganoso de informagdes foi
utilizado para enquadra-lo. O presidenciavel ndo estava em
liberdade proviséria. O alvara de soltura exibido pela peca
desinformativa ¢ do dia 8 de novembro de 2019. Em 15 de
abril de 2021, os quatro processos iniciados pela Operagao
Lava Jato foram anulados pelo STF (Supremo Tribunal

Federal).
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Linguagem verbal
A respeito da linguagem jornalistica, Nilson Lage explana sobre a formal e a informal:

A linguagem formal ¢ mais duravel e tende a preservar usos linguisticos do passado. Imposta
pelo sistema escolar, ¢ uma espécie de segundo idioma que aprendemos e que pode servir
como indice de ascensdo social. A linguagem coloquial e espontanea, de raiz materna, reflete a
realidade comunitaria, regional, imediata; alguns de seus cometimentos sdo passageiros,
outros terminam por se formalizar, incorporando-se a literatura e a escola.

Tendo essa definicdo em vista, a linguagem presente nos videos varia entre as duas
possibilidades, entretanto, em sua maioria, o sensacionalismo une-se a elas e ganha destaque.
A linguagem formal e sensacionalista estd em cinco dos quinze videos, ja a informal e
sensacionalista estd em oito. Para explicar a fungdo do sensacionalismo, o autor volta ao
século XIX, quando o jornalismo se dividia em duas vertentes, a educadora e a
sensacionalista. A primeira se justifica pelas mudangas sofridas pela sociedade, como a
incorporagdo de novos contingentes populacionais a sociedade industrial, que impactou o
comportamento ¢ a compreensdo das relacdes humanas. A segunda, por sua vez, era

necessaria para que sua fun¢do socializadora e educativa fosse de fato cumprida, ja que para

isso o publico precisaria ser atingido e envolvido de forma emocional pela leitura.

URGENTE' No video, a fala do candidato Jair Bolsonaro foi editada para

Bolsonaro quer cortar parecer que ele iria cortar saldrios de servidores, pensoes e
25% do saldrio minimo e

1as! . o .
‘SRt aerian aposentadorias em 25%, como uma proposta do ministro da

Economia, Paulo Guedes. Na fala completa, Bolsonaro se referia
a um acordo feito com os governadores em 2020 para suspender

reajustes salariais por 18 meses. A linguagem escolhida para ser

nos sa‘a’l_l:igﬁsﬁ%ées e . .
aposentadoria i too g S utilizada no texto ¢ um exemplo de linguagem formal e

DENUNCIEM ESSE CRIME! . . . ..
sensacionalista, pois, junto ao uso correto da gramatica, a palavra

“urgente” aparece em destaque, seguida de um pedido de
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denuncia de um suposto crime. Ha também a presenga de pontos de exclamacao ao final de
cada frase.

fonte: TikTok

CELSINHO SAI DA CADEIA E VAI desmentido pela Aos Fatos. Mas, nessa ocasido, o texto, unido
DIRETO AO ENCONTRO DO LULA .
El I} mm| ao trecho de um video retirado do SBT, se enquadra na

= 3 {

LULA COLA COM TODOS
OS CHEFES DO TRAFICO

A informacdo compartilhada nesse video é também sobre o

suposto encontro de Lula com o traficante carioca, que foi

classificagdo de linguagem sensacionalista, dessa vez informal,

1 pelo uso da coloquialidade. O uso de palavras “Luladrao”,

& |

fonte: TikTok

Consideracoes Finais

Ressalta-se, novamente, que o Jornalismo sempre teve como objetivo alcangar pessoas e,
entdo, a audiéncia. Nas redes sociais, no entanto, ha muitas novas possibilidades para
alavancar esse objetivo. As estratégias vao além de um conteudo jornalistico de credibilidade,
englobam novas técnicas e linguagens e também o entendimento da propria plataforma, por
meio das configuracdes do perfil e, de taticas do Marketing ( Fante, 2017). Nesse cenario,o
TikTok, segundo a Forbes Money, “destronou” o Facebook ao se tornar a rede social mais
valiosa do mundo em 2023, depois de ter sido considerada a marca que mais cresce no mundo
em 2022. Fante explica que no Brasil, o contetido que gera mais desconfianga ¢ aquele
recebido pelo whatsapp, e, por isso, para o jornalismo foi um ambiente propicio. O uso das
midias sociais como estratégia eleitoral ndo ¢ algo novo, mas tem sido intensificado. Um dos
grandes responsaveis por essa expansdo ¢ o algoritmo, capaz de criar “bolhas” ou grupos
dentro dos aplicativos e, assim, os usudrios recebem apenas o conteudo que os agrada. O fator

emocional também se encontra em destaque quando se fala sobre desinformagdo, ainda mais

quando unido a questdo exposta por Kakutani, a perda da fidedignidade da informacao. Ao se
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adaptar as redes sociais, a linguagem jornalistica se aproximou do entretenimento para se
adequar a audiéncia, fazendo com que se tornasse cada vez mais dificil distinguir a verdadeira

noticia da desinformagao, seja ela compartilhada com o intuito de enganar ou nao.
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