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Resumo

Este artigo analisa os videos do canal do YouTube de Alan Barbieri, sacerdote umbandista e
fundador do Templo Escola Casa de Lei, relacionando os conceitos de midiatizacdo e campo
religioso. O objetivo é entender como a interagdo entre fiel e instituicdo acontece no ambiente
digital. A partir da analise da apresentacdo e identidade visual e da linguagem e abordagem dos
videos, concluiu-se que, a0 mesmo tempo que a midia se institucionaliza através da religido, a

Internet passa a conferir capital simboélico as denominacdes, atribuindo-lhes visibilidade e prestigio.
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Introducéo

0O soci6logo francés Emile Durkheim desenvolveu, em uma de suas obras, a teoria dos fatos
sociais. Para ele, os fatos sociais sdo intrinsecos a sociedade, tem autonomia e existem por si s0,
independente do que pensa e faz cada individuo. Dessa forma, os fatos tém como principais
caracteristicas a coercitividade, a exterioridade e a generalidade. Em sua leitura, ele coloca a religido
como sendo um fato social, algo compartilhado entre pessoas, que confere prestigio e que promove

a integracdo social.

Religido é um sistema solidario de crencas e préticas relativas a coisas sagradas; [...] a ideia
da religido é inseparavel da ideia de Igreja, isto quer dizer que a religido deve ser uma
forma eminentemente coletiva. (DURKHEIM, 1989, p. 65)
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Dessa maneira, entende-se a coletividade como requisito para a experiéncia religiosa.
Pressupbe-se que a interacdo entre fiéis € o que mantém a religido viva, ou ainda, aquilo que permite
que a crenca seja perpetuada pelas geracbes. O sistema religioso utiliza de mecanismos como a
adogdo de simbolos, terminologias proprias, rituais e a obrigatoriedade de certos habitos como

forma de legitimar sua préatica e tranformar a religido em uma instituicdo em si propria.

Derivado da teoria de Durkheim, pode-se estabelecer uma relacdo entre a religido enquanto
fato social e a religido enquanto campo de producdo simbolica, conceito desenvolvido por
Bourdieu. Enquanto fato, a religido se configura como um sistema de praticas especificas que
confere prestigio, ou, como coloca Bourdieu, que confere capital simbdlico. Para Durkheim, a
religido enquanto fato social é exterior aos seus participantes, intinseca ao seu cotidiano e geral a
todos que por ela se afetam. Em outras palavras, a exterioridade da religido pode ser traduzida pelo
que Bourdieu chama de habitus, ou seja, disposi¢des incorporadas que ditam a tomada de decisao

de participantes de determinado campo, nesse caso, o campo religioso.

Quando a religido se insere no espaco midiatico, a pratica coletiva muda radicalmente de
forma. Antes, as dimensfes sagrada e profana eram claramente delimitadas: o fiel praticava sua fé
majoritariamente nos templos e igrejas das respectivas denominacdes; para ele, a diferenciacdo dos
espacos de pratica da fé representava o limiar entre profano e sagrado, o que separava sua vida
cotidiana do lugar onde ele depositava sua energia, para onde ele direcionava sua intengcdes por

meio da religido.

A tecnologia e 0s meios e comunicagdo modernos promovem um processo de dissolugéo
das fronteiras de espaco. As dimensdes reais e virtuais se misturam e criam uma sensacdo de que
estamos conectados a todo momento, em qualquer lugar. A pratica religiosa ndo escapa da
revolucdo tecnoldgica, e a ado¢do de novas formas de expressao religiosa online causam a fusdo
das dimensodes sagrada e profana, que antes eram separadas justamente pelos diferentes espagos

fisicos em que se encontravam.

Com isso, a prética religiosa se transporta para o ambiente midiatico. As denominacfes
passam a ocupar espagos nos meios de comunicagdo, como emissoras de televiséo, programas de
radio e, posteriormente, a Internet. Inclusive, a Internet possibilita que denominagdes que ndo
tinham tanta abertura em meios tradicionais de comunicagdo passem a ter presenga no ambiente
midiatico, por meio de perfis em redes sociais, canais em plataformas de video e sites de dominio

proprio.



Um exemplo desse processo € Alan Barbieri, médium, sacerdote e fundador do Templo
Escola Casa de Lei. Atuante na religido umbandista desde 1999, Barbieri € dono do maior canal de
Youtube sobre Umbanda no Brasil, com mais de 700 mil inscritos e quase 600 videos que
alcangaram, ao todo, mais de 40 milh&es de visualiza¢@es. O canal do sacerdote é uma representacao
da presenca midiatica da Umbanda, que procura no espaco digital a legitimacéao e a propagacao de

Seus conceitos e rituais.

Nos videos, Barbieri adota uma identidade visual definida, utiliza uma linguagem simples e
direcionada a pessoas ja iniciadas na Umbanda, mas ndo excludente ao ponto de ser impossivel
compreender a mensagem principal por aqueles que ndo conhecem a fundo a crenca umbandista.
Ele se adapta ao formato digital, seguindo os padrbes da religido midiatizada, e uniformiza a
apresentacdo da crencga, também na busca da legitimacdo. Dessa forma, pode-se analisar o
fendmeno do canal de Alan Barbieri sob dois preceitos da comunicacdo: o campo religioso e a

midiatizac&o.

Este artigo procura analisar o canal de Alan Barbieri sob as 6ticas dos estudos de Hjarvard
e Miklos sobre midiatizacdo e Ortiz e Bourdieu sobre campo religioso. O canal de Barbieri é
apresentado como fruto da midiatizacdo da Umbanda, como forma de garantir a sobrevivéncia da
denominagdo dentro do campo religioso. O material de Alan Barbieri foi distribuido para analise
de forma que a demanda do objeto dispusesse 0 emprego da teoria: metade do artigo analisa a
apresentacdo e a identidade visual do canal sob a 6tica da teoria de campo religioso, enquanto a
outra metade analisa a linguagem e a abordagem adotadas por Barbieri pela perspectiva da teoria

de midiatizag&o.

Vale ressaltar também que este artigo ndo trabalha questdes étnicas ou vinculadas a classe
social. Analisar Alan Barbieri sob o pretexto do sacerdote ser um comunicador branco falando sobre
uma denominagdo de matriz africana ndo entra no recorte deste trabalho, justamente pela
complexidade da discussdo, mas € algo tomado como pressuposto e usado como pano de fundo para

a analise desta produgéo.

Campo religioso

Segundo Pierre Bourdieu, o conceito de campo pode ser definido como um espaco de
producdo simbolica, um ambiente que comporta as relagdes sociais. Inscrito nas interacdes de seus

agentes, 0 campo representa um ambiente de disputa, que tem suas proprias regras de atuagao e seus
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processos de criacdo de sentido. O capital simbolico — o prestigio, o reconhecimento — adquirido
pelos seus agentes € o que determina a ordem e o nivel das rela¢Ges sociais estabelecidas no interior

do campo.

O campo da produgdo simbdlica ¢ um microcosmo da luta simbélica entre as classes: é ao
servirem os seus interesses na luta interna do campo de reprodugdo que os produtores
servem os interesses dos grupos exteriores ao campo de producdo (BOURDIEU, 1989, p.
12).

Seguindo estas definicdes de Bourdieu, pode-se estudar a religido sob a perspectiva de um
sistema simbolico de comunicacdo e de dominacdo. O campo religioso se transforma em um
ambiente permeado pela disputa simbolica, principalmente depois do processo de secularizacao

pelo qual passou a sociedade.

A secularizagdo, a perda de importancia da religido que acontece a partir do século XVI,
leva a criacdo de um campo religioso. Ainda segundo Bourdieu, campo implica disputa, o que
significa que seria impossivel existir um campo religioso em uma sociedade que seguisse apenas
uma denominacao. Em uma sociedade secular, onde a religido perde espaco naquilo que importa
para a esfera puablica, a oferta religiosa aumenta e se diversifica. E por isso que o mercado de bens

simbolicos religiosos s aparece em sociedades democraticas e pluralistas.

Na modernidade desencantada, fruto do capitalismo e impulsionada pelo pensamento
iluminista, o mundo religioso foi sendo fragmentado, afastando o homem da natureza e da
realidade cosmica, em que tudo passou a ser explicado, medido, cotejado, relegando ao

homem o desamparo, em sua eterna busca pela realizagdo mitica (MIKLOS, 2012, p. 26)

Campo e mercado religioso

O bem vendido pelo mercado religioso ndo corresponde a um bem tangivel. Ele se encaixa
mais como um bem simbolico, algo como um sentido para a vida do fiel que o consome. Este sentido
vai desde as promessas mais simples (cura, bem-estar fisico, bem-estar familiar) até as respostas
mais complexas (0 que € o universo, por que o mundo existe, 0 que acontece depois da morte);
todas essas respostas estdo vinculadas ao campo religioso, sdo produtos exclusivos vendidos aos

fiéis inseridos em determinada crenca.

Na condicdo de sistema simbdlico, composto por elementos internos que foram uma
totalidade coerente, a religido constroi a experiéncia, conferindo a ordem social carater
transcendente e inquestionavel, naturalizando as estruturas simbdlicas. (ANDRADE
JUNIOR, 2019, p. 783)



Dentro do mercado religioso, existem nichos de acordo com o publico alvo da mensagem
que estd sendo vendida. Nesse sentido, uma das partes mais importantes dentro do campo é o
vinculo. E imprescindivel manter o vinculo entre fiel e instituicdo, criando a sensacdo de
comunidade que satisfaz os desejos do fiel. A grande dificuldade por parte das denominaces €
manter esse vinculo, o que normalmente é feito por meio da propaganda, da oratéria, da

performance midiatica.

Vale ressaltar que, aqui, seguindo a perspectiva de Bourdieu, coloca-se 0s termos “mercado”
e “campo” com uma certa proximidade semantica. Entretanto, a definicdo de campo se refere a um
espaco um pouco diferente, definido como local mediador de interacdes entre agentes. Ja a
concepcgdo de mercado pressupde conceitos simbdlicos econdmicos de prestigio, competicdo e
capital, mesmo que ndo necessariamente o capital financeiro. Apesar de Bourdieu desenvolver
ambas as ideias dentro da economia das trocas simbdlicas, aqui trata-se 0 mercado como parte

integrante de um campo especifico, nesse caso, o religioso.

Por causa da importancia vital do vinculo, o mercado religioso precisa de visibilidade. A
criacdo de vinculos que provém do marketing religioso auxilia na prépria manutencdo do campo.
Muitas denominacGes optam pelo proselitismo, ja que, apesar do nimero de fi€is ser grande, ndo
existe um limite para o quanto uma religido pode crescer. Na disputa do que € mais sagrado, as
instituicOes religiosas se colocam constantemente na midia, e aquelas que ndo investem no aumento
da visibilidade - por quaisquer que sejam as razdes - acabam perdendo espaco dentro do campo
religioso. Além disso, perdem capital simbolico, o que resulta em uma aparente perda de

credibilidade perante os integrantes do campo.

O campo religioso, assim como os demais, nessa perspectiva, € conflitual e agonistico, pois é
também espaco de relagbes de forca e de competicdo por bens e recursos escassos. E 0
lugar da coexisténcia de posi¢cOes sociais, de pontos mutuamente exclusivos, e que, para
seus ocupantes, definem o principio fundante dos pontos de vistas. E uma esfera definida
pela exclusdo mitua. (ANDRADE JUNIOR, 2019, p. 787)

Por meio da simbologia, as denominag6es procuram reforcar seu capital dentro de um
campo. A partir de um trabalho entre imaginario e midia, sdo criadas imagens que procuram atender
as demandas dos fiéis, vendendo um discurso sagrado em forma de bens de salvacdo. Além dos
beneficios, todo campo opera na dicotomia entre prémio e puni¢do. Toda denominacao, junto com
0s bens de salvacdo, vai vender punicGes para aqueles que ndo seguir suas regras. Dentro do campo
religioso, todo convertido é um traidor, o que explica porque toda recepcao é linda, mas toda saida

¢ desastrosa.



A Umbanda no campo religioso

O nascimento da Umbanda, lembra Ortiz (1988), coincide com a consolidacdo de uma
sociedade urbano-industrial e de classes. Dessa forma, ela passa a se legitimar no campo religioso
por meio da integragé@o de valores propostos pela ordem social vigente. Ela surge com a proposta
de ser uma primeira religido originalmente brasileira, mas acaba sendo marginalizada pelo

preconceito atrelado as suas raizes africanas.

Na medida em que a religido umbandista tende a integrar o campo religioso legitimo da
sociedade, ela entra num processo de competicdo com as outras instancias religiosas. A
legitimacdo se caracteriza assim pela dominacdo de uma parte do mercado religioso
(ORTIZ, 1988, p. 202)

A legitimacdo no campo vem atrelada justamente a visibilidade e a habilidade da Umbanda
de propagar sua crenca e adquirir novos fiéis, ao mesmo tempo que mantém aqueles j& adeptos da
denominacdo. Como ja foi dito, essa visibilidade é atingida principalmente por meio da midia, que
funciona como mediador da formacdo do vinculo entre instituicao e fiel, vital para a conservacgéo

do capital simbdlico religioso.

Segundo Brandé&o e Jorge (2019), parte da literatura que se volta para o pluralismo religioso
aponta que, de forma geral, em situagdes nas quais ndo ha monopdlio de uma dada igreja ou
denominacdo, a tendéncia é que os agrupamentos estabelecam trajetérias de competicdo por fiéis,
0 que produz maior ativismo e disposicdo proselitista. Dessa forma, € muito comum que
denominagBes utilizem da instrumentalizacdo da midia para vender sua crenca ou, mais

especificamente, seus servigos.

Todavia, uma religido que tem por principio ndo reproduzir estratégias de conversdo ou
convencimento pode aparentar estar em desvantagem em um mercado competitivo. Ndo cabe a este
artigo discutir as razdes pelas quais a Umbanda ndo faz proselitismo. Na concorréncia do mercado
religioso, cada denominagéo tenta usar os instrumentos que tém disponivel para adquirir alguma
vantagem competitiva. As denominacdes brigam por espaco no mercado e pela clientela interessada
nos bens simbolicos religiosos, 0o que pode trazer até uma certa hostilidade para o campo. “A
partir de 1952 [..] o que era simplesmente incompatibilidade teoldgica transforma-se em razédo de
combate. A Umbanda aparece doravante como uma ameaca aos catélicos brasileiros”. (ORTIZ,
1988, p. 203)



Quando a religido umbandista passa a integrar o campo, ela entra em um processo de
competicdo com outras denominagdes. Ainda segundo Ortiz (1988), para que os umbandistas
pudessem conquistar ao menos parte do mercado, era preciso homogeneizar seu produto. Porém, a
Umbanda, como religido atingida por estigmas colocados forgosamente sobre sua crenca, nunca

teve muito espago na midia tradicional.

Um canal de Youtube que fala sobre a Umbanda, por exemplo, é representacdo da tentativa
da religido de colocar-se na midia, apesar de ndo possuir acesso aos canais convencionais, como a
televisdo e o radio. Nos videos de Alan Barbieri, o sacerdote adota uma linguagem direta, adaptada
aos modelos das novas tecnologias, mas permeada pela simbologia umbandista que desperta a

identificacdo entre fiel e a instituicao.

A necessidade de adaptacdo as novas dinamicas do mercado religioso estimulam a
articulacdo de elementos tradicionais da religido - terminologias, rituais, simbolos -, que sdo
constantemente evocados nos videos de Barbieri, e elementos modernos proprios do cendrio virtual
- vinhetas, efeitos visuais e sonoros. Seguindo a doutrina da Umbanda, seus videos ndo tem como
objetivo a conversdo de fiel, e ele também ndo utiliza de nenhuma estratégia para convencer o
espectador de qualquer ideologia. A linguagem do canal é voltada para fi€is ja iniciados na crenca
umbandista, apesar do tom didatico de muitas de suas producdes.

Ainda na busca por legitimacdo no campo, as denominacdes adaptam sua linguagem e sua
abordagem perante questdes ritualisticas e conceitos da denominagdo. O caso da Umbanda é ainda
mais delicado, por causa do preconceito atrelado as religiGes de matriz africana. De acordo com
Ortiz (1988), é a busca pela objetivacdo dos seus elementos sagrados que faz com que a Umbanda

se aproprie de valores dominantes da sociedade global como elementos legitimadores.

Dito de outra maneira, a religido procura usar conceitos ja fundamentados e aceitos
socialmente para se estabelecer como prética legitima. Por exemplo, ela reproduz conceitos de
hierarquia j& estabelecidos na sociedade dentro da sua propria crenga, transformando a hierarquia
de santos e entidades em algo parecido ao que ja é seguido na dimensdo profana. Ou ainda, a
denominacdo pode adotar rituais que se encaixem no cotidiano dos fiéis, para que a religido ndo
entre em conflito com a rotina daqueles que praticam-na. Ela se adequa a processos que ja existem,
liga seus proprios signos a uma simbologia vigente e articula o processo de integracdo a sociedade

por meio da absorcdo de valores que ja sdo aceitos na  sociedade.



“O processo legitimador situa-se assim dentro de uma perspectiva historica; ele determina o
momento em que a religido busca um status, em conformidade com o conjunto de valores da
sociedade brasileira”. (ORTIZ, 1988, p. 164)

Ortiz diz ainda que valores como limpeza e boa apresentacéo penetram no culto umbandista
e passam a comandar as praticas e 0 comportamento dos médiuns, para que a mensagem atinja mais
pessoas e drible os preconceitos atribuidos a crenca. A midia, nesse sentido, se torna um suporte
poderoso. A tematica é abordada por Barbieri em um de seus primeiros videos, intitulado “Oferenda
nas pragas”, publicado em 2014. No video, o sacerdote recomenda aos umbandistas a ndo deixarem
residuos de rituais em locais publicos: “No6s umbandistas ndo devemos satisfacdo a ninguéem. A
Umbanda é religido, tem fundamento, tem que ser respeitada. S6 que as pessoas de fora veem um
lixo, um prato de doce em uma encruzilhada, e vdo ver a sujeira, ndo ver a expressao de fé”.
(BARBIERI, 2014)

A uniformizacdo do produto também auxilia no processo de legitimacéo. Analisando o canal
de Barbieri, é possivel perceber que a identidade visual de seus videos passou por algumas
mudancas durante 0s anos em que o sacerdote publicou contetdo, mas que, a partir de certo ponto,

uma estética especifica foi adotada.

Além da utilizacdo de elementos préprios das midias digitais, como vinhetas e borddes, que
auxiliam neste processo de uniformizacédo, o sacerdote também adota um padrdo na apresentacao -
nas vestimentas, no cenario, no posicionamento da camera - e na linguagem. O objetivo da
padronizacdo é entregar um produto ao fiel que seja de facil identificacdo e consumo, que deixe
uma impressao bem delimitada no espectador e que crie 0 habito de consumo em relacédo ao produto

vendido.

A criacdo de uma identidade visual é vital para que o produto religioso se destaque no
ambiente midiatico e perpetue sua influéncia nos consumidores, ou seja, os fiéis. E dessa forma que
a midia se sacraliza e passa a fazer parte da experiéncia religiosa em si, deixando para tras o papel

de um simples suporte.

A religido midiatica acaba por converter-se em marca religiosa ofertando produtos e servicos
para atender os anseios de consumo dos adeptos/consumidores: o comportamento de marca
garante sobrevivéncia no ambiente midiatico ao passo que 0 consumo propicia ao adepto o
pertencimento. (SOUZA,; SILVA; PIZA, 2022, p. 175)



A oferta de servicos é outra forma de adquirir relevancia dentro do campo religioso. De
acordo com a pesquisa feita por Brandao e Jorge (2019), os agrupamentos religiosos que tém obtido
elevado incremento na Ameérica Latina sdo aqueles que oferecem ao seu publico possibilidades de
acesso a milagres e elementos de fundo “magico-religioso”, o que aponta para algum nivel de

continuidade de sentido com tragos da religiosidade popular.

De certa forma, o préprio canal de Alan Barbieri € um servico prestado aos umbandistas. Os
contetidos séo apresentados sempre de forma didatica a fim de orientar os adeptos da religido para
uma melhor prética da crenca, fazer com que eles conhegam outros rituais e entidades, sanar
possiveis questdes a respeito de terminologia, etc. Barbieri ja fez quadros de perguntas e respostas
favorecendo a interacdo com seus seguidores e permitindo que eles tirassem suas duvidas
diretamente com o sacerdote, 0 que explicita ainda mais esse desejo de interacdo e criagdo de uma
maior proximidade entre os adeptos da Umbanda por meio do canal do sacerdote.

Midiatizacéo

De acordo com Hjarvard (2014), a midiatizacao diz respeito as transformac@es estruturais
de longa duracdo na relacdo entre a midia e outras esferas sociais. Ela ndo concerne a colonizacao
definitiva pela midia de outros campos, mas diz respeito, ao invés disso, a crescente

interdependéncia da interagdo entre midia, cultura e sociedade.

As instituicbes oferecem estabilidade e previsibilidade ao longo do tempo e do espaco,
também sdo estruturas dindmicas que proporcionam as organizac¢@es e individuos recursos
materiais e simbdlicos para agir reflexiva e criativamente em circunstancias variadas e,
assim, possivelmente renovando as préprias institui¢es. (HJARVARD, 2014, p. 25)

Ainda na linha de Hjarvard, as instituicbes adotam a ldgica midiatica, e as praticas
especificas das mediacdes passam a ser influenciadas por varias estruturas institucionais. E um
processo reciproco, em que a midiatizacdo ndo toma a forma de algo linear, mas de um processo
transicional continuo. Este processo afeta ndo somente a formagéo da opinido publica atrelada a
influéncia da midia, mas toda a instituicdo social e cultural, como a familia, o trabalho, a politica e

a religido.

Ele coloca a midia numa posi¢do de instituicdo por si mesma. A interagdo social sob
influéncia da midia, assim como a midia ¢ influenciada diretamente por estas intera¢des. E um

exercicio reciproco, onde a midia se institucionaliza e € institucionalizada pelas praticas sociais e



vice-versa. Dessa forma, entende-se a midiatizacdo como um processo da modernidade tardia no
qual os meios de comunicacdo transformam e sdo transformados na mesma escala, a0 mesmo
tempo. Esse processo se intensifica na esfera das midias sociais, que potencializa as interacGes e

aumenta as possibilidades de troca dentro do ambiente miditico.

A midiatizacdo é caracterizada por um desenvolvimento bilateral, no qual a midia se tornou
institucionalizada dentro de outros dominios sociais, a0 mesmo tempo em que adquiriu o
status de instituicdo social em si mesma. A interacdo social — dentro das respectivas
instituigdes, entre instituicdes e na sociedade em geral — ocorre cada vez mais sob a
influéncia da midia. (HJARVARD, 2014, p. 26).

Nesse sentido, a religido, em alguns de seus aspectos ou manifestacdes, pode ser considerada
uma instituicao, o que implica que ela também passa pelo processo de midiatizacao. A reciprocidade
da transformacgdo faz com que a religido se midiatize, a0 mesmo tempo que 0s meios de
comunicagdo se sacralizam. A experiéncia religiosa muda de formato, o corpo material perde

importancia e a mensagem se modifica para caber nos novos padrdes de transmissdo de contetdo.

As denominacdes se colocam na midia a fim de garantir um espaco enquanto instituicdo
dentro de um mercado competitivo. Para isso, a linguagem deve ser adaptada ao formato midiético,

sobretudo ao formato digital.

Por exemplo, quando organizagdes religiosas comecam a fazer uso de sites da internet ou de
redes sociais como recurso para Se comunicarem com seus seguidores, eles podem
gradualmente precisar adaptar-se as variadas regras sociais, tecnoldgicas e estéticas que ja
foram institucionalizadas na sociedade para essas formas de comunicagdo. (HJARVARD,
2014, p. 26).

Dessa forma, por causa da necessidade de adaptacdo citada por Hjarvard, a comunicacéao
religiosa se modifica. Os fiéis passam a adotar uma visdo mais interativa e consumista perante aos
produtos vendidos e as mensagens transmitidas, o que implica a demanda de um produto

uniformizado, objetivo e de fécil identificacdo, ja que a mediagdo se dilui.

E estimulado pela competitividade do campo que o processo de midiatizacdo da religido
acontece. Ele toma forma como requisito para a sobrevivéncia da denominacao dentro do mercado
religioso, seguindo a logica que quem néo € visto, ndo é lembrado. Jorge Miklos (2012) categoriza

a cyber-religido como parte de uma légica de consumo, de uma logica de disputa por fiéis.
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“Somos levados a crer que a associacdo das igrejas a midia que possibilitou o fendmeno da
‘midiatizacdo da religido e a sacralizacdo da midia’ gira em torno de interesses mercantis
(MIKLOS, 2012, p. 148)

Nesse sentido, segundo Borelli (2021), a religido € uma das manifestacGes culturais em que
se mostra de forma mais evidente a capacidade humana de criacao de simbolos, formas de interacéo
e dispositivos culturais e técnicos para construgdo e disseminacdo de sentidos. Estes simbolos
devem ser evidenciados e perpetuados no ambiente midiatico a fim de preservar a relevancia de

determinada denominacéo e garantir que ela continue sendo praticada.

A prépria palavra religido, em sua origem latina religare, aponta para uma busca de conexéo,
de religacao ao sagrado. Essa busca por conexdo € construida por mitos — narrativas com o
objetivo de firmar verdades fundamentais em bases sobrenaturais — e ritos — atividades que
reiteram e reforcam os mitos. Esses mitos e ritos sdo constituidos e celebrados através de
dispositivos de linguagem e artefatos concretos que atuam como ferramentas técnicas para
essa finalidade. (BORELLI, 2021, p. 105)

No canal de Youtube do sacerdote Alan Barbieri, os simbolos umbandistas séo
constantemente evocados a fim de preservar a identificacdo entre fiel e crenca. Porém, frente a
necessidade de adaptar-se aos novos modelos de transmisséo de contetdo, Barbieri apresenta uma
linguagem midiatica condizente com o ambiente digital: seus videos sdo curtos, objetivos e tratam
de temas relevantes para a comunidade; ele utiliza uma linguagem acessivel e didatica, comum aos
espacos das redes sociais; ele prioriza a interacdo com seus seguidores, trazendo engajamento para
seu conteudo, criando vinculos de comunidade e trazendo uma sensacdo de maior proximidade

entre espectador e locutor.

Dessa forma, os simbolos religiosos ganham outros significados, assumem outras formas e
se apresentam de maneira diferente ao fiel, mas sua esséncia permanece a mesma. N&o faria sentido
mudar a crenca fundamental de uma denominacdo para que ela se encaixasse melhor dentro do

ambiente midiatico ou para que obtivesse alguma vantagem competitiva dentro do mercado.

A fim de alcancar esta linguagem didatica, Alan Barbieri faz, constantemente, ligagGes dos
conceitos umbandistas com elementos de outras religides ou, até mesmo, de elementos cotidianos.
No video “Aprenda a ndo pegar energia ruim dos outros e dos ambientes”, de fevereiro de 2022,
Barbieri repassa algumas dicas de como se proteger de energias negativas. Ao explicar o conceito
de imunidade espiritual, ele faz uma relacdo com a imunidade fisiologica dos seres humanos, em

prol da compreensdo daqueles que Ihe ouvem.
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Existem pessoas que tem uma imunidade mais fragil. Basta ela ter contato com uma friagem
e ela ja cai de cama. Para vocé entender no contexto espiritual, existe também a imunidade
espiritual, daqueles que sdo mais fortalecidos nesse aspecto e daqueles que sdo menos
fortalecidos. (BARBIERI, 2022)

Como ja foi dito neste artigo, a Umbanda tem como principio ndo fazer proselitismo de sua
crenca. Assim, em momento algum Alan Barbieri se coloca na posic¢éo de converter aqueles ainda
ndo adeptos da crenca umbandista, pelo contrario. Ele prega o respeito a todas as religifes, divulga
seu conteudo para que alcance mais pessoas interessadas, tudo de acordo com a doutrina

umbandista, tal como apresentada por Barbieri.

O sacerdote também se coloca a disposicao dos fiéis para sanar duvidas que eles tenham a
respeito da doutrina e da pratica umbandista. O quadro “Alan Barbieri Responde” € 0 espago que 0
criador disponibiliza para que seus seguidores interajam com ele, mandando perguntas em forma
de videos no Whatsapp para serem respondidas nos videos do canal. A midiatizacdo da religido faz
com que o formato da pratica religiosa mude, mas a doutrina permanece a mesma. O suporte da
crenca se transporta para a midia e as relacfes entre sagrado e profano se mesclam, mas néo se

dissolvem completamente.

Considerac0es Finais

O canal de Youtube do sacerdote umbandista Alan Barbieri € um produto da midiatizacéo
da religido da Umbanda, um produto a ser comercializado no mercado religioso a fim de manter a

relevancia da denominagéo frente a competicdo com outras crencas.

Como a Umbanda néo faz proselitismo por principio, ela precisou achar outras maneiras de
transmitir suas crencas e garantir sua propria sobrevivéncia dentro de um ambiente competitivo.
Dessa forma, o campo religioso promove a criacdo de mecanismos de transmissao de conhecimento
religioso, ja que sem eles a denominacdo dificilmente se manteria viva. O conhecimento pode ser
passado por meio de ensinamentos sob a forma de simbolos, tutoriais ritualisticos, conselhos
espirituais, etc: “A Umbanda rompe com este modo de conceber o mundo, transformando-se a

participacdo religiosa em aquisicao de saber”. (ORTIZ, 1988, p.178)
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O canal de Alan Barbieri € uma das formas encontradas pela Umbanda para transmitir este
conhecimento religioso. J& que a religido umbandista nunca teve muito espago nas midias
tradicionais, como o radio e a televisdo, a Internet e as redes sociais surgem como alternativa para

a ocupacao de ambientes midiaticos, dessa vez de maneira mais livre e independente.

Dessa maneira, como resultado da competicdo inerente ao campo religioso, a religido
adentra os ambientes midiaticos e, consequentemente, se midiatiza. O canal de Barbieri é fruto da
midiatizagdo da Umbanda, a0 mesmo tempo que se torna um modelo da Umbanda sob o formato

da cyber-religido.
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