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1 Consideracoes Preliminares

1 . 1 Conceito

O Trabalho de Conclusdo do Curso € uma disciplina regular da grade
curricular do Curso de Publicidade e Propaganda e compreende a produgéo
de um Projeto Experimental — criagao de uma campanha publicitaria ou
de uma Monografia — pesquisa no campo da publicidade, sob orientagao
dos professores que ministram aula ao longo do curso. Os projetos ou
monografias devem contar com uma discussao tedrica que permita a
integracdo das disciplinas cursadas para que o(s) aluno(s) aplique(m) os
conhecimentos adquiridos ao longo da graduagao.

Nesse sentido, a natureza do Trabalho de Conclusdo do Curso esta
relacionada a formacéao tedrico-pratica do aluno, assumindo uma dimensao
utilitaria e articulando-se com as demandas sociais, académicas e
mercadoldgicas, com o objetivo de concluir a formagao do discente. Assim, a
formagao universitaria devera ser concluida por meio de Projeto
Experimental ou Monografia inovadora e criativa esteticamente,
estrategicamente e conceitualmente.

No desenvolvimento do Projeto Experimental o objetivo € permitir que
o discente vivencie uma producdo publicitaria que compreenda o conteudo
tematico, o composto mercadoldgico do cliente, o publico a que se destina e
o mix de ferramentas e veiculos de comunicacdo mais adequados. Na
modalidade Monografia o objetivo € que o aluno desenvolva suas
habilidades de pesquisador académico, aprofundando-se em um tema de
seu interesse dentro do conteudo tematico do curso e colaborando para o
desenvolvimento critico e analitico das teorias da comunicagdao e do campo
da area de publicidade e propaganda.

Em ambas modalidades o aluno complementara sua formacéo,
desenvolvendo sua capacidade de aplicabilidade dos conteudos
apreendidos ao longo do curso, fechando assim, o circulo do processo de
aquisicao de conhecimento no campo da Comunicacao.
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1 . 2 Autoria e plagio

Os Trabalhos de Conclusédo de Curso devem ser desenvolvidos em
grupos, denominadas Agéncia, formadas por alunos de uma mesma turma
na modalidade Projeto Experimental ou obrigatoriamente de forma
individual ou em dupla na modalidade Monografia.

Na producado dos projetos experimentais ou Monografia todas as
atividades devem ser executadas exclusivamente por alunos matriculados
regularmente na instituicdo. Também, € necessario ressaltar que, sendo o
resultado de um trabalho inédito, grande parte da avaliagao sera relacionada
a criatividade e a inovagcdo na campanha (Projeto Experimental) e na
pesquisa (Monografia).

O Trabalho de Conclusdo do Curso deve refletir o pensamento e
analise do aluno, com base no conteudo apreendido ao longo dos semestres
letivos e nos autores selecionados para embasar cientificamente os
conceitos teoricos, sendo assim:

e Nao serdo permitidos quaisquer tipos de cépia sob pena de
reprovagao automatica do aluno ou da equipe;

e A citagao ou referéncia a obras de terceiros ou das fontes utilizadas
na confecgao tanto do projeto de pesquisa como do trabalho final do
Projeto Experimental € obrigatéria, sempre dentro das normas da
ABNT;

e Textos da internet poderao ser usados como referéncia complementar
a bibliografia tradicional e reconhecida, ndo sendo aceitos como fonte
exclusiva.

1 -3 Desenvolvimento

O Trabalho de Conclusao do Curso é desenvolvido durante o quarto
ano do curso e o aluno devera optar por uma das modalidades no final do
terceiro ano, escolhendo o cliente (projeto experimental) e o tema da
pesquisa (monografia) bem como o orientador de seu trabalho.

Sob orientacédo da Supervisdo do TCC devera ser providenciado:

e A carta aceite do cliente, que sera objeto de estudo, nome da
Agéncia, seus integrantes e o nome de um professor (que devera
aceitar formalmente) que deseja ser orientador no quarto ano quando
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optar pela modalidade Projeto Experimental. O grupo devera negociar
com o professor o horario de atendimento das orientagdes do TCC.

e (Caso a escolha seja a Monografia, o aluno entregara a ficha de
inscrigdo e um pré-projeto para ser avaliado no ano anterior. Indicara
o0 nome de um professor (que devera aceitar formalmente) que deseja
ser orientador no quarto ano. O aluno devera negociar com o
professor o horario de atendimento das orientagdes do TCC.

e No inicio do quarto ano os alunos/ grupos terdo a confirmagao do
nome do professor orientador de sua Monografia ou Projeto
Experimental.

1 -4 Orientacoes

Os Trabalhos de Conclusdao do Curso serdo supervisionados por um
orientador e contara com o apoio da equipe de professores da habilitacao de
Publicidade e Propaganda do quarto ano, como co-orientadores, cada um
em sua area de especializagao.

Atividades Integradas — TCC 2025 Casper Libero

DISCIPLINA PROF. (A) PERIODO PROJETO MONOGRAFIA
Conceito Criativo (compe 0s grupos
12 sem. do Moodboard; P grup
. de trabalho)
Peca Conceito
= Criagdo de um
CRIACAO . )
¢ p Murilo Orefice conteudo editorial
PUBLICITARIA Ca .
Criacdo das pecas da Monografia —
22 sem. .
e book criativo capa e contracapa
(ex. livro ou
revista)
Planejamento (compGe os grupos
MIDIA Il Daniela Miranda 292 sem. estratégico de P srup
. de trabalho)
midia
Producao f’rqdugao
.. audiovisual e/ou
audiovisual da
12 sem. Aeéncia ou do sonoras sobre o
PRODUGAO Alexandre & cliente tema ou processo
AUDIOVISUAL Marcondes do trabalho
Producao das Producio
22 sem. pecas sonoras

e/ou audiovisuais

audiovisual: tema
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Producdo:
Video-case
Estrutura do
Levantamento e przjs ett?is(le
12 sem. organizac¢do dos pesq
METODOLOGIA dados secundarios Levantamento
DE PESSUISA Claudio Abrado bibliografico
PROPAGANDA Matriz verbal da o
campanha Organizagdo e
292 sem. estrutura da
Redacgdo das monografia (ABNT)
pecas/roteiros
Desenvolvimento Levantamento de
192 sem. da Pesquisa de dados secundarios
. M
TOPICOS D n\? rTjiC: nt D denr\r/]elz/?;dont
AVANCADOS DE | Wesley Pinheiro Zse| f° , f,e ° Zse_ f° , f,e °
MARKETING o Infografico o infografico
22 sem.
Storytelling da Storytelling da
Apresentacao Apresentacao
Gestdo do projeto Gestdo d?
monografia
12 sem. (cronograma de
(cronograma de
trabalho)
~ trabalho)
GESTAO DE Camila Colnago L t tod
NEGOCIOS g evantamento de
orgamentos (compGe os grupos
22 sem. P grup

Meétricas dos
objetivos

de trabalho)

1 n 5 Alunos nao matriculados

Os alunos que nao estiverem devidamente matriculados na Faculdade
nao poderdo participar das orientacdes de TCC, bem como terem seu nome
no trabalho. Essa checagem sera realizada no inicio de cada ano, entre a
secretaria, supervisdo de TCC e professor orientador.

1 " 6 Orientagdes e bancas remotas

Os Trabalhos de Conclusdo do Curso,

Monografias e Projetos

Experimentais poderdo ser orientados e co-orientados remotamente via
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Plataforma Teams — Microsoft, bem como suas respectivas pré-bancas e
bancas finais. As decisdes sobre o desenvolvimento do TCC remotamente
seguirdo as diretrizes da Faculdade Casper Libero e serdo comunicadas aos
alunos e professores orientadores periodicamente.

A plataforma oferecida pela Faculdade Casper Libero permite que todas
as equipes de TCC estejam em um so lugar, facilitando a comunicagao e
integracao dos envolvidos no processo, sendo um espago seguro e amigavel
aos alunos e professores, com programas amplamente utilizados no d&mbito
académico.

1 . 7 Reprovagao do TCC — PREX ou Monografias

Os Trabalhos de Conclusao que forem reprovados na pré-banca deverao
ser refeitos e entregues no prazo de 45 dias a partir da data da apresentagao,
para que o professor orientador reavalie e o trabalho possa ter continuidade.

2 Modalidade — Projeto Experimental

2 n 1 Caracteristicas

e E a simulagdo de uma campanha publicitaria mediante a demanda
estabelecida por um cliente real, prospectado pelos alunos
integrantes do grupo.

e Os dados usados no projeto devem ser reais e a campanha
desenvolvida adequada a “verba” informada pelo “cliente”.

e O trabalho é desenvolvido em grupo (minimo de 4 e maximo de 8)
seguindo os parametros e o cronograma determinados neste
documento.
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e O trabalho deve primar pela criatividade nas solug¢des, bem como pelo
uso estratégico e eficiente das ferramentas de comunicagdo e
marketing.

Quantidade de Projetos Experimentais 2025

Projetos Experimentais Quantidade
Noite 13
Total 13

2 u 2 Regras

2.2.1 Sobre os Integrantes:

A modalidade Projeto Experimental é realizada em equipe —
minimo de 4 e maximo de 8 integrantes. Os integrantes devem,
obrigatoriamente, estar regularmente matriculados no 4° ano e na
mesma turma. Excecdes serdo analisadas pela Supervisdo e
Coordenadoria.

2.2.2 Sobre Mudancas de Equipe:
Sao permitidas mudancas de equipe somente até a primeira
quinzena de margo de 2025.

e Procedimento: tanto a equipe, quanto o solicitante deverao
redigir uma carta de proprio punho documentando a
solicitagdo, bem como os motivos, seja pedindo pela saida
ou pela entrada de um novo integrante.

e A solicitagdo sera avaliada pelo Professor Orientador e
pela Supervisdo de TCC, que poderao deferir ou ndo o
pedido.

2.2.3 Sobre Mudancas de Modalidade:
Ao escolher a modalidade Projeto Experimental o discente néo
podera mudar para monografia em qualquer periodo do ano letivo.

2.2.4 Sobre a Modalidade e o Vinculo Curricular:

O trabalho de Campanha esta vinculado a disciplina do 4° ano
chamada — Projeto Experimental. A aprovacgao na disciplina se da
mediante o cumprimento do projeto de maneira adequada e
dentro dos parametros previstos neste guia. A aprovagao na
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disciplina de Projeto Experimental € uma das condi¢gbes para a
obtengdo do titulo de Bacharel em Publicidade e Propaganda,
bem como a aprovagao nas demais disciplinas e o cumprimento
das horas de atividades complementares, além da quitacdo de
outras pendéncias institucionais.

2.25 Sobre os Objetivos da Modalidade Projeto

Experimental:

e |[nserir os discentes no mercado de trabalho, mediante
supervisdo do corpo docente da instituicio.

e Contribuir para a valorizagdo do exercicio da profissdo de
Publicitario.

e Divulgar a qualidade do ensino da Faculdade Casper
Libero.

2.2.6 Sobre os Orientadores:

e A alocagcdo dos professores orientadores € uma
prerrogativa da Supervisao de TCC e da Coordenadoria.

e A alocagédo dos orientadores considera a disponibilidade do
professor, sua carga horaria, dias de trabalho na institui¢ao,
quantidade de trabalhos que ja esteja orientando, formagéao
académica, atuacgéao profissional e a sugestéao do discente.

2.2.7 Sobre o Cliente:

A prospeccao do cliente € uma atividade exclusiva do grupo de
discentes, devendo estar alinhada ao Cronograma de TCC.
Possiveis desisténcias de clientes durante o processo serao
discutidas e avaliadas com o Professor Orientador, a Supervisdo
de TCC e a Coordenadoria. Ndo sdo permitidos clientes iguais
aos dos trabalhos do ano anterior.

2.2.8 Sobre a Carta de Aceite:

O modelo é distribuido digitalmente pela Supervisdo de TCC e deve
ser entregue impresso e assinado na Coordenadoria, pela equipe de
alunos. A carta de aceite formaliza a relacdo académica entre a
empresa e o grupo de alunos. No entanto, a carta ndo estabelece
nenhuma obrigatoriedade legal, é apenas uma formalidade
regimental da Faculdade Casper Libero.

2.2.9 Sobre a Responsabilidade do Discente:
e Prospectar o Cliente para o Projeto Experimental.
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e Observar, estar ciente e se responsabilizar pelos prazos
estabelecidos neste documento.

e Estar ciente que o TCC é item obrigatorio para a obtencao do
diploma de graduacgao.

e Estar ciente que a aprovacdo no TCC € decorrente da

qualidade do trabalho desenvolvido pelo aluno.

Estar presente as orientagdes marcadas pelo Prof. Orientador

Primar pelo bom portugués.

Primar pelo rigor metodoldgico.

Primar pela boa dinamica de trabalho em equipe.

Realizar a gestdo das tarefas em acordo com o cronograma

estabelecido.

e Realizar todas as etapas previamente definidas para o projeto
experimental.

2.2.10 Sobre a Responsabilidade do Orientador:

e Acompanhar por meio de orientagdo presencial ou remota o
desenvolvimento do trabalho.

e Apresentar e discutir com os orientandos o cronograma
estabelecido pela Supervisao de TCC.

e Acompanhar a realizagdo das etapas esclarecendo duvidas e
orientando caminhos (bibliograficos, tedricos, praticos).

e Acompanhar e orientar a dinamica de trabalho do
aluno/equipe.
Acompanhar e cumprir o cronograma de notas e faltas.
Orientar e preparar o aluno/equipe para a apresentagao final.
Participar das reunides semestrais com a Supervisdo de TCC
e a coordenadoria.

e Participar da pré-banca e da banca final.

2.2.11 Sobre Plagio no Trabalho:

Copia de ideias, informagdes/dados, textos, imagens, audios, videos
sem o devido rigor metodoldgico poderao acarretar a reprovagao da
equipe.

2.2.12 Sobre o Sistema de Avaliagao:

O projeto experimental sera avaliado continuamente pelo Prof.
Orientador mediante as orientagdes e a entrega parcial realizada no
final do 1° semestre. Além disso, o projeto também sera avaliado na
Pré-Banca e na Banca Final. Portanto, ha 2 momentos de avaliacéo
por semestre para o Projeto Experimental (avaliagcdo continua do
orientador e pré-banca/banca).
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2.2.13 Sobre as Bancas:

e A Pré-Banca é obrigatéria a todos os projetos experimentais e
acontece no final do 7° semestre do curso.
A Banca Final € uma conquista e nao um direito.
Para que a equipe esteja apta a ir a Banca Final publica,
devera ter sido aprovada na Pré-Banca e ter apresentado
todas as etapas de maneira condizente no 8° semestre.

e O Professor Orientador tem o direito de barrar a equipe para a
Banca Publica ao final do 8° semestre.

e Trabalhos que n&o estiverem aptos a Banca serao
apresentados somente para um colegiado de professores da
institui¢ao.

2.2.14 Sobre Laboratoérios:

Os laboratdrios seguem regras especificas e seus usos devem ser
solicitados com antecedéncia a Supervisdo de TCC, lembrando que
0 acesso fica condicionado a disponibilidade dos Laboratdrios, que
prioritariamente sao destinados as aulas.

2.2.15 Sobre Criacao das pecas:

A producdo da pecga conceito e seus desdobramentos deverao ser
inéditas, realizadas através da aquisicdo de imagens de banco de
imagens ou da produgdo propria de imagens (fotografia ou
ilustracdo), sempre sob a supervisdo do professor co-orientador do
projeto experimental na disciplina de criagdo publicitaria e a
aprovagao do professor orientador. A preferéncia é que seja
produgao propria.

2 . 3 Estrutura do Projeto Experimental

2.3.1 Quadro da estrutura
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Agénciae
Integrantes

Defesa naming

-

Defesa do logo

Defesa da
Identidade

Campanha
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Cliente = Contextualizacdo BB Andlise Micro [J== Objetivos

o Andlise dos Meios

Problema/Desafio [i== Problema = Analise Macro

Objetivos Primario

Histérico/Dados [ e

SWOT —| Estratégias

DecisGes
Estratégicas

Metodologia /
Método

Marca /produto

[servico Taticas

Planos de Agao
por Ferramenta

Concorrentes — Resultados -

2.3.2 Detalhes da Estrutura

Agéncia

Apresentagao da Agéncia e Integrantes
Defesa do naming

Defesa do logo

Defesa da identidade visual da agéncia

Cliente — Briefing

Marca / Produto / Servigo

Caracteristicas do cliente

Desafio (caso o cliente tenha passado)
Verba de Comunicagao

Historico de comunicacgéo

Caracteristicas do mercado

Objetivos (quando fornecidos previamente)
Concorrentes

Pesquisa de Mercado

* Estudo Exploratério

* Definigao do Problema e Obijetivos

* Definicdo do Universo e da Amostra

* Definicdo da Metodologia e Métodos

* Elaboracgao dos Instrumentos de Coleta de Dados

Defesa da Criagdo
Pegas Publicitarias

Controles

Meétricas para
as agoes

Cronograma Geral
de Campanha

Plano
Orcamentario
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* Aplicagcao da Pesquisa

» Tabulacao e Analise dos Dados

* Infografico com os resultados da pesquisa para ser incluido no book
(somente no segundo semestre)

* Recomendacdes ao Cliente

Planejamento de Campanha
* Anadlises microambientais (somente as variaveis que
impactardao a marca/produto/servigo)
* Anadlises macroambientais (somente as variaveis que
impactardo a marca/produto/servigo)
« SWOT
* Decisbes Estratégicas
* Posicionamento ou Reposicionamento
* USP (Unique Selling Proposition)
» Diferenciais da marca/produto/servigo
* Target — Persona e Buyer Persona
* Objetivos e Metas de Campanha
* Periodo da Campanha Toda
* Verba
* Ferramentas de Campanha (inclusive agdes
promocionais)
* Planos de Acao
* Método — 5w2h por Ferramenta

Planejamento de Midia
* Verba de Midia
+ Target
* Objetivos de Midias
» Periodo das Estratégias de Midia
» Definicdo e Defesa dos Meios e Taticas
* Planilhas de Veiculagao
* Flowchart

» Cashflow
Criacao
» Defesa da Criacao
+ Slogan
e Titulos
+ Textos
* Elementos visuais
* Layouts
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* Layouts aplicados

Controles
» Meétricas para as acodes.
* Cronograma Geral de Campanha: informa todas as agdes de
todas as ferramentas que seréo feitas ao longo da campanha.
* Plano Orgamentario: planilha apresentando os investimentos
de campanha, aplicando os percentuais de midia e produgao
para definir o valor ganho pela agéncia.

Bibliografia
Anexos
* Orcamentos
* Artigos pesquisados

» Gréficos
» Outros elementos nado produzidos pela agéncia

2.3.3 Cronograma PREX 2025

Verificagdo documental de fichas e projetos

Fevereiro
28/2: publicagao do Guia e do Cronograma do TCC 2025
3/3: inicio das orientagbes
Marco
Levantamento de dados secundarios para analises macro e microambientais.
Pesquisa de campo: desenvolvimento do projeto e dos instrumentos de coleta
Abril

25/4: finalizacdo da aplicagao da pesquisa e analise de resultados preliminares

Finalizagao do relatério de pesquisa
Maio Inicio do Planejamento de Campanha

Desenvolvimento do KV e do moodboard da campanha

2/6: entrega do TCC parcial para Pré-Bancas
Junho
9 - 13/6: pré-bancas de TCC
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Julho

Agosto

Setembro

Outubro

Novembro

Dezembro

Ajustes e corregdes solicitadas na Pré-Banca

Apresentacéo do TCC ajustado em contexto de orientagéo
Desenvolvimento e detalhamento do Plano de Campanha

Inicio do desenvolvimento do Book

Finalizagao do Plano de Campanha
Inicio do Plano de Midia

Desenvolvimento da Criagao

Finalizagao do Plano de Midia
Desenvolvimento dos Orgamentos e Métricas

Finalizagao das pegas de campanha

Finalizagéo e revisao do Book

24/11: entrega do TCC para Banca Final

1 a 10/12: Bancas Finais

2 u 4 Avaliagcao

O professor orientador avaliara o conteudo do trabalho em todas as
entregas, o processo de desenvolvimento do projeto e a entrega parcial
na Pré-Banca, porém a nota sera apenas a final (de zero a dez), apods a
Banca publica. A composicao da nota sera:
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NC (NOTA DO CONTEUDO) - Nota do TCC dada pelo
orientador de forma geral pela entrega do TCC - conteudo de
(0 a 10) e sendo de forma individual;

NB (NOTA DO BOOK) Nota do book do TCC dada pelo
orientador de forma geral pela entrega do TCC - design de (0
a 10) e sendo a nota para a equipe;

MB (MEDIA DA BANCA) Média das notas da banca (0 a 10);
NF (NOTA FINAL): NC+NB+MB/3
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2.4.1 Pré-Banca - entrega parcial avaliada pelo Professor Orientador +
um Professor Convidado Interno.

e Entrega (vide Cronograma)

- Entrega digital no Canvas, pela tarefa disponivel na disciplina
Trabalho de Concluséo de Curso.

- O trabalho devera ser entregue em arquivo de texto, em PDF
e padronizacdo ABNT, com todos os itens desenvolvidos até o
momento: briefing, pesquisa, planejamento com a estratégia e
acbes, moodboard e a pega conceito).

- No caso de atraso na entrega havera desconto 0,5 ponto por
dia de atraso.

e Avaliagao

- A avaliacido sera baseada no conteudo, na criatividade e
inovagao do trabalho e na apresentagao.

- O professor orientador preenchera a Ata da Pré-Banca,
informando se o trabalho esta aprovado ou reprovado,
indicando quais sdo os ajustes ou alteragdes estruturais (no
caso da reprovagao).

- O professor orientador ficara responsavel em preencher e
entregar a Ata a Supervisao do TCC.

Obs. 1 - no caso de reprovagao os alunos deverao refazer
o trabalho para entrega dos itens no inicio do oitavo
semestre.

Obs. 2 - o trabalho sera devolvido a equipe com as
devidas observagdes e corre¢oées necessarias.

e Apresentagao

- 20 minutos de apresentacdao — apresentando Agéncia,
Briefing, Pesquisa, Planejamento, Peg¢a Conceito e
Moodboard.

- Todos os integrantes devem estar presentes no dia e hora
definidos da pré-banca.

- Abono de faltas apenas nos casos regulamentados pelo
Regimento da Instituigdo (consultar Manual do Aluno).

- N&o é obrigatério que todos os integrantes do grupo
participem da exposicao oral do trabalho.

- A pré-banca podera realizar questionamentos a quaisquer
integrantes da agéncia.

- A pré-banca é composta pelo orientador + 1 professor
convidado.
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- A pré-banca acontecera em sala de aula reservada
previamente pela Supervisdo do TCC e sera fechada ao
publico ou digitalmente via Teams de acordo com o regimento
da faculdade.

2.4.2 Banca — avaliado pelo Professor Orientador + dois Convidados
(um interno e outro externo)

e Entrega (vide Cronograma)

- Entrega digital em formato de book criativo* do trabalho
completo, com arquivos anexos para pecgas audiovisuais.

- A entrega, no formato digital, deve ser feita pela tarefa
disponivel no Canvas da disciplina Trabalho de Conclusdo de
Curso.

- Atraso na entrega acarretara 1,0 ponto no primeiro dia e mais
0,5 ponto por dia de atraso subsequente, sendo que nao serao
aceitos trabalhos com mais de uma semana de atraso. Caso
isso acontega o grupo estara automaticamente reprovado.

e Avaliacao

- Nota final (de zero a 10) que sera langada no sistema.

- A nota estara baseada no conteudo, no processo de
desenvolvimento, na qualidade do trabalho impresso e digital, e
na apresentagao, seguindo a orientac&o do inicio desse topico NF
(NOTA FINAL): NC+NB+MB/3.

e Apresentagao

- 30 minutos de apresentagao — apresentando Agéncia, Briefing,
Pesquisa, Planejamento, Midia, Criagdo completa e controles.

- Todos os integrantes devem estar presentes no dia e hora
definidos da banca.

- Abono de faltas apenas nos casos regulamentados pelo
Regimento da Instituicdo (consultar Manual do Aluno).

- Sugere-se que, no maximo, 3 integrantes apresentem.

- A banca podera realizar questionamentos a quaisquer
integrantes da agéncia.

- A banca devera receber uma copia digital com antecedéncia
para apreciacdo e uma apresentacido impressa no dia com
espaco para anotacoes.

- A banca é composta pelo orientador + 2 convidados.
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- A banca acontecera em sala de aula reservada previamente
pela Supervisdo do TCC.

* Book Criativo — nos trabalhos de Campanha a equipe/agéncia tem liberdade
para usar a identidade visual da propria agéncia ou do cliente na diagramagéao
do projeto.

2 ] 5 Dicas

Consulte apenas fontes de credibilidade.

Realize backups periddicos de todos os documentos.

Estabeleca uma agenda especifica para o Projeto.

Defina datas e alertas com, no minimo, 1 semana de antecedéncia
do que esta estabelecido no Cronograma Oficial de TCC.

Defina de maneira clara as responsabilidades entre os integrantes e
compartilhe com o orientador.

Definir responsabilidades nao significa se isentar das que nao forem
assumidas por voceé.

Todos na equipe sao responsaveis pelo Projeto.

Sugere-se que a equipe defina um integrante como Atendimento
para que fique responsavel pelo contato, evitando sobrecarregar o
cliente com muitos questionamentos de diferentes pessoas.

3 Modalidade — Monografia

3.

1 Caracteristicas

E um trabalho individual/autoral, estruturado em um Unico tema
devidamente especificado e delimitado (Severino, 2007).

Sugere-se que a delimitagdo do tema seja compativel com o periodo
disponivel para sua produgao (maximo de 10 meses).

O trabalho deve estar vinculado ao campo de estudos da area de
Publicidade e Propaganda, bem como se propor a realizar resgates
de referenciais teoricos discutidos ao longo dos 3 anos de formagao.
Deve, também, promover o contato com outras perspectivas de
analise adequadas ao trabalho.
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e Segundo o regulamento da instituicdo, a modalidade Monografia é
uma situagdo excepcional, pois se privilegia o desenvolvimento de
trabalhos em grupo.

e A monografia segue o cronograma estabelecido neste documento.

O padrao metodolégico obrigatério para os trabalhos monograficos
sdo as regras da ABNT (Vide site da Biblioteca para as Normas da

ABNT).
Quantidade de Projetos Experimentais 2025
Monografias Quantidade
Noite 9
Total 9

3 . 2 Regras

3.2.1 Sobre os Integrantes:
A modalidade monografia vida de regra é individual, todavia
abre-se a excegao para duplas realizarem.

3.2.2 Sobre o Tema da Monografia:

O tema escolhido e definido com o orientador devera ser mantido
até o final do ano letivo.

Exemplos de temas:

- Futebol e Streaming

- Influenciadores Digitais

- Feminismo e Capita Marvel

- Publicidade e Musicais

- Posicionamento de Marca e Joalherias

- Surfe e Impacto Midiaticos

3.2.3 Sobre Mudancgas de Modalidade:

Ao escolher a modalidade Monografia o discente ndo podera
mudar para Projeto Experimental em qualquer periodo do ano
letivo.

3.2.4 Sobre a Modalidade e o Vinculo Curricular:

A monografia esta vinculada a disciplina do 4° ano chamada TCC.
A aprovagdo na disciplina, mediante o cumprimento da
monografia de maneira adequada e dentro dos parametros
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previstos neste guia € condi¢ao sine qua non para a obtencéo do
titulo de Bacharel em Publicidade e Propaganda, bem como a
aprovacao nas demais disciplinas do curso e o cumprimento das
atividades complementares.

3.2.5

Sobre os Objetivos da Modalidade Monografia:
Estabelecer vinculos reflexivos entre o conjunto tedrico que
permeia a formagdo em Publicidade e Propaganda e os
fendbmenos contemporaneos da comunicagao social.
Fomentar no discente o apreco pela pesquisa e atividade
académica como oportunidade de carreira.

Incentivar o desenvolvimento do campo de conhecimento e
estudos sobre a Publicidade e Propaganda.

Valorizar e solidificar o Publicitario como um produtor de
conhecimento cientifico.

Divulgar a qualidade do ensino da Faculdade Casper
Libero.

3.2.6 Sobre os Orientadores:

A alocacdo dos professores orientadores € uma
prerrogativa da Supervisao de TCC e da Coordenadoria.

A alocagao dos orientadores considera a disponibilidade do
professor, sua carga horaria, dias de trabalho na institui¢ao,
quantidade de trabalhos que ja esteja orientando, formacéao
académica, atuacao profissional e a sugestao do discente.

3.2.7 Sobre a Responsabilidade do Discente:

e Observar, estar ciente e se responsabilizar pelos prazos
estabelecidos neste documento.

e Estar ciente que o TCC é item obrigatério para a
obtencao do diploma de graduagao.

e Estar ciente que a aprovacédo no TCC é decorrente da
qualidade do trabalho desenvolvido pelo aluno.

e Estar presente as orientagcbes marcadas pelo Prof.
Orientador.
Primar pelo bom portugués.
Primar pelo rigor metodolégico (vide link disponibilizado
anteriormente).

e Realizar a gestdo das tarefas em acordo com o
cronograma estabelecido.
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e Realizar todas as etapas previamente definidas para os
trabalhos monograficos.

3.2.8 Sobre a Responsabilidade do Orientador:

e Acompanhar por meio de orientagdo presencial o

desenvolvimento do trabalho.

e Apresentar e discutir com os orientandos o cronograma

estabelecido pela Supervisdo de TCC.

e Acompanhar a realizagdo das etapas esclarecendo duvidas e
orientando caminhos (bibliograficos, tedricos, praticos).
Acompanhar e orientar a dindmica de trabalho do aluno/equipe
Acompanhar e cumprir o cronograma de notas e faltas.
Orientar e preparar o aluno/equipe para a apresentacao final.
Participar das reunides semestrais com a Supervisao de TCC
e a coordenadoria.

e Participar da pré-banca e da banca final.

3.2.9 Sobre Plagio no Trabalho:

Copia de ideias, informagdes/dados, textos, imagens, audios, videos
sem o devido rigor metodoldgico poderédo acarretar a reprovagao do
discente.

3.2.10 Sobre o Rigor Metodoldgico:

O trabalho monografico exige rigor metodoldgico, que deve estar em
acordo com os padroes ABNT (vide link disponibilizado
anteriormente).

3.2.11 Sobre o Sistema de Avaliagao:

A avaliacdo da monografia € continua e realizada pelo Professor
Orientador. Além disso, o discente também ¢é avaliado pelas suas
entregas por convidados que participardo da pré-banca e banca final.

3.2.12 Sobre as Bancas:

e A Pré-Banca é obrigatdria a todos os trabalhos monograficos e
acontece no final do 7° semestre do curso.

e A Banca Final é uma conquista e nao um direito.
Para que o discente esteja apto a ir a Banca Final Publica,
devera ser aprovado pelo professor orientador mais o
convidado na Pré-Banca.

e Trabalhos que nado estiverem aptos a Banca Final seréo
apresentados somente para um colegiado de professores da
instituicao.
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3.2.13 Sobre Laboratoérios:

Os laboratérios seguem regras especificas e seus usos devem ser
solicitados com antecedéncia a Supervisdo de TCC, lembrando que
o acesso fica condicionado a disponibilidade dos Laboratdrios, que
prioritariamente sdo destinados as aulas.

3 n 3 Estrutura da Monografia

3.3.1 Detalhes da Estrutura

Capa

Ficha catalografica

Dedicatéria

Agradecimentos

Sumario

Lista de figuras e tabelas quando houver

Introdugao

Apresentar o motivo da pesquisa (seu objetivo), as ideias
iniciais sobre o assunto (hipéteses), o tema em si, bem como
0 percurso realizado e o que o leitor encontrara no trabalho.
Desenvolvimento (Capitulos)

Compreende os capitulos da monografia onde se discute com
profundidade, propriedade e rigor metodolégico o tema
proposto, realizando revisdo bibliografica, analises, discussao
de cases e encaminhando o leitor para a conclusao.
Conclusao

Sintetiza o trabalho realizado, retoma os principais achados e
os discute novamente a luz do objetivo e das hipdteses
apresentadas na introdugao.

Bibliografia

Seguir as normas ABNT.

Anexos

Documentos complementares usados no trabalho.
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3.3.2 Cronograma MONO - 2025

Verificagdo documental de fichas e projetos
Fevereiro
28/2: publicagédo do Guia e do Cronograma do TCC 2025

3/3: inicio das orientagdes
Margo Levantamento das fontes bibliograficas e documentais.

Ajustes no projeto.

Elaboragdo do sumario provisoério da monografia.

Abril
Inicio da redagao do primeiro capitulo.
Concluséo da revisdo bibliogréafica e da fundamentacéo tedrica.
Maio
Finalizagdo do primeiro capitulo da monografia.
2/6: entrega do TCC parcial para Pré-Bancas
Junho

9 - 13/6: pré-bancas de TCC

Julho Ajustes e correc¢des solicitadas na Pré-Banca

Apresentacdo do TCC ajustado em contexto de orientagédo

Desenvolvimento e aplicagdo dos instrumentos de pesquisa de campo (se

Agosto houver).

Inicio do desenvolvimento do segundo capitulo.

Sistematizagao dos resultados da pesquisa de campo (se houver).
Setembro
Inicio do desenvolvimento do terceiro capitulo.
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Outubro Finalizagédo dos capitulos da monografia.

Elaboragao da introducdo e da conclusdo da monografia.
Novembro Revisao textual e formal do trabalho.

24/11: entrega do TCC para Banca Final

Dezembro 1 a 10/12: Bancas Finais

3 u 4 Avaliagao

O professor orientador avaliara o contetudo do trabalho em todas
as entregas, no processo de desenvolvimento da monografia, na
entrega parcial na Pré-Banca, porém a nota sera apenas a final
(de zero a 10), que acontecera na Banca publica.

3.41 Pré-Banca - entrega parcial avaliada pelo Professor
Orientador + um Convidado do curso de PP da Casper Libero.

e Entrega (vide Cronograma)

Entrega digital do trabalho em arquivo de texto, em PDF e
formatagdo ABNT, composto por: Pré-projeto + 1 capitulo
completo da monografia com todos os itens desenvolvidos: Capa,
Sumario, Lista de figuras e tabelas, Introdugdo (proviséria),
Desenvolvimento, Bibliografia.

No caso de atraso na entrega havera desconto 0,5 ponto por dia
de atraso.

e Avaliagao

- A avaliagdo sera baseada no conteudo, na qualidade do
trabalho e na apresentacéo.

- O professor orientador preenchera a Ata da Pré-Banca,
infformando se o trabalho esta aprovado ou reprovado,
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indicando quais sao os ajustes ou alteragdes estruturais (no
caso da reprovagao).

- O professor orientador ficara responsavel em preencher e
entregar a Ata a Supervisao do TCC.
Obs. 1 - no caso de reprovagao o aluno devera refazer o
trabalho para entrega dos itens no inicio do oitavo
semestre.
Obs. 2 - o trabalho impresso sera devolvido ao aluno com
as devidas observacées e corregées necessarias.

e Apresentacgao

- 20 minutos de apresentagdo — apresentando a monografia
desenvolvida até o momento.

- O integrante deve estar presente no dia e hora definidos da
pré-banca.

- Abono de falta apenas nos casos regulamentados pelo
Regimento da Instituigcdo (consultar Manual do Aluno).

- A pré-banca podera realizar questionamentos ao aluno a
qualquer momento.

- A pré-banca é composta pelo orientador + 1 convidado.

- A pré-banca acontecera em sala de aula reservada
previamente pela Supervisdo do TCC e sera fechada ao
publico ou digitalmente via Teams de acordo com o regimento
da faculdade.

3.3.2 Banca - avaliado pelo Professor Orientador + dois
Convidados (um da faculdade e outro externo)

e Entrega (vide Cronograma)

- Entrega digital em formato ABNT do trabalho completo.

- O arquivo deve ser entregue pelo Canvas, na tarefa disponivel
na disciplina Trabalho de Conclusao de Curso.

- Atraso na entrega acarretara 1,0 ponto no primeiro dia e mais
0,5 ponto por dia de atraso subsequente, sendo que nao serao
aceitos trabalhos com mais de uma semana de atraso. Caso
isso acontega o aluno estara automaticamente reprovado.

e Avaliacao

- Nota final (de zero a 10) que sera langada no sistema.

- A nota estara baseada no conteudo, no processo de
desenvolvimento, na qualidade do trabalho impresso e digital, e
na apresentacao.
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e Apresentagao

- 30 minutos de apresentagdo — apresentando a monografia
completa.

- O integrante deve estar presente no dia e hora definidos para a
banca.

- Abono de falta apenas nos casos regulamentados pelo
Regimento da Instituicdo (consultar Manual do Aluno).

- A banca podera realizar questionamentos ao aluno a qualquer
momento.

- A banca devera receber uma copia digital com antecedéncia
para apreciagao.

- A banca é composta pelo orientador + 2 convidados.

- A banca acontecera em sala de aula reservada previamente
pela Supervisdo do TCC ou digitalmente via Teams de acordo
com o regimento da faculdade.

3 -4 Dpicas

Estabeleca uma agenda especifica para a Monografia.

Defina datas e alertas com, no minimo, 1 semana de
antecedéncia do que esta estabelecido no Cronograma Oficial
de TCC.

Realize backups periddicos de todos os documentos.

Consulte apenas fontes de credibilidade (Wikipédia ndo é uma
delas).

e Faca fichamento das leituras realizadas (qualquer livro de
metodologia cientifica ensina a fazer fichamento).

e E imprescindivel que um trabalho monogréfico faca uso de
livros. Consulte a biblioteca.

e Na&o se esqueca — a faculdade oferece um banco de dados
para pesquisa cientifica, disponivel pelo acesso a Biblioteca
(https://casperlibero.edu.br/biblioteca/bases-de-dados/)

e N&o se esquecga que o texto cientifico exige rigor conceitual —
isto é, as ideias devem estar bem embasadas e justificadas.
Além do que, o texto deve estar bem escrito.

e Na&o é admissivel um trabalho monografico com excessos de
erros de portugués — a revisao por terceiro é fundamental.

e Na&o ha espacgo para “achismos” em um trabalho cientifico,
portanto, cuidado com as opinides sem embasamento.
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4 Concursos

A Supervisdo de TCC com a Coordenadoria de Curso e, quando julgar
necessario, professores da instituicdo decidirdo, por mérito de qualidade, qual
ou quais trabalhos deverao ser encaminhados a Concursos, para representar a
Faculdade Céasper Libero e o curso de Publicidade e Propaganda.

5 Supervisao

A Supervisdao de TCC esta a cargo do Prof. Dr. Claudio Luiz Cecim
Abrado Filho (clcafilho@casperlibero.edu.br), publicitdrio, Doutor em
Comunicacao e Semiotica, profissional 10 anos de docéncia no ensino superior
e com vivéncia na orientacdo de projetos experimentais e monografias nas
instituicdes onde lecionou.

Fica sob responsabilidade da Supervisdo primar pelo bom
desenvolvimento das questdes regimentais do TCC, bem como pela mediagéo
entre os discentes e a instituicao.

Atualizacbes ou revisdes das informacdes contidas no Guia de TCC
serao, quando e se realizadas, encaminhadas aos envolvidos via e-mail.

Situagdes nédo previstas no Guia serdao colocadas em discussao com a
Supervisdo de TCC e Coordenadoria.

6 Anexos

6 n 1 Ficha de Acompanhamento

A Ficha de Acompanhamento semestral deve ser entregue antes da

pré-banca, ao final do primeiro semestre de 2025.
As fichas serdo arquivadas na coordenadoria para consultas posteriores.
Sendo assim, os professores orientadores deverao preenché-las para que seja
27
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possivel acompanhar o processo todo do projeto, quando houver a
necessidade de reavaliagao por terceiros.

Modelo de Ficha de Acompanhamento

& Margo 2021 & Abril 2021 & Maio 2021 & Junho 202
Se Te Qu Qu Se Sda Do Se Se Te Qu

1
Te Qu Qu Se Sd Do Qu Se 5 Do Se Te Qu Qu Se Si Do

8 10 11 12 18 14 5 6 7 8 9 9
b 96 7 18, 19 3 2 13 14 16 16 1
21 23 23
Orientador
AGENCIA/ MONOGRAFISTA | DATA | APRESENTADO | SOLICITADO OBSERVCOES / ACOMPANHAMENTO

Publicidade e Propaganda Césper Libero — 2021 - Ficha de Acompanhamento dos TCCs

6 n 2 Etapas do PREX - 2025

BRIEFING
O briefing € a coleta inicial de informagdes do cliente. Funciona como um
documento de consulta, geralmente, construido pelo atendimento ou, em
algumas situagdes, encaminhado pelo préprio cliente, quando tem uma
area de marketing e comunicagdo mais estruturada. Informacgdes
essenciais para o briefing:
1) Cliente — dados cadastrais (onde fica, quantos funcionarios,
organograma da empresa, decisores, tipo de gestao)
2) Caracteristicas do cliente — tamanho, ramo e segmento de
atuacgao
3) Missao, visdo e valores
4) Acoes de responsabilidade social
5) Informagdes sobre prémios, protocolos que possui como ISO ou
outros similares.
6) Caracteristicas da marca — arquitetura da marca (extensédo de
linha e categoria)
7) Produto ou servigo para o qual iremos trabalhar
a. Caracteristicas
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8)
9)

Ciclo de vida do produto

Distribuicao

Dados sobre vendas (vendas por regiao)
e. Tipos de embalagens

Objetivos de Marketing e Metas

Verba de Comunicacéo para a Campanha

aoo

10)Mercado e regido de atuagdo — se atua nacionalmente, ou por

regiao.

11) Consumidores — informagdes sobre o mercado consumidor, como

ele é constituido, quais grupos de pessoas, faixa etaria e outros
dados.

12)Concorrentes — concorrentes diretos e indiretos definidos pelo

cliente.

13)Desafio proposto pelo cliente ou principal problema indicado por

ele.

PESQUISA DE MERCADO

A pesquisa de mercado € uma ferramenta do Marketing utilizada para
extrair dados primarios, ou seja, dados exclusivos para o cliente,
baseado em um problema identificado na leitura e analise do Briefing.
Os demais dados extraidos de relatérios disponiveis por outras fontes
sdo chamados de dados secundarios.

Etapas da Pesquisa de Mercado:

1)

2)

3)

9)
6)

7)

Estudo exploratério — compreensao mais aprofundada do cliente e
sua marca/produto/servico, bem como do problema que gerou a
pesquisa.
Definicao clara do problema no qual a pesquisa de mercado
estara embasada e dos objetivos Primario e Secundarios da
Pesquisa (uma boa forma de analise da pesquisa é transformar
0s objetivos em perguntas e respondé-las).
Definicao do universo e da amostra.
Definicdo dos instrumentos de coletas de dados (dependera da
definicdo da Metodologia). Por exemplo:

a. Quantitativa: questionario estruturado para aplicacéo

presencial ou online.
b. Qualitativa: entrevista em profundidade, focus group,
pesquisa etnografica entre outras.

Cronograma de Aplicacédo da Pesquisa e Tabulagao e Analise dos
Dados.
Infografico com os resultados da pesquisa para ser incluido no
book.
Sugestdes para o Cliente e para a Campanha (parte importante
onde se oferecem sugestdes pertinentes a pesquisa. As
sugestbes podem ser as mais variadas possiveis,
independentemente, se elas serdo ou nao aplicadas pelo cliente
ou na campanha publicitaria).
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PLANEJAMENTO DE CAMPANHA PUBLICITARIA
O planejamento € o documento que define as estratégias a serem
desenvolvidas na campanha publicitaria e é de suma importancia, para
que o Planejamento de Midia e a Criagdo possam ser usados
corretamente e de maneira coerente na campanha.
Em uma Campanha normalmente as andlises sdo focadas em algumas
variaveis, ao contrario, de um Planejamento de MKT onde o Micro e
Macroambiente sdo analisados exaustivamente. As variadveis que devem
ser analisadas sdo aquelas que, efetivamente, impactardo de alguma
maneira as decisdes a serem tomadas na campanha. Vejamos:

1) ANALISES
MARCA MERCADO CONCORRENCIA CONSUMIDOR
Historia RegiGes Direto Demografia
Identidade Distribuicdo Indireto Estilo de Vida
Valores Pontos de Vendas Diferenciais Ciclo de Vida Familiar
Posicionamento Valores Historico de Habitos de Consumo
Promessa Taxas Comunicacdao Decisores /
Campanhas Histérico Posicionamento Consumidores Finais
Linhas Economia Precificagdo Comportamento
Categorias Projecdes Pontos Fortes Percepcdes
Produto ou Servigo Tendéncias Pontos Fracos Shopper
Caracteristicas Mkt Share Estratégias e Storytelling e Painel

Pontos Fortes
Pontos Fracos
Analise da
Comunicacdo

Share of Mind
Sazonalidade
Restricdes legais

Histérico de
Investimento em
Midia
Tabelas
comparativas

Iconico (ajudam a
visualizar quem é o
publico-alvo da
campanha)

Ao realizar as analises acima o Planejador podera sintetiza-las na Matriz
SWOT. Lembre-se, a matriz € apenas uma sintese das analises

realizadas anteriormente no Planejamento:

MATRIZ SWOT
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POTENCIALIDADES

OPORTUNIDADES

Itens identificados em relacdo a marca, produto, servico e
empresa que sdo importantes e que a concorréncia ndo
tem ou ndo explora. Esses itens podem estar relacionados
as matérias-primas, forma de fabricag8o, distribuicio,
posicionamento, share of minde etc.

Estdo relacionadas as caracteristicas do mercado e ndo
sdo agoes que deverdo ser tomadas na campanha. Por
exemplo, uma Oportunidade pode ser o grande
crescimento do Pets na cidade de S30 Paulo (se o seu
cliente for um veterinario).

Uma nova legislagdo que facilite algum processo pode ser
uma oportunidade, ou um segmento onde a concorréncia
ndo atue e tem potencial de crescimento.

FRAGILIDADES

AMEACAS

S0 0s pontos fracos da marca, produto e servigo que
podem ser explorados de alguma forma pela
concorréncia. Além disso, por exemplo, uma matéria-
prima importada que est& dando sinais de escassez pode
ser uma fragilidade, ou ainda um problema na reputagio
da marca, como a SAMARCO que deixou a barreira ruir em

Uma nova legisla¢do que pode impactar o processo de
distribuicdo € uma grande ameaga, ou ainda as possiveis
legislagdes sobre consumo infantil podem restringir a
atuacio de comunicacdo e marketing de alguma marca de
brinquedos. Portanto, tudo aquilo analisado
anteriormente que tem potencial para impactar

Minas e causou um grave problema ambiental.

negativamente a marea, produto e servigo deve ser
informada nesse quadrante.

b)

f)

DECISOES

Posicionamento - iremos manter ou reposicionar a
marca/produto ou servigo? Reveja a Matriz SWOT, bem como a
Pesquisa de Mercado para tomar essa decisdo. Nao se esqueca,
posicionamento € a maneira pela qual queremos que a
marca/produto/servico seja reconhecida e percebida pelo
consumidor, pelo mercado e demais players. Um posicionamento
criativo ajuda a marca a se destacar e ocupar um lugar especial
na mente do consumidor.

Investimento — qual sera o investimento destinado a campanha?
Normalmente, em trabalhos de TCC apenas repetimos a
informacgé&o da verba que consta no Briefing.

Periodo de Campanha — ndo se confunde com o Periodo de
Midia (no Planejamento de Midia), na verdade esse periodo
engloba o de Midia, pois existem ac¢des que poderemos
desenvolver, como eventos que podem ser antes ou depois das
veiculagbes pagas.

Objetivos — 0s objetivos estdo relacionados com o projeto de
Campanha e devem ajudar a cumprir os objetivos de marketing
do cliente. Objetivos normais dizem respeito a: reposicionar,
aumentar o share of mind, incluir a marca na cesta de
preferéncias de compras do consumidor, rejuvenescer a imagem
de marca etc.

Metas — é a quantificagdo dos objetivos em um determinado
periodo. Via de regra, uma campanha publicitaria trabalha com
dados como share of mind, share of heart, preferéncia de marca
entre outros (vide a pesquisa Top Of Mind da Folha de Sao
Paulo).

USP (Unique Selling Proposition) ou Brand Proposition — a
proposta unica de vendas ou a proposta uUnica de marca tém
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¢))

h)

j)

como objetivo oferecer argumentos fortes de campanha, que nao
sdo oferecidos pela concorréncia. A USP é a principal
potencialidade identificada na Matriz SWOT e ela deve, de fato,
ser considerada como uma vantagem. O marketing trabalha este
conceito como Vantagem Competitiva, isto é, o que vamos
oferecer ao nosso consumidor que, realmente, fard com que ele
compre a marca/produto ou servico? A Dove oferece
constantemente Y4 de creme hidratante em seus produtos; ja a
Becel oferece 6mega 3 e 6, que ajuda a manter o coragao
saudavel e controlar o colesterol (nenhum concorrente oferece
iss0).
Publico-alvo - determinar corretamente o] perfil
psicodemografico, bem como o estilo de vida do alvo da
campanha. Essa informacdo € essencial para orientar as
atividades do Planejamento de Midia, bem como a Criagao
Publicitaria.
Buyer Persona — criacdo de Buyer Persona para auxiliar nas
definigcbes estratégicas da campanha.
Big Idea — o Planejamento pode oferecer uma grande ideia de
campanha que norteara todas as demais agdes. Normalmente,
essa atividade é construida com a equipe de Criacdo. Nao
confundir Big Ildea com tema de campanha.
Ferramentas — existem incontaveis ferramentas que podem ser
usadas para cumprir 0s objetivos definidos para a campanha. As
ferramentas devem ser justificativas em relagcédo a sua capacidade
de cumprir o objetivo de campanha e, obviamente, dialogar de
forma apropriada com o publico-alvo. Vejamos algumas:

a) Promogao de vendas

b) Promogao

c) Eventos, Feiras

d) Merchandising

e) Publicidade e Propaganda

f) Relagoes Publicas

g) Assessoria de Imprensa

h) Marketing Direto

i) Marketing de Guerrilha

j) Marketing Digital

k) Influencers

[) Marketing de Conteudo

m) Design de Embalagens entre varias outras

Plano de Ac¢ao — para cada ferramenta definida €& preciso

desenvolver o 5w2h. Segue um exemplo (sugestdo que nao
precisa ser realizada de maneira igual).
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FERRAMENTAS

5w ASSESSORIA DE IMPRENSA MARKETING DIRETO

What? O que serd feito?

Why? Por que seréd feito?

Where? Onde ser4 feito

When? Quando seré feito?

Who? Por quem serd feito?

2H

How much? Quanto custara?

How? Como ser3 feito?

Obs.: ndo ha necessidade de desenvolver o 5w2h para a Ferramenta Publicidade e
Propaganda, pois para ela sera desenvolvida no Planejamento de Midia, que ja
trabalha com todas essas informacgoes.

MIDIA
Verba de Midia

* Target

* Objetivos de Midias

» Periodo das Estratégias de Midia

* Definigdo e Defesa dos Meios e Taticas
* Planilhas de Veiculagao

* Flowchart

» Cashflow
CRIAGAO
» Defesa da Criacao
+ Slogan
e Titulos
» Textos
* Elementos visuais
* Layouts

* Layouts aplicados

CONTROLES
* Cronograma Geral de Campanha: informa todas as agdes de

todas as ferramentas que seréo feitas ao longo da campanha.
* Plano Orgamentario: planilha apresentando os investimentos
de campanha, aplicando os percentuais de midia e producéao
para definir o valor ganho pela agéncia.
* Resultados: Métricas de avaliacao.
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