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Resumo

A presente pesquisa investigou como se da a relagdo entre a representacao do jornalismo e do
jornalista no cinema e a escolha da profissdo por jovens estudantes. Para isso, partimos da
problematizagdo do conceito do jornalismo no imaginario comum, de quais esteredtipos sao
perpetuados nas telas e de que forma sdo recepcionados pelo publico. Fazem parte do
referencial tedrico autores como Nelson Traquina (2005), Jos¢ Marques de Melo (2006),
Felipe Pena (2024) e Isabel Travancas (2001). O corpus da pesquisa foi composto por obras
cinematograficas de diferentes décadas, utilizadas como ferramentas para compreender as
questdes trazidas pelo estudo, que verificou, junto a uma pesquisa de campo, se a escolha dos
jovens de cursar graduacao em Jornalismo ¢ influenciada e/ou idealizada por atitudes heroicas
e conquistas profissionais dos personagens. Constatou-se que, apesar de o cinema transmitir
valores e sentidos sobre a profissdo, ¢ o telejornalismo que influencia, de fato, a escolha da

carreira.

Palavras-chave: Cinema; Representagdo; Jornalismo; Estereotipo; Comunicagao

Introducio

O cinema, como meio de comunicacdo, ¢ capaz de unir a realidade a fantasia e de
gerar, em seu publico, formas de identificacdo e de representacdo. Dessa forma, molda
comportamentos, cria ideais, difunde valores e crengas e refor¢a, ou mesmo constroi,
esteredtipos. Para Bazin (1945), o cinema deve ser entendido como uma arte intrinsecamente
conectada a realidade. Ou seja, a imagem cinematografica ndo seria uma representagdo do

real, mas sim uma extensao da propria realidade.



Desde a sua invencdo, em 1895, pelos irmdos Lumiére, o cinema vem criando e
compartilhando diversas historias, tornando arte parte do cotidiano. Dessa forma, o cinema e
o século XX estdao intrinsecamente interligados; o primeiro registrou o segundo e expressou
muito do que era sentido e percebido no periodo, como reflete a autora Isabel Travancas ao
dizer inclusive sobre personagens ligados a imprensa que “O cinema privilegiou e continua
privilegiando a imprensa e sua figura mais paradigmatica — o repérter — como tema de seus

filmes" (Travancas, 2001.p.11)

E, nessa seara, a imagem do jornalista passou por diferentes representagdes ao longo
da historia do cinema, que ora ¢ apresentado como vildo, ora como mocinho. Na linha de
pensamento de Robert E. Park (1950), o jornalista ¢ caracterizado nas telas como um
“super-reporter”, aquele herdi que desvenda a verdade, tal qual no filme Spotlight (2015). Tal
representacdo cimenta o ideal do jornalismo como parte da democracia e como ferramenta de
vigilancia social da realidade. Porém, ha também a representagdo do reporter como vildo, no
caso de A Montanha dos Sete Abutres (1951), que apresenta o profissional como aquele
guiado pelo lucro, o que, para Traquina (2005), se d4 pela associacdo do jornalismo as

questdes econdmicas da profissdo e as praticas de sensacionalismo.

Assim, entende-se que a tradugdo do jornalismo para as produgdes cinematograficas
gerou diversas concepgdes no imagindrio das pessoas sobre o que ¢ ser jornalista e o papel
desse profissional no mundo. Por isso, pesquisar a constru¢ao da imagem destes profissionais
no cinema ¢ uma oportunidade de compreender como sdo percebidos pela sociedade e de
refletir sobre de que modo, nas ultimas décadas, o exercicio do jornalismo e o referido
profissional tém sido representados nas telas. E, partindo do pressuposto de que a imagem que
se criou do jornalismo ¢ ambigua e até idealizada, pretende-se, nesta pesquisa, entender como
as formas de representacdo desse profissional no cinema impactam a escolha dos jovens pela

profissao.

O que ¢ o jornalismo: sobre a profissiao e seu papel social

O questionamento “O que ¢ o jornalismo?” tem mobilizado pesquisas nas Ultimas
décadas. Uma das perspectivas defendidas ¢ a do jornalismo como uma atividade intelectual
cujos profissionais sdo agentes ativos na definicdo e na constru¢do das noticias e, por
consequéncia, na construcao da realidade (Traquina, 2005). Deste modo, o jornalismo € visto

para além de apenas uma forma de registro, passando a ser um meio de interveng¢ao social.



[..] o jornalismo, devido a sua “autonomia relativa”, tem
“poder” e, por consequéncia, os seus profissionais tém
poder. Os jornalistas sdo participantes ativos na defini¢do e
na construcdo das noticias e, por consequéncia, na
construgdo da realidade. (Traquina, 2005.p. 26)

Nesse aspecto, as noticias ocupam um lugar central na formacdo do consenso e da
opinido publica. Robert E. Park (1945) analisou as noticias como elementos responsaveis por
gerar choques de opinido que, ao longo do tempo, resultam na perpetuacao da opinido e do
senso comum. O resultado desses choques de opinido ¢ uma das formas cruciais de moldar e
criar a realidade social de um grupo, estabelecendo os topicos de discussdo e os pontos de

vista da sociedade.

A primeira reagdo tipica do individuo a uma noticia sera,
provavelmente, o desejo de repeti-la a alguém. Isto gera a
conversacdo, desperta novos comentarios, talvez uma
discussdo. Mas o que ha nesse fato de singular ¢ que,
iniciada a discussdo, o acontecimento discutido deixa de
ser noticia e, sendo diferentes as interpretagcdes de um
acontecimento, as discussdes se transferem do plano da
noticia para o dos problemas que ele suscita. O choque de
opinido e pareceres, que a discussdo invariavelmente
evoca, termina, via de regra, numa espécie qualquer de
consenso ou opinido coletiva que nds denominamos
opinido publica. E na interpretagio dos acontecimentos
presentes, ou seja, da noticia, que se funda a opinido
publica (Park, 1970, p. 176).

A rejeicdo ao paradigma do “espelho”, no qual os “fatos substituem os comentarios e,
assim, acredita-se que a palavra pode refletir a realidade” (Pena, 2024, p. 126) , auxilia na
compreensdo da posi¢do do jornalista como membro ativo na constru¢do da realidade. Deste
modo, o jornalismo se aproxima da construgdo social de uma suposta realidade no modelo
teorico do newsmaking, o que acaba por rejeitar o ideal do espelho. Uma perspectiva
construtivista dada por essa teoria defende a ideia de que a imprensa ndao ¢ neutra em suas
acodes. Ao contrario, seus profissionais atuam como agentes na constru¢ao da realidade por

meio da escolha das palavras e dos pontos de vista apresentados em suas matérias.

A formalizacdo e a evolugdo da profissdo ao longo das ultimas décadas sdo outros
pontos essenciais para compreender a representacdo dos profissionais da imprensa, que
lutaram pelo reconhecimento de seu status profissional na sociedade. Sendo assim, a posi¢ao
dos jornalistas ¢ “marcada pela dificuldade de delimitar seu campo de trabalho, apesar de
terem construido uma identidade profissional ligada a papéis sociais claramente definidos”,

como explica Traquina (2005, p. 118). Ou seja, a imagem estabelecida pelos jornalistas pode



ser entendida como “satisfagdo de um mandato acordado pela sociedade (informar o melhor
possivel os cidaddos) e pela valorizacdo de um saber e de um saber-fazer” (Rieffel, 1992, p.

70).

A percepcao do jornalismo como essa forca ativa da sociedade, e de seu profissional
como aquele que possui um papel social, € refletida na cultura. O cinema, em certos
momentos, adota 0 mesmo olhar tedrico, retratando o jornalismo como uma poténcia capaz de
moldar a realidade e a opinido publica. Filmes como Cidaddo Kane (1941) demonstram como
a imprensa e seus profissionais ndo se restringem a reportar eventos, mas também a construir

e a dramatizar narrativas, criando uma realidade para consumo da sociedade.

O jornalista e suas representacoes do cinema

r

Como ja discutido, a relacdo entre cinema e jornalismo € constante e antiga. E a
industria cinematografica adaptou a pratica jornalistica para diferentes géneros, historias,
cenarios e abordagens apresentados em suas telas. Deste modo, o cinema naturaliza as
atividades jornalisticas ao abordéa-las em seus roteiros, ao mesmo tempo em que explora
mecanismos funcionais que auxiliam na propaga¢do da realidade ficcional. Porém, a forte
presenca da profissdo em roteiros de Hollywood também apresenta certa ambiguidade quanto

a representagdo , como analisam Meireles e Caleiro (2012).

[...] a figura dramatica do profissional de imprensa
preserva uma dualidade parcialmente fragmentada com
a consolidacdo do jornalista como heréi em aspectos
que fortalecem a integridade da profissdo e,
paralelamente, introduz uma imagem pouco valorizada e
volavel do profissional em atividade. (Meireles e Caleiro,
2012, p. 04)

Inclusive, ao longo da analise dos filmes escolhidos para esta pesquisa, foi percebida
uma certa dualidade na ideia do que ¢ ser jornalista, ao ser apresentado como o herdi, em
filmes como 7odos os Homens do Presidente (1976), ou como uma figura boémia e mau
carater, no caso de A Montanha dos Sete Abutres (1951). Vale mencionar que 7odos os
Homens do Presidente (1976), que foi indicado ao Oscar de Melhor Filme em 1977, ¢ um dos
principais filmes utilizados nesta pesquisa. O longa retrata dois repdrteres do Washington
Post, Bob Woodward (Robert Redford) e Carl Bernstein (Dustin Hoffman), que investigam
um arrombamento no complexo Watergate. A partir de pistas aparentemente pequenas, 0s

profissionais desvendam uma grande conspiragdo que leva a renincia do presidente dos



Estados Unidos, Richard Nixon. O filme ¢ baseado em uma reportagem investigativa real e
no livro de Carl Bernstein ¢ Bob Woodward, escrito por Robert L. Wolfe. Durante 2 horas e
18 minutos, os telespectadores podem acompanhar os bastidores da investigagcdo jornalistica
que revelou o escandalo de Watergate — apds investigacdo dos reporteres do Post, foi
revelado que Nixon fez um "caixa dois" de campanha, ou seja, fundos com dinheiro ndo
declarado para financiar uma opera¢ao de espionagem dos democratas. A obra traz os
profissionais como membros ativos na elaboragdo da noticia — como define a Teoria do
Newsmaking — e, consequentemente, da realidade, como reflete Traquina “[..] os
profissionais do campo jornalistico definem em ultima andlise para nds as noticias e

contribuem ativamente na construcao da realidade”(Traquina, 2005. p.29).

J& Orson Welles apresentou, em Cidaddo Kane (1941), um retrato da profissdo nos
Estados Unidos no periodo do pré-“Novo Jornalismo”, correspondente as duas ultimas
décadas do século XIX. O longa se inicia ap6s a morte de Charles Foster Kane, magnata da
industria editorial, e apresenta jornalistas correndo para descobrir o significado da ultima
palavra que ele pronunciou: “Rosebud”. O filme apresenta a discussdo em uma redagdo sobre
a melhor forma de noticiar o falecimento do jornalista. O editor do jornal envia seu mais
experiente reporter investigativo, Thompson (William Alland), para buscar o significado de
‘Rosebud’, o que da inicio a sua jornada de investigacdo por meio de relatos de pessoas
proximas a Kane. O filme ¢ construido por meio desses flashbacks e, por meio da sua
montagem, acaba revelando duas facetas da profissdo: uma delas pela imagem de Charles
Foster Kane, jornalista guiado pelo lucro, e a outra pela presenca do repodrter Jerry Thompson,

profissional guiado pela ética.

Tomando como contexto a antiga Hollywood, esta pesquisa também utiliza o filme 4
Montanha dos Sete Abutres (1951) para andlise. Estrelado por Kirk Douglas, o filme
apresenta um jornalista falido, Chuck Tatum, que, depois de ser demitido de diversas
redacdes, se muda para o Novo México e passa a trabalhar em um jornal local. Ao ser
enviado para cobrir uma corrida de cascavéis, Tatum descobre um homem preso em uma
caverna e percebe que a situagdo requer um resgate complicado. O jornalista se depara com a
oportunidade de realizar o furo de sua carreira e se esfor¢ca para que a noticia seja publicada

na primeira pagina de todos os jornais do pais.

Ressalta-se que a obra, dirigida por Billy Wilder, foi citada por todas as fontes

utilizadas na elaboragdo desta pesquisa como um dos filmes que marcaram a histéria do



jornalismo no cinema. Inclusive, o jornalista Yan Boechat, em entrevista exclusiva para esta
pesquisa, enxerga a falta de carater de Chuck Tatum como uma das formas de retratar a
profissdo. Para ele, o personagem sem escrupulos dialoga com o periodo em que o jornalismo
americano vivia nos anos 1950, ano da criacdo do longa "Tem periodos muito obscuros da
historia do jornalismo em que a profissdo € usada para ganhos profissionais, ganhos pessoais,

e interesses proprios, isso foi muito usado como inspiragao”(Knijinik, 2025).

No questiondrio aplicado na pesquisa, o filme mais citado entre os jovens foi O Diabo
Veste Prada (2006). O longa traz Andrea Sachs (Anne Hathaway), uma jovem jornalista
recém-formada que consegue um emprego na revista Runway, como assistente de uma
poderosa e implacavel editora de moda, Miranda Priestly, representada por Meryl Streep.
Apesar de ndo se interessar por moda, Andrea entra nesse mundo e passa a questionar seus

proprios valores pessoais e profissionais a medida que sua carreira avanga.

Nesta obra, a profissdo ¢ apresentada sob uma faceta diferente daquela dos filmes
citados até o momento. Conectado com o mundo do entretenimento, moda e luxo, o
jornalismo aqui passa por uma glamourizagdo ao mesmo tempo que aborda dilemas que estdo
presentes em todos os filmes citados, como tensdes entre os ideais do jornalismo e os
interesses do mercado e a rotina alucinada de uma redagao, como ¢ apresentado por Pakula,

no filme de 1976 sobre Watergate.

O personagem jornalista

O cinema ¢ o que McQuail (2003) e outros tedricos denominam “midia de massa”,
uma forma de descrever meios de comunicagdo de grande alcance que envolvem virtualmente
a maior parte dos membros de uma sociedade (McQuail, 2003). No ambito cultural, a midia
de massa estabelece-se como a principal fonte de delineamento conceitual e de formacgao das
imagens da realidade social, colocando-se como uma manifestacdo estendida da identidade

comuim.

Segundo McQuail (2003), as midias de massa possuem uma for¢a de engajamento
essencial nos campos simbdlicos, visto que acabam por estruturar a compreensao dos eventos
e dos contextos inerentes a realidade, abrangendo tanto a esfera particular quanto a coletiva.
Deste modo, o efeito do cinema estd inevitavelmente ligado aos valores e ao entendimento

social. Apesar dos filmes serem entendidos pelo publico como uma realidade ficcional, eles



ndo estdo desvinculados da l6gica humana na construgdo de sentidos; logo, a construg¢do dos
personagens ¢ um dos pontos essenciais no processo de transmissao de valores. Neste ambito,
os filmes acabam por se tornar “uma maquina tecnologica, institucional e, sobretudo,

ideologica, com profundos efeitos na identificagdo espectatorial” (Felix, 2016, p. 4).

Em entrevista exclusiva para a pesquisa, a jornalista e roteirista Marilia Juste refletiu
sobre a forte presenca do profissional no cinema, partindo da ideia de que os filmes pareciam
ter um personagem que se aproximava do publico, responsavel por descobrir a historia junto
ao telespectador. “O nosso trabalho ¢ esse: entender, reproduzir, colocar e explicar o que esta
acontecendo. Entdo, naturalmente, quando voc€ quer contar uma historia, vocé estd

inventando um personagem, ¢ o jornalista se encaixa perfeitamente nesse perfil.”

Segundo Bezunartea (2010), o cinema tende a fantasiar e a valorizar os mitos que o
cidaddo comum possui sobre a profissdo, refletindo nas telas a imagem que o publico alheio
ao mundo da informagdo carrega dos jornalistas. Os roteiristas possuem ainda um segundo
agravante: ao criarem esses personagens, precisam condensar a narrativa e, para isso, acabam
por maximizar os tragcos de personalidade. Em conexdo com esse pensamento, o roteirista
Jodo Knijnik, também em entrevista exclusiva, afirma que, para criar um personagem em uma
trama, ¢ necessario que ele seja tridimensional e, para isso, muitos roteiristas recorrem a

esteredtipos.

ApoOs a andlise dos filmes e das respostas ao questionario desta pesquisa, revelou-se
um perfil de caracteristicas dominantes entre os personagens da imprensa. O “vicio pelo
trabalho” foi a caracteristica mais citada, com 71,1% das respostas. Com isso, constata-se que
0s jovens enxergam o0s personagens jornalistas como “workaholics” (pessoas viciadas no
trabalho); em seguida, estdo os “personagens com senso de justiga” (65,6%) e os
“intelectuais” (61,1%). J& nas entrevistas individuais, as caracteristicas mais citadas foram

“curiosos” e “sozinhos”.

Adicionalmente, em entrevista realizada com a jornalista Isabella Faria, ela ponderou
que o vicio em trabalho ¢ o maior esteredtipo da profissdo. Para ela, a caracteristica
“workaholic" estd muito ligada a forma como o retrato da profissdo ¢ feito: “No cinema
mostram-se varios jornalistas fazendo 1000 horas extras e adorando o que fazem [..]. E a
romantizag¢ao da profissdo, de achar que ¢ muito empolgante toda vez que tem furo todo dia e

que as pessoas vao sempre te apoiar nisso”.



Personagem com senso de jus... 59 (65,6%)

Personagem ético 37 (41,1%)

Personagem sem carater 8 (8,9%)

Personagem herdico 20 (22,2%)

Personagem intelectual 55 (61,1%)

Personagem inescrupuloso (fa... 29 (32,2%)

Personagem como agente tran... -46 (51,1%)

Personagem anti-heréi -7 (7,8%)

Personagem workaholic —64 (71,1%)

Personagem arrogante —13 (14,4%)

0 20 40 60 80

Fonte: Google Forms (2025)

A profissdo ¢ retratada com diferentes estereotipos no cinema, como ja citado na
pesquisa; ha aqueles que sdo colocados como her6is da historia e outros que sdo considerados
viloes. Apesar disso, apds observacao dos resultados, foi percebido que, independentemente
da carga moral do personagem, ambas as posi¢des se encaixam nas caracteristicas destacadas
nos resultados das entrevistas e da analise dos filmes. Os ideais de jornalista transmitidos pelo
cinema, todavia, ndo siao falsos, como observa Marilia Juste. Para ela, o cinema tende a

apresentar os profissionais reais de forma mais dramatizada para torna-los mais interessantes.

Boechat, Faria e Juste concordam ao dizerem que ndo se enxergam, em todos os
aspectos, na representacao feita pela midia e pelos jornalistas da profissdo, mas veem uma
conexdo entre o profissional que ganha vida nas telas do cinema e a realidade dos
profissionais. Seguindo essa direcdo, Travancas (2001) analisa que o cinema precisa de herdis
para contar suas historias e que o jornalista se encaixa devidamente nesse papel. “O jornalista
mostrado nos filmes ainda que em alguns ndo como heroéi, ¢ aquele profissional de dedicagao
integral ao trabalho e a noticia. Com carater ou ndo, com fins escusos ou ndo, vemos a

apurac¢do da noticia acima de tudo” (Travancas, 2001, p. 11) .

Influéncia da representacio do cinema na escolha profissional dos jovens

Mais uma vez, recorrendo a Traquina (2005), a relagdo entre a representacao feita
pelos diretores de cinema e os jovens graduandos em Jornalismo pode ser entendida pela

forca do "polo ideoldgico" e da cultura profissional, a saber:

Apesar da sua incapacidade historica de delimitar o seu "territorio"
de uma forma minimamente rigorosa, poucas profissdes tiveram



tanto éxito como o jornalismo na elaboragdo de uma vasta cultura
rica em valores, simbolos e cultos que ganharam uma dimensdo
mitologica dentro e fora da "tribo" ¢ de uma panoplia de ideologias
justificativas em que ¢ claramente esbocada uma identidade
profissional, isto é, um ethos, uma definicdo de uma maneira de
como se deve ser (jornalista)/estar (no jornalismo). (Traquina, 2005,
p- 126).

O fato ¢ que a profissdo no cinema ¢ acompanhada por “mitos magnificos que
transformaram os proprios jornalistas em herdis discretos, como, por exemplo, os famosos
jornalistas do caso "Watergate", Woodward e Bernstein” (Traquina, 2005, p.30). Os filmes se
colocam no lugar de reforco do polo ideoldgico da profissdo, que define o jornalismo e,
principalmente, seus profissionais, como “guardides dos cidaddos”. Neste sentido, a escolha
pela carreira de profissional da imprensa ¢ claramente influenciada pela aspiracdo a uma

imagem heroica e de responsabilidade social transmitida pelo cinema.

Ademais, ressalta-se que as obras, além de proporcionarem entretenimento, geram
impacto significativo na vida de adolescentes e jovens adultos. Com uma carga emocional e
subjetiva elevada, “existe um processo de projecao-identificacdo-transferéncia que se origina
a partir do cinema, o qual constitui um mecanismo de excitacdo que faz o espectador se
projetar como personagem do filme, sentimento este ainda mais presente entre os jovens”

(Fiuza et al., 2015. p. 378).

Nesse sentido, o cinema ¢ “como um sonho que, por meio de um processo ludico,
realiza uma troca de sentimentos e sentidos com o telespectador” (Fiuza e D’Oliveira, Brutti e
Carvalho, 2015. p. 379). E, como os jovens estdo em busca da propria identidade, o cinema,
ao apresentar personagens fortes e identificaveis — como € o caso dos jornalistas —, acaba
por auxiliar na constru¢cdo de um ideal, tornando-se, assim, uma das fontes responsaveis por

moldar o imagindrio do dia a dia dos jornalistas.

Metodologia da Pesquisa

Este trabalho insere-se no campo da pesquisa bdasica; ou seja, o objetivo ndo ¢
apresentar resultados imediatos, mas sim contribuir para o avango tedrico da representacdo do
jornalismo no cinema e no audiovisual contemporaneo como um todo. Predominantemente
exploratoria, apds a delimitacdo do tema, prosseguiu-se com a formulacdo de hipoteses, o

levantamento e a andlise bibliografica e de dados, e a apresentacdo de resultados.



Com uma abordagem qualitativa, o processo foi focado na interpretacdo dos dados
coletados na pesquisa de campo e na atribui¢do de significados utilizando a realidade dos
estudantes de jornalismo e dos profissionais da drea como fonte direta. Sobre os
procedimentos técnicos, que serdo explorados neste topico, a pesquisa se desenvolveu por
meio de fontes bibliograficas (incluindo livros e artigos cientificos), entrevistas, questiondrio

e andlise critica de obras cinematograficas.

Durante o processo de elaboracdo da pesquisa, foram selecionados e analisados dez
filmes. A escolha das obras foi realizada, primeiramente, a partir de observacdes empiricas e
de consultas realizadas previamente com estudantes de Jornalismo. O segundo recorte foi

feito apos a aplicagdo do questionario.

Por fim, apds entrevistas com as fontes, foram selecionados trés filmes para uma
analise mais aprofundada: Todos Os Homens do Presidente (1976), A Montanha dos Sete
Abutres (1951) e O Diabo Veste Prada (2006). As obras foram utilizadas para auxiliar no
processo de identificacdo das caracteristicas de um jornalista essencialmente presentes no

cinema.

O questionario, realizado como uma das fases dos procedimentos técnicos, foi
publicado no Google Forms e distribuido para estudantes da graduagdo em Jornalismo da
Faculdade Casper Libero, do 4° ao 8° semestre, por meio das redes sociais. A faixa etaria dos
estudantes foi de 17 a 25 anos sem um recorte de género definido. Os participantes
responderam a cinco perguntas objetivas € a quatro subjetivas, que versavam sobre o tema

central do trabalho.

Ao longo deste topico, serd apresentada a andlise das duas perguntas principais da

pesquisa.

- O que te influenciou na escolha da graduacgdio?

- Vocé ja assistiu a algum filme com personagens jornalistas?

- Alguma obra cinematogrdfica te influenciou na escolha do curso?

- Alguns dos filmes abaixo te influenciaram na escolha da profissdo ou na criag¢do da
ideia da profissdao de jornalista? (filmes: Cidaddo Kane, A Montanha dos 7 Abutres,

Todos os homens do presidente, O Diabo Veste Prada, Bom Dia Vietnd, Homem



Aranha 1, Spotlight, O Abutre, Como perder um homem em 10 dias e Boa Noite e Boa
Sorte)

- Quais estereotipos prevalecem quando ha um jornalista como personagem de filmes
que vocé assistiu?

- Vocé, como estudante, acredita que a credibilidade da imprensa pode ser afetada pela

representac¢do destes profissionais nos filmes?

0 que te influenciou na escolha da graduagao?
90 respostas

Filmes que retratavam jornalistas -31 (34,4%)

Séries que retratavam jornalistas 15 (16,7%)

Livros que retratavam jornalistas B (8,9%)

Desejo de trabalhar com jornali... 33 (36,7%)

Televiséo 57 (63,3%)

Jornais tradicionais (impresso) 28 (31,1%)

Sites de noticias 37 (41,1%)

Outro 27 (30%)

Fonte: Google Forms (2025)

Em relacao a influéncia dos filmes na escolha pela graduagao, um dos
questionamentos-base da pesquisa, a maior parte dos estudantes se mostrou influenciada a
cursar jornalismo por meio da televisdo; menos da metade dos graduandos foi influenciada
pelos filmes: 31 alunos de um total de 90. Apesar disso, a maioria dos jovens se mostrou
influenciada pelo audiovisual, em geral, como a televisdo, séries e filmes.

E para melhor compreender o resultado que indica uma maior atragdo dos jovens pelo
telejornalismo, recorremos a definicdo de Melluci (2001), que o reconhece como um agente
na compreensdo do mundo em sociedades complexas como a nossa. Essa influéncia explica
sua forca no imaginario de futuros jornalistas e, apesar de o resultado ir contra a hipotese
inicial, ele também pode ser justificado, ao tomarmos o telejornalismo como representagao,
como “um ‘lugar’ para os brasileiros, muito semelhante ao da familia, dos amigos, da escola,
da religido e do consumo” (Vizeu, 2009, p. 77).

Vale aqui mencionar que, em 2008, Isabel Travancas realizou uma pesquisa para
analisar a recep¢ao do Jornal Nacional da Rede Globo, a maior referéncia de jornalismo

televisivo no pais, por um grupo de estudantes universitarios e concluiu:.

[...] aos poucos, ndo so6 fui confirmando o quanto o JN ¢
uma referéncia também para eles, como ele ¢ fonte de



sentimentos os mais variados, que vdo do amor ao 6dio.
Jamais de indiferenca. Ficou nitido que o JN, como parte
de um sistema mais amplo de comunicagdo, pode afetar e
influenciar no conjunto de informagdes e conhecimentos
que estes jovens adquirem, assim como seus projetos
pessoais. (Travancas, 2008. p.12 - 14)

Embora a influéncia do jornalismo televisivo seja superior, os filmes, objeto principal
desta pesquisa, também impactam os jovens, com 34,4% das respostas afirmativas. A forga
desse percentual reside na forma como o cinema constréi seus personagens. Ao retratar a
profissdo, os roteiristas e diretores acabam por escolher e idealizar um perfil e um ideal para
transmitir em seus personagens, o que justifica as representacdes ficcionais e dramatizadas

citadas por Isabella Faria, Marilia Juste e Jodo Knijnik.

Vocé ja assistiu algum filme com personagens jornalistas?

90 respostas

® sim
@® Nao

|

96,7%

Fonte: Google Forms (2025)

A maior parte dos pesquisados ja assistiu a filmes com jornalistas - 87 de 90. O interesse por
essas narrativas € justificado, para Knijink, pelo fato de o jornalista ser, naturalmente, um
“personagem fascinante”. J4 de acordo com Patricia Novato Meireles e Mauricio de Medeiros
Caleiro (2012), a recorréncia do tema no cinema pode ser compreendida pela relevancia social
do jornalismo na sociedade e, sobretudo, pela profissdo possuir, em sua propria existéncia, a
“formula” de sucesso que Hollywood exige. A atividade jornalistica ¢ dramatica e cheia de
acdo, o que acaba por suprir as “exigéncias hollywoodianas” para a constru¢do de um roteiro

envolvente.

A naturalizacdo das atividades jornalisticas evidenciadas em um
mesmo plano de projecdo da imagem, assim como a restricdo a
determinados  mecanismos funcionais de propagagdo da
realidade ficcional, retrata de forma emblematica a intersecdo
constituida entre a exposi¢do do profissional de imprensa e o



cendrio da indutstria cinematografica. (Meireles e Caleiro, 2012, p.
03)

Consideracoes Finais

Em um contexto contempordneo em que o jornalismo vive uma crise de credibilidade, a
reflexdo sobre a imagem social do jornalista torna-se essencial para a compreensdo dos
desafios enfrentados pela profissdo. Esta pesquisa buscou investigar a contribui¢do do cinema
para a constru¢do do imaginario coletivo ao longo das tltimas décadas, analisando a interagao

dos filmes com o campo do jornalismo e suas praticas.

A partir da andlise de autores como Traquina (2005), Pena (2024), Travancas (2001),
confirmou-se que o retrato do profissional da imprensa, frequentemente representado nas
telas, contribui para debates sobre a ética, esteredtipos e valores associados ao jornalismo. A
profissdo, que desempenha um papel central na sociedade moderna, tem sua defini¢do e seu

papel social moldados por tais representagdes dos profissionais no cinema.

Os dados levantados ao longo do estudo indicam que o cinema, assim como o telejornalismo,
impacta o imaginario popular, criando um ideal e transmitindo valores e sentidos sobre a
profissdo. Todavia, no decorrer das andlises, ficou evidente que, embora os filmes sejam
responsaveis por criar um ideal e por auxiliar na defini¢ao da profissdo no imaginario comum,
¢ o telejornalismo que, na pratica, exerce maior influéncia sobre a escolha da carreira pelos

jovens.

Em suma, a pesquisa constatou a influéncia do cinema na formagao da percep¢ao publica
sobre a profissdo, trazendo o jornalismo como um tema dinamico e presente — ha anos — na
producdo cultural. Assim, o verdadeiro desafio para o jornalismo contemporaneo consiste na
verossimilhangca dos filmes e na conciliagdo do ideal projetado pelos filmes com a pratica
cotidiana, o que ¢ essencial para resgatar e consolidar a credibilidade em uma sociedade cada

vez mais complexa.
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