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Resumo

Esta pesquisa académica tem como tema a influéncia das midias digitais na cobertura do
esporte, buscando compreender de que maneira o avango tecnoldgico transformou o
jornalismo esportivo desde suas origens, nos jornais impressos € no radio, passando pelas
revistas e pela televisdo, até o surgimento das plataformas digitais e redes sociais. O principal
objetivo ¢ analisar as mudangas na produgdo, na disseminac¢do e no consumo das informagdes
esportivas, observando como as novas midias alteraram o comportamento dos profissionais e
do publico. A metodologia adotada baseia-se em pesquisa bibliografica e documental,
utilizando o arquivo de jornais e revistas especializadas, livros e dados estatisticos
provenientes de fontes como o Instituto Verificador de Comunicacao (IVC), o DataReportal
Digital 2025 e o Instituto Reuters para o Estudo do Jornalismo. Além disso, foram feitas

entrevistas com jornalistas da area. As principais referéncias incluem estudos de Bruno



Balaco (2024), relatorios internacionais sobre consumo de noticias, além de publicagdes
tradicionais como as revistas Placar ¢ O Cruzeiro € o acervo da Biblioteca Nacional Digital.
Como resultado, pretende-se demonstrar que a ascensdo das midias digitais reconfigurou
profundamente o jornalismo esportivo, substituindo o modelo impresso por praticas mais
dinamicas, interativas e multimidiaticas, nas quais o publico assume papel ativo na

construcao e compartilhamento das narrativas esportivas.

Palavras-chave: Jornalismo esportivo no Brasil. Imprensa especializada sobre esporte: um
historico. Esporte em jornais e revistas. Esporte no radio. Esporte na televisdo. Esporte em

midias digitais.

Introducgéao

O jornalismo esportivo acompanha a evolugdo dos meios de comunicacdo e reflete as
transformacdes tecnoldgicas, sociais e culturais que marcaram cada época. Desde as
primeiras coberturas impressas no seculo XIX até as transmissodes digitais em tempo real, o
esporte sempre ocupou papel central nas estratégias midiaticas, consolidando-se

globalmente como um dos conteudos mais consumidos e de maior alcance.

Com o avanco da internet e a consolidagdo das redes sociais, a forma de narrar e
acompanhar os eventos esportivos passou por profundas modificagbes. O publico, antes
espectador passivo, tornou-se participante ativo na construcao e difusdo das informagdes,
interagindo diretamente com jornalistas, atletas e marcas comerciais. Essa dindmica
inaugurou um novo modelo de comunicagdo, baseado na instantaneidade, na

personalizacao e na multiplicidade de vozes.

A ascensdo das plataformas de streaming ampliou ainda mais essas transformacdes,
permitindo transmissdes ao vivo sob demanda e acesso a conteudos exclusivos por meio
de diversos dispositivos. Nesse contexto, as fronteiras entre jornalismo, entretenimento e
marketing esportivo tornam-se cada vez mais difusas, exigindo novas competéncias

profissionais e estratégias de engajamento com o publico.

Este trabalho tem como objetivo analisar o impacto das das plataformas de streaming e
redes sociais na cobertura esportiva contemporanea, observando de que maneira essas
tecnologias reconfiguram o papel do jornalista, a relagcéo entre publico e conteudo e a légica

de distribuicdo das transmissdes esportivas.



Inicio do jornalismo esportivo

Os primeiros registros do jornalismo esportivo no mundo ocorreram em 1822 com o jornal

Inglés “Bells Life and Sporting Chronicle”,

reconhecido como o primeiro com foco também

em esportes. Na época o jornal cobria modalidades como caca, pugilismo, turfe e tiro ao

alvo.

Capa de uma das primeiras edicdes do jornal “Bells Life

and Sporting Chronicle” (Reprodugao)

No Brasil, as primeiras edi¢des com informagbes esportivas surgem no final do século XIX.

Naquela época, sob forte influéncia britanica, os principais esportes praticados no pais eram

ciclismo, criquete, remo e turfe.
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Capa da primeira edigado do jornal O Sport (Reproducéo: Biblioteca Nacional Digital)



Somente em 1884 Charles Miller, brasileiro de origem britanica, voltou de seus estudos na
Inglaterra trazendo consigo duas bolas, um par de chuteiras e o livro de regras do futebol,

esporte que anos mais tarde se tornaria trago de identidade de toda uma nacéo.

Surge um desafio: transformar o futebol em noticia

Miller comecgou a ensinar o até entdo desconhecido esporte para os funcionarios da ferrovia
onde trabalhava, a Sdo Paulo Railway. No final de 1901, ele e alguns amigos realizaram a
primeira partida interestadual. Antonio Casemiro da Costa, apelidado de “Costinha”, era um
desses amigos que Miller conheceu através do futebol. Costinha era amigo do
anglo-brasileiro Oscar Cox, do Rio de Janeiro, que ajudou a viabilizar aquela partida,
mesmo com o futebol do Rio de Janeiro estando atrasado em relacdo ao de Sao Paulo
(tanto que 14, até aquele ano, s6 haviam duas equipes: o Paysandu Cricket Club e o Rio
Cricket and Atlhetic Association).

Charles Miller encontrou diversos desafios para cumprir seu objetivo de difundir o futebol.
Em depoimento ao jornalista Thomaz Mazzoni publicado inicialmente no jornal “A Gazeta
Esportiva” (e posteriormente republicado no livro “Histéria do Futebol no Brasil”), Miller

revelou:

Calculem os senhores que quando efetuamos o primeiro
jogo interestadual [Paulistas 1 x Cariocas 1, em 19 de
outubro de 1901] solicitei dos jornais de entdo que dessem
curso a noticia do prélio realizado. Pois a resposta do ‘O
Estado de S. Paulo, ‘A Platéia’ e ‘Diario Popular’ foi uma
s6: ‘Nao nos interessa semelhante assunto’. (MAZZONI,
1950)

A primeira partida entre esses times — mesmo havendo mais jogadores do que publico —
rendeu uma pequena nota no recém-criado jornal Correio da Manha, na coluna batizada
como Sport. A nota destacava a novidade (“Pela primeira vez, no Rio de Janeiro, uma

partida de foot-ball’), mas também o espanto do repérter em relagdo a um resultado



incomum para os demais esportes da época: o empate. A maneira encontrada para relatar

tal acontecimento foi escrever que “o placar esteve indeciso”.
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Trecho da coluna Sport do jornal Correio da Manha. (Reprodugao:

Biblioteca Nacional Digital)

Em outubro de 1901, a equipe de Oscar Cox havia embarcado rumo a Sao Paulo para o
grande encontro. O jogo foi realizado em 19 de outubro de 1901 e nas paginas de O Estado
de S. Paulo o jornalista Mario Cardim escreveu sobre os fatos ocorridos no campo do SPAC
(Sao Paulo Athletic Club), localizado no centro da cidade. Apesar das duas partidas sem um
vencedor (1 a 1 e 2 a 2), Cardim enalteceu a qualidade técnica dos jogadores cariocas. O
jornalista também demonstrou surpresa ao relatar que a maioria dos jogadores do Rio de
Janeiro era na verdade de brasileiros e ndo de ingleses. Em poucos dias 0s maiores jornais

da entdo capital do Brasil ja noticiavam a exibicdo de seus jogadores em terras paulistanas.

O sucesso do futebol nos principais jornais das duas cidades gerou a repercussao e o
impulso necessarios para a criacao da primeira Liga de Futebol em Sao Paulo. Assim, o
novo esporte se tornou noticia importante nos principais jornais da capital paulista. As

primeiras noticias eram objetivas: bastava dizer qual o jogo, local e resultado.

Nas décadas seguintes o futebol ja era noticia obrigatéria. Os primeiros clubes de massa
surgiram, trazendo consigo idolos e a paixao popular. Em 1930 — segundo pesquisas

realizadas na época e cujos resultados sédo reproduzidos por RIBEIRO — a imprensa



esportiva era a que mais havia crescido desde 1912, saltando de cinco para 58 jornais

especializados, um aumento de 1.060%.

Os primeiros jornais esportivos

O jornalista Argemiro Bulcao aproveitou esse crescimento e criou, no Rio de Janeiro, o
Jornal dos Sports, o primeiro diario esportivo do Brasil, que sobreviveu de 1931 até 2007. O
investimento de apenas 6 contos de réis transformou-se em um dos maiores sucessos
editoriais da época. Bulcdo precisava de renovagdo em sua redagdo e contratou um
jornalista chamado Mario Filho, entdo desempregado, para integrar a equipe. Com talento e
paixao pelo futebol, Mario inovou ao aproximar o torcedor da vida dos jogadores por meio
de uma escrita dramatica e envolvente — afinal, ele era irmao do famoso dramaturgo

Nelson Rodrigues.

Movido pelo desejo de ter seu préprio veiculo, Mario Filho fundou O Mundo Sportivo, mas o
projeto fracassou apds poucos meses devido a queda nas vendas fora da temporada de
futebol. Ainda assim, chamou a ateng¢ao de Roberto Marinho, que o convidou para liderar a
editoria de esportes de O Globo. La, Mario revolucionou o jornalismo esportivo ao destacar
a vida dos jogadores, valorizar atletas negros e montar uma sodlida rede de informacdes.
Seu fracasso anterior ndo comprometeu sua carreira, e ele consolidou-se como figura
central no jornalismo esportivo brasileiro. Hoje Mario Filho da nome ao estadio mais iconico

do Brasil, o Maracana.

Mario Filho (1908—-1966) (Reprodugao)



Além dos jornais diarios, as revistas especializadas também desempenharam papel
fundamental na consolidagdo do jornalismo esportivo no Brasil. Diferentemente da
objetividade dos jornais, elas ofereciam reportagens mais longas, entrevistas exclusivas,
fotografias e ilustragdes de grande impacto. Publicagbes como Sport (1914), A Cigarra
Sportiva (1917), Sport lllustrado (1938), O Globo Sportivo (1938), A Gazeta Esportiva
llustrada (1953), Manchete Esportiva (1955), Revista do Esporte (1959) e, posteriormente, a
revista Placar (desde 1970) tornaram-se referéncias ao explorar os bastidores, as narrativas
de heroismo e o imaginario visual que ajudou a construir a figura do jogador de futebol

como idolo popular.

Esse tipo de abordagem ampliava a experiéncia do torcedor, alimentando a cultura
esportiva de maneira complementar ao jornal impresso. A partir de um formato diferente do
jornal, que se baseava nos resultados de partidas e “hard news” — cujo objetivo principal é
informar o publico de forma objetiva e concisa —, as revistas buscavam acrescentar

entretenimento ao leitor para além dos 90 minutos em que o jogo é disputado.

T ]

Trecho da revista Sport, primeira revista brasileira sobre futebol (Reproducao)



Nesse contexto, os veiculos impressos ainda eram os principais veiculos de informacao e
opinido sobre o futebol — mas esse cendrio comecgaria a mudar em 1931, com a

consolidagdo de um novo protagonista na comunicagcéo de massa: o radio.

As primeiras transmissoes

Ao reconhecer sua forga, os donos das poucas radios ainda existentes no Brasil passaram
a investir no esporte, notadamente no futebol, mudando a abordagem em sua cobertura.
Com o radio, surgia a possibilidade de acompanhar os eventos esportivos em tempo real,
com emocao, ritmo e uma sensacao inédita de proximidade entre o torcedor e 0 espetaculo
esportivo.

Sabe-se, atualmente, que a primeira transmissido via radio de uma partida de futebol
completa, como conhecemos hoje, foi realizada em 7 de novembro de 1926. Era a final do
Campeonato Brasileiro entre as selecbes de Sdo Paulo e do Distrito Federal (Rio de
Janeiro), que os paulistas venceram por 3 a 2. Porém, foi Nicolau Tuma, um jovem
estudante de direito, de apenas 20 anos, que em 1931 — seis anos, portanto, apés a
pioneira transmissao carioca — quem se tornou mais conhecido por transmitir na integra,

pela primeira vez na histéria do radio, uma partida de futebol. Pelo menos para Sao Paulo.

Tuma trabalhava como locutor da Radio Sociedade Educadora Paulista, a primeira de Sao
Paulo, fundada em 1923. Sabia que o grande desafio seria fazer com que os torcedores
entendessem a ideia e conseguissem criar em suas mentes o cenario exato do jogo através
de sua locucgdo. O jogo escolhido foi Sao Paulo x Parana, pelo campeonato brasileiro de
selecbes estaduais de 1931. Em 19 de julho daquele ano, Tuma e sua equipe técnica
reuniram equipamento para a transmissdo e de taxi rumaram ao campo da Floresta, na
altura de onde fica hoje a Ponte das Bandeiras, na marginal do Rio Tieté, na capital paulista.
A equipe encontrou espaco nas arquibancadas entre os torcedores e assim iniciou a

transmissdo minutos antes da bola rolar.

“Como reporter, vou transmitir daqui tudo aquilo que for
acontecendo no campo... Como vocés sabem, o campo de
futebol & um retangulo. Entdo vocés fagam um retangulo
ai em sua frente, numa cartolina... Ou entdo, peguem uma

caixa de fosforos. A caixa de fésforos é um



retangulozinho, ndo é? Agora sim, a caixa de fosforos é o
campo. Do lado esquerdo vao jogar os paulistas, do lado

direito, os paranaenses.” (RIBEIRO, André xxxxxxx)

O jogo comecgou, Tuma deveria lembrar o que memorizou para distinguir cada um dos
atletas da partida, como detalhes da cor do cabelo, chuteiras, calgdo ou até mesmo a
alturaou cor do atleta, ja que na época nao havia numeragédo nas camisas dos jogadores

para identifica-los mais facilmente.

Como também nao havia reporter ou comentarista, o jeito foi Tuma nao parar de falar em
nenhum momento, pois temia que o ouvinte mudasse de estagdo caso a transmisséo
ficasse em siléncio. Outro “pequeno” detalhe era como seria narrado o gol, climax de uma
partida de futebol. Entdo, quando o Parana abriu o marcador, o narrador respondeu com
um grito curto e seco de “gol”. Pois, segundo o narrador, “o ouvinte queria saber logo quem
havia marcado”. O jeito inédito de transmitir o futebol acabou imortalizando um apelido que
ele carregaria por toda a carreira: “Speaker Metralhadora”, devido as aproximadas 200 a
300 palavras por minuto que ele conseguia dizer. A partida terminou com o placar de 6 a 4
para o time paulista e a transmissao foi um verdadeiro sucesso. Além de ter se tornado um
dos primeiros narradores de futebol, Tuma teve uma extensa carreira no jornalismo,
chegando até a anunciar pelo radio a eclosdo da Revolugdo Paulista, em 1932. Nicolau

Tuma foi também politico e criador do termo “radialista”.

O sucesso imediato das transmissdes de futebol se deveu a capacidade do radio de levar o
jogo até o ouvinte, mesmo aqueles impossibilitados de frequentar os estadios ou distantes
dos grandes centros urbanos. Com isso, o radio contribuiu ndo apenas para a massificagao
do futebol como espetaculo nacional, mas também para sua consolidagdo como elemento
central da cultura brasileira. Clubes ganharam torcedores além de suas fronteiras regionais,

e 0s jogadores passaram a ser reconhecidos nacionalmente.

Ao longo dos anos 1930 e 1940, o radio consolidou-se como o principal meio de difusao
esportiva no Brasil. As transmissdes tornaram-se mais sofisticadas, com a inclusdo de
comentaristas, reporteres de campo e a criagdo de programas especializados. Locutores
como Ary Barroso, Jorge Curi e Waldir Amaral tornaram-se figuras emblematicas,
contribuindo para o surgimento de um estilo de narracao tipicamente brasileiro — emotivo,

acelerado e fortemente identificado com o torcedor.



Naquele periodo, o jornalista José Maria Scassa tornou-se o primeiro assessor de imprensa
de um jogador de futebol. Assessorando Lebnidas da Silva, do Flamengo, ele iniciou uma
funcdo que com o tempo passaria a ser praticamente obrigatéria na carreira dos craques
das geragbes futuras. A popularidade dos craques nos gramados fazia ndo sé Scassa
faturar, mas principalmente todos os jornais brasileiros. Conseguir uma entrevista exclusiva

com as grandes estrelas passou a ser tarefa tanto ansiada quanto complicada.

Anos depois, em 1951, apesar do fracasso da sele¢gdo na Copa do Mundo disputada no
Brasil do ano anterior, o torcedor das arquibancadas parecia cada vez mais apaixonado
pelo futebol. Grande parte dessa paixao podia ser creditada a midia esportiva, que crescia
em ritmo acelerado e sempre proporcionava experiéncias inovadoras para a grande massa.
Novos programas de radio surgiam a cada ano, alguns deles passando a falar
exclusivamente de cada um dos principais clubes do Rio de Janeiro e de Sao Paulo. Nas
décadas seguintes, o fendbmeno televisdo se tornaria outro recurso para atrair mais

torcedores para as discussdes sobre o esporte.

A revolugao televisiva

Naquele mesmo contexto, a televisdo comegava a dar seus primeiros passos ha
transmissao do futebol e logo se transformaria em uma ferramenta central para difundir o
esporte. As primeiras transmissdes ao vivo, ainda restritas e com alcance limitado,
marcaram o inicio de uma nova fase da experiéncia do torcedor, que passou a acompanhar

0s jogos n&o apenas no estadio ou pelo radio, mas também diante da tela.

A estreia ocorreu em 15 de outubro de 1950, com a transmissao da partida entre Palmeiras
e S&o Paulo realizada no Estadio do Pacaembu, pela recém-inaugurada TV Tupi (apenas
27 dias antes, em 18 de setembro daquele mesmo ano). Embora poucas pessoas
possuissem aparelhos televisores naquele momento, o evento simbolizou uma mudanca de
paradigma: o futebol comegava a ser mediado por imagens em movimento, trazendo uma
perspectiva completamente nova sobre o esporte. Esse marco abriu caminho para que, a
partir da década seguinte, a de 1960, a televisdo consolidasse sua presenca até se tornar o

principal meio de comunicag¢ao de esportes.



O alcance crescente daquele novo meio preparou o terreno para um marco historico: a
chegada das primeiras imagens de uma Copa do Mundo a televisao brasileira. Em 1954,
diretamente da Suica, o publico teve acesso a elas, porém com atraso de dias,
considerando que as imagens precisavam ser enviadas por avido ou navio, como acontecia

com a cobertura jornalistica de qualquer outro tipo de evento..

Em 1968, ao lado do experiente fotégrafo Indalécio
Wanderlei, de quem Luiz Alfredo era fa, ele viajou para
Miami e Nova York (EUA) depois de serem escolhidos
pela revista para fazer a cobertura do concurso Miss
Universo. Naquele ano, a ganhadora do concurso,
realizado em 13 de Julho, foi a brasileira Martha
Vasconcellos. As imagens da viagem renderam trés capas
de O Cruzeiro, uma delas datada de 27 de julho de 1968.
As fotos reveladas em solo americano eram enviadas para
o Brasil com ajuda de comandantes da Varig, extinta
companhia aérea brasileira que fazia rotas internacionais.
Luiz Alfredo mal conseguia controlar a ansiedade até que
as imagens chegassem sas e salvas ao destino.

(ARBEX, Daniela 2013: 193)

Embora ndo fossem transmissbes ao vivo, a exibicdo de imagens da Copa de 1954
representou um avango significativo na forma de vivenciar o torneio, oferecendo ao torcedor
brasdileiro a possibilidade inédita de assistir, longe de um estadio, aos lances da

competicao mais importante do futebol mundial.

Ao longo do restante das décadas de 1950 e também da de 1960, a televisdo brasileira
passou por uma expansio acelerada, impulsionada por investimentos estatais e privados e
pelo interesse crescente do publico. A transmissao de campeonatos estaduais e nacionais
tornou-se mais frequente, e os programas esportivos comegaram a ganhar formato préprio,
com comentaristas, debates e reportagens especializadas, profissionalizando a cobertura.
Foi durante aquele periodo que surgiu a primeira mesa redonda esportiva na televisio.
Criado na TV Record em 1955, o programa “Mesa Redonda — Debate Esportivo” criava o
formato classico de discussdes entre especialistas de esporte, dando voz aos jornalistas

para expor opinides e gerar debates.



Outro ponto alto dessa transformagao ocorreu em 1970, quando a Copa do Mundo do
México foi transmitida ao vivo para o Brasil — um marco simbdlico e tecnoldgico na histéria

da televisdo esportiva nacional.

Pela primeira vez uma Copa do Mundo era transmitida em tempo real para o pais, o que
alterou profundamente a forma como o publico brasileiro vivenciava o torneio. A vitéria do
Brasil naquele Mundial, aliada ao impacto visual da TV, transformou o evento em um

espetaculo midiatico sem precedentes

Entre as décadas de 1960 e 1970, a televisdo deixou de ser apenas um meio de

comunicagao emergente para se tornar o principal agente de mediagao esportiva no Brasil.

A ascensao da internet e das midias digitais

Com o passar dos anos, o desenvolvimento da televisao abriu portas para uma série de
novas tecnologias que redefiniram a maneira como o publico acessava as informacgdes.
Enquanto as décadas seguintes testemunharam um crescimento consideravel na produgao
e consumo de conteudo esportivo pela TV, o inicio do século XXI trouxe uma revolugéo

ainda mais extraordinaria: a ascensao das midias digitais.

A internet foi o ponto de partida para um mundo verdadeiramente globalizado, abrindo
possibilidades infinitas para o consumo de conteudo. Atualmente, esportes ndo se iniciam
nem terminam durante o apito do arbitro. Sdo 24 horas de melhores momentos, debates,
analises e estatisticas que podem ser acessadas de varios lugares e a qualquer momento e

qgue delimitam uma nova forma de interagdo com o esporte.

Esse novo cenario divide-se em diversas plataformas que personalizam a experiéncia do
usuario. Assim, através de sites especializados, redes sociais e aplicativos de esportes, o
torcedor acessa dados como porcentagem de posse de bola de cada equipe, numero de
passes certos e errados e desarmes, entre outras estatisticas. Tudo isso enquanto

acompanha o jogo em si.

Por conta disso, coube a quem dissemina as informacgdes esportivas criar, melhorar e se
adaptar a essas novas ferramentas, alterando o que se tinha até entdo como o jornalismo

tradicional.



O consumo do jornalismo esportivo hoje em dia

Para se discutir sobre a situagdo do jornalismo esportivo atual, deve-se antes compreender
de que maneira ele é consumido. Embora os meios tradicionais ainda mantenham alguma
relevancia, a forma de acompanhar o esporte varia de acordo com preferéncias individuais

e faixa etaria.

O consumo da cobertura esportiva migrou fortemente para o meio digital e a interatividade e
a instantaneidade cativaram o publico, alterando seu comportamento e gostos. Surgindo
como um verdadeiro fendmeno, as redes sociais sdo o pilar da informagao para boa parte
da populagao que recebe informagdes em tempo real. Segundo o relatério DataReportal
Digital 2025: Brazil, dados publicados nas ferramentas de planejamento de anuncios das
principais plataformas de midia social indicam que havia 136 milhdes de usuarios com 18
anos ou mais utilizando redes sociais no Brasil no inicio de 2025, o que equivale a 83,5% da

populacdo adulta do pais. E evidente o poder dessas redes e seu impacto na sociedade.

Além disso, um relatério anual do Instituto Reuters para o Estudo do Jornalismo intitulado
Digital News Report monitora anualmente as tendéncias de consumo de noticias em
dezenas de paises. Ele mostra a crescente dependéncia das midias sociais e o declinio do

acesso direto a sites de noticias e midia impressa, especialmente entre os mais jovens.

Houve também uma mudanga quanto a recepg¢do do conteudo. Compartilhamentos,
comentarios, enquetes e lives transformaram o torcedor/leitor em participante ativo na

discussao e ndo mais um receptor passivo.

Impacto na imprensa escrita

O modelo de comunicagdo mais antigo e tradicional de jornalismo nao por acaso foi o setor
mais afetado pelo impacto das novas midias. Tanto o jornal impresso quanto as revistas
foram severamente afetados. Suas circulagdes reduziram drasticamente com o passar dos
anos. Como consequéncia, esses veiculos se vincularam as midias digitais para se

manterem relevantes, adaptando seu conteudo.



CIRCULACAO DE REVISTAS E JORNAIS IMPRESSOS
(2012 - 2017).
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O grafico mostra a queda drastica de vendas do jornal diario Lance! e da revista Placar, de
-61,08% e —-66,84%, respectivamente. Para sobreviver, os veiculos passaram a também
publicar seus conteudos em portais de noticias digitais e nas redes sociais. Originalmente
publicada uma vez por semana, a revista Placar fez muito sucesso no final do século XX,
trazendo capas icOnicas e historias que aproximavam o torcedor de seus idolos do esporte.
Seu formato baseava-se em entrevistas e investigagdes, engajando o publico para além das
quatro linhas do campo de futebol. Reportagens poderiam levar até seis meses de
apuracao, dessa forma alguns dos maiores escandalos esportivos foram trazidos a tona
pela revista. Como a Mafia da Loteria, que em 1982 denunciou um esquema de

manipulacao de resultados dos jogos para beneficiar alguns apostadores.



DESVENDAMOS

A MAFIA

DA LOTERIA
ESPORTIVA

Tudo sobre uma terrivel histona
de corrupgdo no futebol brasilei-
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Reportagem de Placar que denunciava 125 pessoas por participacdo na Mafia da Loteria

Esportiva — Foto: Reproducéao

Naquele contexto, ainda era dificil imaginar uma queda de circulagdo de um produto tao
marcante. Porém, ja em 1990 a revista ndo representava o sucesso de vinte anos antes.
Assim, alterou o periodo de publicagdo para mensal. Mais recentemente, ela foi licenciada
pela Editora Score, que iniciou um projeto de reformulagdo com énfase nas plataformas
digitais. Hoje seu conteudo é produzido em diversas plataformas digitais. Em entrevista para
este trabalho, o atual redator-chefe de Placar, Luiz Felipe Castro, afirmou que, apesar da
revista ainda ser o carro-chefe, “a Placar ndo se sustenta sozinha com o impresso”. Alguns

fatores explicam a situacao atual da revista.

A forma de consumo de conteldo da maioria da populagao alterou-se drasticamente com a
chegada da internet, redes sociais e streamings. O consumo de noticias (resultados,
bastidores, videos e entrevistas) passou a ser em tempo real. Mudou o habito das pessoas
de esperar para se entreter, hoje muitos torcedores preferem acessar conteudos atualizados

e gratuitos em vez de gastar dinheiro para se informar.

Apesar de basear-se em um conteudo atemporal, o tempo de apuragao de uma reportagem

também se alterou o que antes poderia levar meses nos dias de hoje dura cerca de 15 a 20



dias, em meédia. Assim, o impacto das novas tecnologias no jornalismo tradicional fica claro

guando se analisam casos como o da revista Placar.

Plataformizacao do radiojornalismo esportivo

O radio € um meio essencialmente sonoro e unidirecional, que transmite conteddo por meio
de ondas eletromagnéticas e alcanca amplas audiéncias de forma gratuita,
caracterizando-se como um veiculo de grande alcance e acessibilidade (MCLEISH, 2005;
MEDITSCH, 2001; FERRARETTO, 2010). De maneira similar a internet, também cumpre
essas fungdes, mas para manté-lo como um dos principais meios de disseminacao de

noticias houve a necessidade de se repensar alguns conceitos..

Conforme explica Bruno Balacé em sua pesquisa intitulada Um panorama das pesquisas
brasileiras sobre radiojornalismo esportivo em tempos de plataformizagdo (2024), o
radiojornalismo esportivo ndo esta mais restrito a “radio tradicional” (AM/FM), mas se insere
em um ecossistema mais amplo como streaming, podcasts, plataformas digitais, etc. Ele
estda imerso em processos de plataformizagdo — ou seja, as praticas de produgéo,
distribuicdo e consumo de conteudo radiofénico que passam a articular diferentes

plataformas digitais.

Atualmente a interacdo com o publico é parte fundamental de programas esportivos de
radio, nos quais os ouvintes podem expor sua opinido, anseios e expectativas sobre o
esporte, estabelecendo uma conexdao com o canal. Conforme relatou o coordenador de
esportes da Radio Bandeirantes, Ricardo Capriotti, também em entrevista para este artigo,
“sempre dar atencido aos ouvintes € muito importante, por isso as pessoas que interagem
estdo sempre nas transmissdes”. Outro aspecto dessa adaptacao é o formato em video de
transmissées das radios, como uma espécie de bastidor. E nesses ambientes que os
espectadores podem comentar em tempo real durante a transmissdo dos jogos. Capriotti
também comenta que durante as partidas equipes fazem “cortes” de trechos importantes da
transmissdo. Assim, esses momentos-chave sao publicados em varias redes sociais,

tornando o conteudo disponivel para visualizagao a qualquer momento.

A TV e as transmissoes digitais



Ainda estabelecida como a maior disseminadora de conteudo esportivo no Brasil, a
televisdo demonstra uma grande evolugao tecnolégica e profissional em relacéo a época de
seu surgimento. Um investimento massivo foi destinado pelas emissoras para aperfeicoar o
conteudo, cenas em camera lenta, vinhetas e trilhas sonoras. Comentaristas tidos como
carismaticos, como ex-jogadores, contribuiram para a transformacdo dessa cobertura

jornalistica no Brasil.

Nesse contexto, todo o ambiente do jornalismo esportivo (cabines de transmisséao, salas de
coletivas de imprensa, zonas mistas) passou a ser adaptado a presenga dos profissionais.
Foi a partir dessa transformagado que atletas passaram a se tornar figuras hipermidiaticas.
Ronaldo Helal, em Idolatria e Paixdo: a construgcdo social do idolo esportivo, afirma: “O
atleta deixa de ser apenas um competidor para se tornar um produto simbdlico e emocional,
cuja imagem ¢é explorada pela midia e pelo mercado”. A pura exibicdo esportiva néo
bastava para estabelecer a carreira de um atleta como bem-sucedida. Atletas passaram a
ter empresarios, assessores e treinamentos para lidar com a midia (media trainings),
passando a se tornar verdadeiras celebridades. Os programas esportivos televisivos
cumpriram um importante papel na personalizacdo desses esportistas, transformando
resultados e estatisticas em narrativas dramaticas — herdis, vildes, superacdes. Nesse
mesmo sentido, as publicidades formam uma marca por tras do atleta, vinculando sua figura

a produtos e empresas, gerando milhdes em exposi¢gdo midiatica.

Vocé tem
seis meses
para testar

o desempenho
do seu _
Nacional Visa 9

WF“W

Propaganda do Banco Nacional com Ayrton Senna (década de 1990). — Foto:
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A chegada da TV por assinatura marcou outra transformacéao significativa na forma de se
consumir esporte. Canais 100% dedicados ao tema, como SporTV (1991), ESPN Brasil
(1995) e Fox Sports (2012), ampliaram a quantidade de conteudo esportivo exibido,
permitindo que o torcedor acompanhasse praticamente todos os jogos do seu time, algo
antes restrito a8 TV aberta e a eventos esporadicos (NETTO; SPINELLI, 2021). Além disso,
A TV fechada inovou ao promover a profissionalizagdo da transmissao esportiva, elevando
0 padrao técnico e jornalistico das coberturas. Diferentemente da TV aberta, que contava
com comunicadores mais generalistas, 0os canais por assinatura passaram a investir em
narradores, comentaristas e repoérteres especializados em varios esportes além do futebol,
capazes de oferecer analises mais aprofundadas, linguagem técnica e contextualizagao
detalhada dos eventos. Essa especializagdo contribuiu para tornar as transmissdes mais
qualificadas, informativas e préximas dos modelos internacionais, consolidando um novo

patamar de exceléncia no jornalismo esportivo brasileiro.
Plataformas digitais

Consolidando-se no século XXI, as plataformas digitais se manifestam como uma juncéo de
qualquer tipo de midia, seja ela impressa, radiofénica ou audiovisual. Apresentando uma
ampla variedade de recursos, as plataformas digitais como Instagram, X (ex-Twitter),
YouTube e Tiktok democratizam a producdo de midia esportiva, na qual clubes, atletas e
torcedores distribuem informagdes em tempo real. Esse novo ambiente midiatico rompe o
monopolio narrativo das empresas de comunicacdo que forneciam somente sua propria

agenda de conteudo.

A partir dessa consolidagéo das redes sociais como um fendmeno, surgem perfis individuais
que se destacam, sejam por suas ideias, personalidades, capacidade de engajamento ou
pela forma como constroem narrativas que dialogam com grandes audiéncias. Esses
sujeitos passam a atuar como influenciadores e produtores de conteudo, ocupando um
espaco antes restrito aos meios de comunicagao tradicionais. Agora, a interatividade reina
nesse ambiente. Atletas, ex-jogadores, comentaristas e narradores rompem a barreira das
transmissdes e enchem o consumidor de conteldo de diversas formas, como as famosas
“‘dancinhas”, quadros especificos das redes, desafios de conhecimento ou de tarefas

relacionadas a esportes.



Campanha publicitaria reune astros do futebol, como os jogadores Cristiano Ronaldo e

Marta, a produtores de conteudo digital, como Fred Bruno. — Foto: Divulgacdo/NWB.

De acordo com Lima e Brandao (2022), os influenciadores digitais se consolidaram como
agentes mediadores entre marcas, consumidores e a opinido publica, substituindo
parcialmente o papel desempenhado pela midia tradicional. Os chamados “formadores de
opiniao”, como o proprio nome sugere, sao figuras individuais com influéncia suficiente para
determinar tendéncias e ganhar fas engajados. Essas personalidades podem substituir o
papel da midia em diversos aspectos, porém sem compromissos tradicionais como a devida
apuracao de fatos, imparcialidade e publicidade transparente. Assim, como observa Balaco
(2024), a légica da plataformizacao enfraquece os filtros editoriais, deslocando o poder de

mediagao para os proprios produtores de conteudo.

Além disso, as redes sociais definiram um novo formato de producdo, que se baseia na
posicdo vertical — ideal para smartphones —, com publicagcbes de tempo curto, seguindo
alguns padrbes para a atragdo de cliques como inicios chamativos, musicas em evidéncia,
filtros, hashtags e linguagem de acordo com a plataforma (informal, em muitos casos). E
nesse formato que muitos conteudos esportivos, como entrevistas com atletas, geram

viralizagdes e repercussoes.



Ex-Jogador Neto participa com o influenciador Fred Bruno de

quadro famoso das redes “Quem jogou mais?”. Fonte: TikTok (@Desimpedidos), 2023.
Transmissoes atuais e streamings

A cobertura da maior quantidade de jogos, até pouco tempo, era restrita aos canais
esportivos de TV por assinatura. A partir de uma série de reformas, esses canais passaram
a fazer parte de um ecossistema maior, envolvendo as plataformas de streaming (ambientes
onde usuarios pagam diretamente pelos servigos). A consolidagéo e sucesso desses meios

em outros setores, como musica e entretenimento em geral, chegou também ao esporte.

As transmissdes ao vivo, antes restritas as emissoras de televisdo, tornaram-se
multiplataformas, interativas e personalizadas, possibilitando ao publico acompanhar
eventos por meio de diferentes dispositivos e redes sociais. Cada canal esportivo passou a
compor o catalogo de seu proprio streaming. Esse meio ja se estabeleceu, segundo expde
Marcelo Hazan, narrador da Paramount+, também em entrevista para este trabalho: “Uma
nova realidade chegou para ficar (transmissdes digitais). Falando de democratizacao, é

dificil achar algo melhor”.

Esse cenario amplia o acesso, mas também fragmenta as audiéncias e intensifica a disputa
por atengdo. Conforme aponta Balacd (2024), a plataformizagdo do conteudo esportivo
introduz uma légica de participagao continua e consumo sob demanda, na qual o torcedor

assume papel ativo como produtor e disseminador de conteudo. Nesse contexto, o



streaming ndo apenas transforma o modo de assistir, mas reconfigura as relagdes entre

midia, marcas, atletas e publico, consolidando uma nova etapa da mediatizac&do esportiva.
Consideragoes Finais

A trajetéria do jornalismo esportivo reflete a prépria histéria da comunicagdo moderna — um
percurso marcado pela adaptagdo constante a novos meios e tecnologias. Dos primeiros
registros no jornal Bells Life and Sporting Chronicle até as transmissdes multiplataforma e
sob demanda dos dias atuais, observa-se que o modo de narrar o esporte evolui conforme

se modificam as formas de consumo de informagao e entretenimento.

Ao longo deste estudo, verificou-se que cada meio — impresso, radiofénico, televisivo e
digital — contribuiu de maneira decisiva para ampliar o alcance e a dimensao simbdlica do
esporte. O jornalismo impresso inaugurou a linguagem esportiva e consolidou o habito da
leitura sobre as competicbes; o radio introduziu a emogdo em tempo real e popularizou
principalmente o futebol entre as massas; a televisdo trouxe o espetaculo visual e
transformou o atleta em celebridade midiatica; e, por fim, a internet e as redes sociais
democratizaram a producéo e circulagado das narrativas esportivas, permitindo que o publico

deixasse de ser apenas espectador para se tornar também produtor de conteudo.

A analise dos casos apresentados demonstra que o impacto das midias digitais na
cobertura esportiva vai muito além da simples migragado de suportes. Trata-se de uma
reconfiguragao estrutural da logica jornalistica, em que os fluxos de informagéo se tornam
descentralizados e os atores — jornalistas, atletas, influenciadores e torcedores — disputam
a autoridade sobre o discurso esportivo. Nesse cenario, as plataformas digitais e os
influenciadores emergem como novos mediadores simbdlicos, muitas vezes assumindo
fungdes antes exclusivas da midia tradicional, mas sem necessariamente seguir seus
principios éticos e editoriais, como a checagem rigorosa dos fatos, a imparcialidade e a

transparéncia das fontes.

A pesquisa evidencia, também, o processo de plataformizagdo do jornalismo esportivo,
conforme apontado por Balacod (2024), no qual conteudos originalmente radiofénicos ou
televisivos passam a ser integrados a ecossistemas digitais. Essa convergéncia amplia o
alcance das transmissées, mas também impde desafios, como a fragmentacdo das

audiéncias e a dependéncia de algoritmos para a visibilidade das produgdes.

As plataformas de streaming, por sua vez, representam o estagio mais recente dessa
evolucdo. Elas modificam o modelo econémico das transmissdes esportivas, aproximando o

torcedor dos conteudos de maneira personalizada e interativa. Se antes o publico



acompanhava de forma passiva o que era selecionado pelos canais de TV, hoje ele escolhe

quando, como e onde assistir — um sinal claro da autonomia do consumidor digital.

Em sintese, a influéncia das midias digitais na cobertura do esporte revela um processo
continuo de transformacdo em que tecnologia, mercado e cultura se entrelagam. O
jornalismo esportivo contemporaneo precisa equilibrar velocidade e credibilidade,
engajamento e ética, inovagdo e responsabilidade. O futuro do setor dependera da
capacidade dos profissionais e instituicoes de compreenderem que, embora 0os meios
mudem, a esséncia do jornalismo — informar, contextualizar e interpretar — continua

indispensavel.
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