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1° semestre do curso
disciplina carga horaria
Antropologia, Comunicagao 60
e Diversidade
Linguagem Portuguesa, Cultura 60
e Comunicagao
Historia da Arte 60
Processos de Criacao 60
Principios de Administracao 60
e Marketing
2° semestre do Curso
disciplina carga horaria
Sociologia da Comunicagao 60
Lingua e Producgao Textual 60
Design Grafico 60
Comportamento e Tendéncias 60
de Consumo
Teorias e Técnicas da Publicidade 60
disciplina carga horaria
Fundamentos da Analise Econdmica 60
Logica de Programacao 60
Pesquisa e Analise de Dados 60
Planejamento Estratégico e 60
Gestao de Marcas
Criacao Publicitaria 60
disciplina carga horaria
Filosofia e Comunicagao 60
Historia da Comunicacao e 60
Memoria da Casper
Laboratério de Pesquisa e 60
Visualizagao de Dados
Teorias da Comunicagao 60

Laboratério de Design e Identidade Visual 60

microcertificagées:
Criacao Publicitaria \ Diagndstico de Mercado

disciplina carga horaria
Linguagem Fotografica 60
Planejamento de Campanhas 60
Midia e Novas Técnologias 60
Comunicagao Visual 60
Mentoria Profissional 60
disciplina carga horaria
Planejamento e Gestao de Midia 60
Etica e Legislacdo na Comunicacao 60
Redacao Publicitaria 60
Direcao de Arte 60

Metodologia de Pesquisa Cientificaem 60
Comunicagao

microcertificacoes:
Producao Publicitaria e Gestao de Midia

7° semestre 4o CUrso
disciplina carga horaria

Tendéncias na Comunicacgao Publicitaria 60

Ativacao de Marca e Merchandising 60
Linguagem Audiovisual 60
Gestao Estratégica e Gestao de 60

Projetos em Publicidade

Optativa/ Eletiva | 60

8° semestre do curso

disciplina carga horaria
Producao Publicitaria 60
Producao Audiovisual 60
Midia Aplicada ao Planejamento 60

de Campanhas

Mensuracao e Avaliacdo de Campanhas 60

Optativa/ Eletiva Il 60




